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RESUM

En aquest article analitze la creacié d'un tour per a runners que mostra l'art del grafit per encarrec (o art urba) a Ledn, Guanajuato,
Mexic. Fundats el 2017, els recorreguts sén part d'un canvi economic i cultural molt gran que allunya la ciutat de les seues arrels
agricoles i industrials. Des de la decada dels 90, Ledn ha buscat 'estatus de ciutat global sense deixar d'intentar reivindicar
connexions amb la tradicid. Practiques creatives com l'art urba ajuden a cultivar una imatge urbana atractiva. Argumente que
els recorreguts fan destacar tres temes al bell mig tant del debat de les ciutats creatives com dels desafiaments i les friccions
que hi ha en la institucionalitzacié del grafit: mobilitat, efimeritat i economia.

Paraules clau: turisme; art urba; Mexic; imaginaris urbans; mobilitat; efimer

ABSTRACT. Mobility, Ephemerality and Tourist Economies: Graffiti Running Tours in Ledn Guanajuato

In this paper, | examine the creation of a running tour showcasing commissioned Graffiti Art, or Urban Art, in Ledn Guanajuato,
Mexico. Set up in 2017, the tours are part of a larger economic and cultural shift away from the city's agricultural and industrial
past. While seeking global city status since the 1990s, Ledn is also trying to keep its traditional roots. Urban Art, as a form of
creative expression, helps foster an appealing urban image. This paper argues that the tours highlight three critical issues that
lie at the heart of the Creative City discourse and the institutionalization of graffiti, namely: Mobility; Ephemerality; The Economy.
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INTRODUCCIO

Una ciutat de grandaria mitjana al cor de Mexic, Leén,
Guanajuato, és coneguda nacionalment i interna-
cionalment per la seua industria del calgat i el cuir,
esdeveniments espectaculars com el festival de globus
aerostatics i el ral-li automobilistic. L'Estat de Guana-
juato va tenir un paper rellevant en 1’escenari nacional
durant la Revoluci6 d’Independéncia de 1810, i també
quan, el seu partit politic de centredreta, el Partit Acci6
Nacional, va aconseguir una notorietat important en
assolir el poder a nivell regional en la decada dels 80
i arribar al mandat nacional al segle xx1. L'altra carta
de presentaci6 internacional de Le6n, menys visible,
pero de transcendeéncia creixent, sén els seus progra-
mes d’art urba.

L'art urba es refereix a 1’art mural com el grafit i l’art
de carrer que tenen lloc en contextos autoritzats. Des

Article traduit per Julia Salas Ballesteros

de 2002, I'Institut de la Joventut de la ciutat ha col-la-
borat amb professionals d’aquest ambit en la creaci6
de grafits legals i murals d’art de carrer a tota la ciutat.
Aquests murals cobreixen una varietat de temes, alguns
relacionats amb la cultura i la historia regional i local,
la cultura popular o I'experimentacio ladica. Aquestes
associacions son el resultat dels joves que advoquen per
la necessitat de permetre espais per a pintar i el desig
del govern de canalitzar les seues energies de manera
productiva, a fi de disminuir la quantitat de grafits i
art de carrer no autoritzats que alguns propietaris de
negocis veuen com un dany o una contaminacio visual.
Proporcionant pintura, infraestructura de planificacié i,
a vegades, salaris, I'Institut de la Joventut és un centre
en una xarxa més amplia de producci6é d’art puablic a
la ciutat, i la seua poderosa posici6 politica ha permés
als joves artistes desenvolupar murals en llocs d’alta
visibilitat i alt impacte a tota la ciutat.
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A Leén, els joves grafiters i 1’art de carrer han sigut
participants actius en la reformulaci6 de la seua practica
del vandalisme/dany a 1’art amb valor. L'Institut de
la Joventut ha sigut un soci clau en aquestes refor-
mulacions, que depenen en gran mesura de l'art en
si mateix, i després en la seua acceptacio a través del
periodisme, les xarxes socials i els comentaris ptblics
com a vectors per a la recontextualitzaci6. Aquesta
recontextualitzacié és part d’'un moviment més am-
pli en el qual les ciutats industrials mitjanes estan
treballant per a transformar la seua imatge urbana,
propia d'una ciutat industrial, en una de creativitat
apreciable internacionalment. Els diversos programes
d’art urba en marxa des de 2012 estan en consonancia
amb aquest objectiu. No obstant aixo, si bé el turis-
me és un element important de la politica de ciutats
creatives, els programes de turisme formals no es van
elaborar a Leén fins a 2017.

El 2017, Luis Hernandez, fundador de Run Your Tour,
una empresa que ofereix curses guiades per locals a
Guanajuato i Leon, va desenvolupar un subprograma,
anomenat Graffitour, que mostrava l’art urba a la seua
ciutat natal. Argumente que aquest recorregut incor-
pora tres temes que sén simbolics de les possibilitats i
els desafiaments en 1'as del turisme al voltant de I’art
urba com a mitja per a tornar a concebre com s’ima-
gina una ciutat: la mobilitat, I'efimeritat i I'economia.
En primer lloc, presente la metodologia, oferisc una
revisio de la literatura i definicions de termes clau. A
continuacié, desenvolupe breument la historia del
grafit a Leon i els seus contextos economics, culturals
i politics més amplis. Després, recorrec a Graffitour,
a partir d’'una entrevista extensa amb Herndndez
com a text principal, per a analitzar el debat sobre
els temes de la mobilitat, I’efimeritat i I’economia.
Concloc amb unes reflexions sobre les possibilitats i
limitacions del turisme com a técnica per a tornar a
imaginar 'espai urba i la politica.

REVISIO DE LITERATURA

El grafit (i les practiques relacionades amb 1’art de
carrer) simbolitzen sovint la resisténcia, la veu d’'un

poble o, per a alguns, el desordre i I’amenaca del
crim. En els ultims deu anys, aquestes practiques
estetiques s’han generalitzat cada vegada més, en-
voltades en marcs per al marqueting de la ciutat,
el turisme i la marca a escala transnacional: el parc
autoritzat de grafits com a lloc per a autofotos. De
Chicago a Bogota, de Melbourne a Dubai, I’art urba
monumental, creat sovint amb llandes d’aerosols,
és un element cada vegada més important en el
marqueting urba. Els estudis i el debat public sobre
la creativitat, I’art urba i la veu se centren sovint en
les ciutats occidentals principals amb orientacions
aparentment progressistes envers la cultura: Nova
York, Los Angeles, Londres, Berlin, Melbourne, Paris
(Austin, 2001; Young, 2013). Quant a ’America Lla-
tina, llocs com Ciutat de Mexic, Bogota i Rio ocupen
un lloc central. Aquest article pren una ciutat me-
xicana de grandaria mitjana per a comprendre com
es desenvolupen aquestes preguntes en un context
informatiu menys visible internacionalment.

Muralisme, grafit, art de carrer

Hi ha hagut una plétora de recerques sobre el paper
del muralisme en la configuracié de la identitat co-
munitaria, nacional i regional, particularment en el
context de la construcci6 de la nacié mexicana i la
resistencia posterior a l’autoritari Partit Revolucionari
Institucional (Campbell, 1999; Coffey, 2012). També es
poden trobar estudis de cas importants sobre el paper
dels murals per a les societats en conflicte a ciutats
com Belfast (Rolston, 2003).

Aixi mateix, les recerques sobre grafit i art de carrer
han atés en gran mesura dinamiques de legalitat/il-
legalitat, veu, mitjans i protesta social (Pabén Colén,
2018; MacDowell, 2019; Bloch, 2020; Lennon, 2022).
Els planificadors urbans i els programadors culturals
ofereixen espais d’art de carrer i grafit autoritzats
com una alternativa a la repressi6é (Young, 2010).
Dins del mén academic, el grafit es relega sovint als
moviments d’escriptura d’estil que es van originar
a Filadelfia en els anys 60 i a Nova York en els 70,
amb un enfocament en 1I'Gs de pintura en aerosol
i en la retolaci6. L'art de carrer té un conjunt més
global de punts d’origen i és més divers en termes de
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mitjans i composicié (per exemple, adhesius, planti-
lles, pintura amb pinzell, engrut i art d’instal-lacio).

AT'hora de comprendre la historia i el paper del gra-
fit i I'art de carrer a les ciutats llatinoamericanes,
molts académics han dilucidat com els marcs policials
nord-americans, els de tolerancia zero, conformen un
enfocament de I'espai urba que fa prevaldre una imatge
d’ordre i seguretat per als consumidors burgesos, en
lloc de sustentar un espai robust per a una comunitat
plural i heterogenia (Swanson, 2013; Galvis, 2017). A
ciutats com Bogota, on hi ha zones autoritzades per
a 'art de carrer i el grafit, els academics han avaluat
com aquestes autoritzacions fracturen les comunitats
de grafit/art de carrer i creen marcs de valor nous
(Ortiz van Meerbeke i Sletto, 2019). D’altra banda,
les galeries a laire lliure a les ciutats de Xile han sigut
considerades com a marcs per a la veu democratica
(Latorre, 2019). A més, els espais transnacionals d’esde-
veniments de grafits s’han analitzat com a llocs per a la
creacié de mons feministes (Pab6én-Colén, 2018). En
son menys els estudis que aborden la integracio a llarg
termini dels grafits en els murals i, posteriorment, en
els programes d’art urba autoritzat o la seua promocio
entre el pablic a través de programes turistics.

Ciutats creatives i turisme dart urba

Des de mitjan decada dels 2000, els académics han
comencat a rastrejar el paper del grafit i l’art de carrer
en el turisme i el marqueting de llocs a les ciutats, aixi
com el paper de festivals i espais per a esdeveniments
en la formaci6 de la comprensié publica del grafit i
I’art de carrer (Rius Ulldemolins, 2014; Bruce, 2019).
Aquest enfocament en I'art urba i el turisme esta con-
nectat amb un interés academic més ampli en el camp
interdisciplinari dels estudis urbans dins de 1'esfera
de les ciutats creatives. Aquest ultim és un concepte
popularitzat per Richard Florida el 1995, en el seu llibre
The Creative Class (La classe creativa), que descriu els
treballadors creatius com a recursos per explotar per
a la competencia i el creixement interurbans.

Florida va desenvolupar la seua propia firma de con-
sultoria i, al mateix temps, governs municipals de
tot el mo6n van fundar departaments de creativitat i
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es van centrar en la creacié de llocs i les iniciatives
creatives com a mitja per a atraure els diners dels
turistes i residents. La tesi de les ciutats creatives
ha sigut criticada durament perque postula que la
creativitat i aquells que pertanyen a la classe creativa
poden crear formes de valor i atractiu per a les ciutats
sense una inversié publica significativa (McAucliffe,
2012; Wilson, 2017; McRobbie, 2018; Mould, 2018).
De fet, les politiques de ciutats creatives prioritzen
sovint un paisatge bonic per damunt d’una politica
inclusiva i democratica.

Els artistes de carrer i grafiters responen de manera
diferent als desafiaments d’articular un sentit d’au-
tenticitat arran dels intents creixents de comercia-
litzar i etiquetar I’art urba. En el cas de Blu a Italia,
I’esborrament va servir per a negar l’accés a la seua
obra dins dels circuits del turisme (Merrill, 2021). Per
a altres artistes, dins del context de la cultura de la
convergencia, la creativitat té un significat diferent
que els permet, a vegades, fusionar l'autenticitat i la
comercialitat a través del treball de la marca propia
(Banet-Weiser, 2011). Dins de 1’0orbita de les ciutats
creatives, el turisme urba també s’ha desplacat, en
gran mesura, cap a un enfocament en les experiencies
ila creacio6 de llocs centrats en la cultura intangible i la
vida quotidiana (Richards, 2011, p. 1.225).

El cas del turisme d’art urba a Le6n, Guanajuato, Me-
xic, amplia els estudis anteriors i atén les formes en
que els agents de branding urba fan ts de l'art urba i
li donen sentit. Le6n ens ensenya que el turisme pot
permetre als programadors culturals presentar I'art urba
a audiencies locals i visitants, utilitzant I’art urba com
un recurs per a activar la mobilitat i 'economia, dins
de les possibilitats i limitacions dels paisatges efimers.

DEFINICIONS

En aquest article, considere el grafit i 1’art de carrer
quan es contextualitzen en el marc de l’art urba al
servei del turisme. Definisc el grafit i I’art de carrer
com a formes visuals d’expressié que tenen elements
textuals i grafics i es mostren en obres monumentals
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que poden adoptar 'estratégia de composicié dels
murals (a gran escala, col-laboratius i unificats te-
maticament).

El grafit, I'art de carrer i el muralisme s’han definit en
funci6 del mitja, el context legal i la ubicaci6 (Austin,
2001; Sanchez Hernandez, 2008; Bloch, 2020; Latorre,
2019). Per exemple, les definicions estrictes de grafit
el limiten a l’expressié no autoritzada realitzada en
I’espai public, generalment amb aerosols o boligrafs
de tinta. Per contra, generalment s’entén que l’art
de carrer abraca una gamma més amplia de mitjans
que inclouen adhesius, engruts, treball figuratiu amb
pinzell o pintura en aerosol, etc., i també pot tenir
una relaci6 controvertida amb la llei. Aixi mateix, els
murals es poden definir per contingut, composicio
o procés (Cockcroft, Cockcroft, i Weber, 1977). So-
vint es consideren de grandaria monumental i, amb
freqliéncia, involucren un procés de col-laboracio.
Com a génere d’expressio publica, els murals estan
profundament connectats amb qiiestiones d’identitat
col-lectiva, encara que també es poden dur a terme en
un context comercial amb poc o gens de compromis
significatiu amb les comunitats que els envolten.

A Meéxic, la historia del muralisme patrocinat per
I’estat també dona forma a allo que s’entén com a
mural i per a qui: per a les autoritats oficials, gene-
ralment, ha de tenir un element didactic, usar una
estética realista social; al seu torn, per als grups que
disputen el poder de ’estat, aquests elements figu-
ratius poden connotar residus de l'autoritarisme i,
per aixo, poden buscar formes estétiques alternatives
(Campbell, 2003; Coffey, 2012).

A Mexic, aquests tres géneres també s’engloben sota
el terme art urba, que parla de quan aquestes for-
mes d’expressio es fan entendre com a art a través
de formes institucionals d’acceptacié. El que fa que
aquest art siga acceptable és subjectiu: basant-me en
el meu treball de camp, he pogut determinar que les
autoritats institucionals i els desenvolupadors turistics
defineixen 'acceptaci6 buscant referents comprensibles
popularment: se centren en el treball visual en lloc del
textual, i les imatges s6n sovint positives. Art urba és

un terme utilitzat pels programadors culturals per a
identificar obres que esperen que siguen agradables i
visualment atractives. Encara que els grafiters de text
també poden produir obres que s’entenguen com a art
urba, l'estetica de les lletres de grafit s’exclou sovint
formalment o informalment de molts programes
d’art urba.

METODOLOGIA

Aquest article va sorgir d'un projecte més ampli sobre
la historia del grafit a Le6n. Vaig utilitzar un marc i
una metodologia d’etnografia de comunicacio critica,
iles fonts a que vaig acudir van ser una combinaci6
d’entrevistes, documentaci6 fotografica, observacio
participant, arxius oficials i no oficials, i conceptes de
teoria politica, retorica, estudis urbans, estudis cultu-
rals, estudis llatinoamericans i historia de I’art. Per a
comprendre la llarga historia i el present del grafit i
I'art de carrer a Ledn, vaig entrevistar 96 grafiters de
Leon i 13 artistes que participen en festivals mexicans
de grafits, aixi com 6 patrocinadors governamentals/
agents municipals, 2 académics i 3 agents de mitjans
de comunicaci6 i turisme.

L’observaci6 participant es va dur a terme durant
visites curtes anuals fetes entre 2012 i 2016, una
residencia de 7 mesos entre 2017 i 2018, un viatge
de seguiment de 10 dies el desembre de 2018 i un
viatge de 4 dies a Ciutat de Méxic el 2019. Vaig fer, a
més, sessions fotografiques de llocs clau a Le6n des
de 2012 fins a 2018. La recerca arxivistica es va dur a
terme a 'arxiu municipal i a I'Institut Municipal de
Planejament (IMPLAN), i en entrevistes en les quals
escriptors o documentalistes van compartir amb mi
els seus arxius personals.

L’analisi es basa en la teoria dels estudis de comuni-
cacio sobre la cultura visual, 'urbanisme, els estudis
culturals i els recursos de la teoria critica sobre la
relaci6 entre l'art, la politica i la democracia. En
I’analisi, em vaig basar en conceptes que van sorgir
organicament de les entrevistes i 1’'observaci6. En
aquest article, em centre en tres conceptes recur-
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rents en la meua entrevista amb Hernandez sobre
Graffitour: mobilitat, efimeritat i economia.

HISTORIA DE LEON

Le6n és una ciutat mitjana envoltada de muntanyes,
zones de matolls, indastria i ranxos. Proxima a la
capital de I'Estat de Guanajuato i de cami a Guadala-
jara, és un lloc estrategic per al comerg i que, al llarg
dels anys, ha passat de ser principalment agricola a
industrial i, més tard, a ciutat simbolica i de comu-
nicacions (Garcia Canclini, 2001, p. 49). Com moltes
ciutats de Mexic, en la déecada dels 90, Le6n estava
experimentant una onada renovada de globalitzacio,
mentre els planificadors i liders economics buscaven
canviar la seua imatge i les seues industries primaries
per a transformar-la en una ciutat global amb ofertes
culturals d’alta qualitat que seria un escenari atractiu
per a la inversio de capital internacional. L'aprovacio
del Tractat de lliure comer¢ d’America del Nord el 1994
va facilitar que el capital pogués circular més facilment,
la qual cosa va contribuir a una reescriptura substancial
del panorama economic i social de Le6n. Franquicies
internacionals com Sam’s Club i Walmart, aixi com
hotels de luxe per a allotjar els turistes de negocis, van
esdevenir tan comunes com les sabateries familiars.

Al mateix temps, va ser I'epicentre de ’expansi6 del
poder del partit de I'oposicio, el Partit d’Accié Naci-
onal (PAN). Com a regi6é conservadora i intensament
catolica, el Bajio va ser un basti6é del missatge del PAN
sobre els valors familiars i 'autonomia economica
(Téllez Valencia, 2014).

Durant aquestes transformacions, es va produir l'ar-
ribada del grafit a la ciutat. Des de la década dels 80,
els cholos van inscriure plaques a la xarxa creixent
d’assentaments i barris populars de Le6n. Al principi
de la decada dels 90 ja es podien veure inscripcions
enigmatiques per la ciutat: Keim (comunicaci6 per-
sonal, 2016), de la primera generaci6 de grafiters, va
assenyalar que un dels primers grafiters que va veure
va ser Amor, que era «com el Taki 183 de Leén», jun-
tament amb Moxi (2016). A mitjan decada dels 90, les
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etiquetes es podien veure per tota la ciutat: als costats
dels edificis del barri industrial d’Obregén de Ledn, al
llarg del Malecén, a la zona centre i al bulevard Lopez
Mateos (Camarena, 2001). A San Sebastian, una colo-
nia popular o assentament precari, hi havia una gran
varietat de murals legals, mentre que la zona centre era
un focus de treball no autoritzat (Camarena, 2001, p.
201). Els grafits els feien principalment joves de classe
mitjana a treballadora. Aquests joves es van trobar i es
van comencar a reunir al centre de la ciutat. Com era
d’esperar, sovint, els adults veien aquestes reunions
de joves com un problema, una qiiesti6 de mandra
0, encara pitjor, delinqtiencia.

Fl grafit va sorgir de fluxos mediatics nacionals i trans-
nacionals que es van combinar i mesclar amb altres
formes d’expressio cultural. Moltes persones van veure
imatges de grafits i la seua connexi6 amb les cultures
juvenils a través de pel-licules estatunidenques que es
projectaven a Mexic: The Warriors (The Warriors: Els
amos de la nit), 1979; Style Wars, 1983; i fins i tot King
Kong, que Wes va descriure a través «d’una escena que
es produeix quan passa el tren i King Kong ’agafa»
(Wes, comunicaci6 personal, 2015). La musica, que
durant molt temps ha sigut una for¢a important en
la formaci6 de les cultures juvenils a Méxic des de la
decada dels 50, va inspirar profundament el grafit i tenia
influéncies del hip-hop, el rock and roll i 1'ska. Rubén
Jasso explica que el grafit no va ser mai «un fenomen
aillat, siné combinat amb altres disciplines juvenils:
la musica, la bicicleta i I’skate» (2012). Els fanzins i les
revistes van proporcionar un altre eix que va configurar
la cultura del grafit, central per a la mobilitat global
de la practica del grafit (Ferrell, 1993; Austin, 2001;
Paboén-Colén, 2018). Finalment, els viatges a ciutats
més grans com Ciutat de Mexic, Tijuana i Guadalajara
van inspirar joves escriptors.

Al principi de la década dels 2000, la naci6 travessava
transformacions economiques i culturals importants,
amb un impacte substancial en la seua imatge ptblica
mundial. La tolerancia zero va exercir un paper important
en la configuracié de I’entorn construit de les ciutats.
La tolerancia zero és un enfocament policial basat en
l'ordre i la ma dura contra la delinqiiéncia, basat en



Mabilitat, efimeritat i economies turistiques: tour grafiter practicant running a Ledn, Guanajuato

la teoria de les finestres trencades. Es a dir, la idea que
el desordre visible pot desencadenar delictes violents,
la qual cosa justifica una regulaci6 agressiva. Els grafits
es van convertir en un problema urba a Le6n 1’agost
de 2001, periode en que es va disparar la cobertura
mediatica sobre la quantitat de grafits i la seua aparici6
en carrers i edificis de molta visibilitat.

Van sorgir centenars de relats en els diaris que em-
marcaven el grafit com un atac a la imatge urbana, la
qual cosa va provocar pallisses policials, vigilancia i
multes molt altes contra els grafiters. La joventut es
va organitzar i va protestar per la repressié el 2002.
La tolerancia zero no va acabar mai per complet, pero
I'organisme de la ciutat interessada en I'activitat juve-
nil, I'Institut de la Joventut, va comencar a promoure
diversos programes autoritzats de grafits a partir de
2002. Un esdeveniment anual anomenat Xprésate
va oferir als grafiters I'oportunitat de pintar, de ma-
nera autoritzada, en un context competitiu. Un altre
programa, anomenat Respecte, va permetre als joves
obtenir un formulari d’autoritzacié de l'institut que
podien oferir als propietaris per a poder pintar en les
seues parets. Aquests programes eren relativament
limitats i molts grafiters joves els evitaven per por de
I'assimilaci6 o la vigilancia.

El1 2010, I'Institut de la Joventut va llangar un progra-
ma anomenat Ciutat de murals. Dirigit pel director
d’aleshores, Pedro Rangel, I'objectiu era transformar
el «rostre de Ledn» en una ciutat artistica plena de
murals que rivalitzés amb 1’escala i ’abast del Programa
d’Arts Murals de Filadeélfia (2019). Quant a la quantitat
i la visibilitat, Ciutat de murals va ser un gran exit.
Comencant amb una serie de murals que van celebrar
el bicentenari de la Revolucié Mexicana, el programa
va incloure la creacié de més de 500 murals centrats en
temes d’elements emblematics de la cultura mexicana,
incloses la Catrina, la lluita lliure, I’edat d’or del cinema
i components especifics de la imatge urbana de Ledn,
com el festival anual de globus aerostatics, Globos Fest.
Ciutat de murals va fer una campanya en les xarxes
socials, principalment a través de YouTube i Facebook,
que buscava humanitzar els grafiters i familiaritzar el
public en general amb els joves responsables de crear

els murals (Rangel, comunicaci6 personal, 2019). Els
joves grafiters van tenir un paper clau en el programa,
ja que el seu art va ser la inspiracio, i van triar acura-
dament els temes per a convéncer el public de Leén
sobre el valor del grafit artistic (Nikkis, comunicacio
personal, 2015; Spok, comunicaci6é personal, 2015;
Orion, comunicaci6 personal, 2015).

L'institut també va publicar tres llibres relacionats amb
la cultura juvenil, un dels quals, Cuando las paredes
hablan, va documentar el projecte Ciutat de murals.
Durant aquest periode, el turisme de negocis va guanyar
protagonisme com una inddstria important a Leén,
juntament amb tot el que «sostingués una imatge de
bon govern, innovaci6 i internacionalitat», inclos el
programa posterior de murals autoritzats, Ciutat de
murals (Gémez Vargas, 2020). Aquests programes
de murals formaven part d’'una «nova cultura de la
visualitat a la ciutat», marcada per un major desenvolu-
pament urba que incloia la creaci6 de llocs espectaculars
per a «difondre’ls de cara al turisme mundial, com el
Temple Expiatori, el Forum Cultural Guanajuato i el
Parc Metropolita» (ibid.).

Després que l'administracié municipal canviés el
2013, es va eliminar la major part de la infraestructura
digital del Ciutat de murals i 1’art urba es va deteriorar.
Rangel va lamentar que no van poder desenvolupar
mai un recorregut per al projecte Ciutat de murals
(2019). No va ser fins a 2016, amb el retorn al poder
del PAN, quan 'art urba va tornar a convertir-se en una
targeta de presentacio per a la ciutat. Aquesta vegada
el programa es deia Murale6n, codirigit pel subdirector
de I'Institut de la Joventut, Rodrigo Lalo Camarena.
Muraledn se centrava en murals d’alta visibilitat que
fossen d’interés tant per als residents locals com per
als visitants nacionals. Com va afirmar Camarena
en una entrevista en EI Sol de Leon, «el mural ofereix
una expressio d’art que esta lligada a la teoria de la
cromoterapia urbana, que permet a les persones tenir
un espai de relaxacio6 i genera un sentit diferent del
seu entorn» (Rodriguez, 2017). «Cromoterapia» era
una paraula que Lalo solia usar per a descriure el valor
de l'obra de Murale6n. Durant el projecte 2016-2018,
Murale6n va generar desenes de murals, i Camarena
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i 'Institut de la Joventut van treballar acuradament
amb l’alcaldia, la premsa i patrocinadors corporatius
per a donar a conéixer el seu treball.

Entre alguns dels projectes de més pes, hi havia
un festival anual que se celebrava al 1lit del riu
que flanqueja la carretera principal de la ciutat, el
Malecon. El festival s"anomenava Malecolor. Un
altre conjunt de projectes importants van ser els
murals en dos dels cementeris principals de la ciu-
tat, Pante6 Nord i Pante6 San Nicolas. El primer era
un mural d’imatges de la pel-licula de Disney Coco
(2017); el segon, una série d’obres que celebren la
pel-licula Macario (1959), llegendes urbanes sobre
Le6n i deitats prehispaniques.

Finalment, Muraledn va crear una serie de murals que
celebren la identitat local i nacional, inclos un mural
al centre historic de la ciutat sobre les races del mén
al carrer 5 de Septiembre, i, després, un conjunt de

Lee Unkrich &
@leeunkrich

Replying to @leeunkrich
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panells, sobre els suports d'un pont en un barri de
classe treballadora, que reflecteix la historia del lloc
com a epicentre de gimnasos per a la formacié de
lluitadors famosos de lluita lliure, inaugurat amb una
serie de combats de lluita 1liure en viu. Els membres
de I'administracié6 municipal de Leo6n i la industria
del turisme van considerar que el mural de Coco va
tenir molt d’exit: connectava Le6n amb un moment
en que la cultura tradicional mexicana, concretament
el Dia de Muertos, assolia una visibilitat mundial. El
codirector de Coco, Lee Unkrich, va fer tuits sobre el
mural; els funcionaris de I'Institut de la Joventut ho
van considerar com una evidéncia de 1’exit del mural
i els mitjans de Le6n en van traure profit (Figura 1).
Va ser durant el projecte Murale6n quan va sorgir
Graffitour.

El tuit diu: «Algunes vistes més dels murals de #Pixar-
Coco a Ledn, Guanajuato, Méxic. Gracies als artistes
de @Leon_Joven».

Some more views of the #PixarCoco wall murals in Léon,
Guanajuato, México thanks to the artists of @Leon_Joven

. Lee Unkrich & @leeunkrich - Oct 3, 2018

#PixarCoco wall murals in Ledn, Guanajuato, México.
twitter.com/chepperoni/sta...

Show this thread

Figura 1 Tuit del
director de la
pel:-licula Coco
sobre el mural

de Coco a Léon,
Guanajuato, Méxic.
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GRAFFITOUR - CORRENT PELS GRAFITS DE LA CIUTAT
Hernandez va fundar Graffitour el 2017. Ja havia estat
al capdavant de recorreguts basats en el running durant
quatre anys com a part del seu negoci Run Your Tour.
Hernandez va assenyalar que, si bé molts residents de
Le6n coneixen bé els llocs emblematics de la ciutat,
pocs sabien el treball emocionant que s’estava fent en
I’ambit de I'art urba. Tal com diu ell mateix:

Sempre m’agrada conéixer nous espais i llocs,
escapar de la rutina... I sempre havia tingut
la idea de trobar una cosa on algii de la ciutat
pogués ensenyar-me coses sobre la ciutat... Fa cinc
anys vaig desenvolupar aquest model de negoci
anomenat Running Tours, en que, basicament,
el que proposava va ser conéixer ciutats com
Guanajuato i Ledn a través del running. En cada
ruta, intente trobar la manera de connectar
diferents punts... Tinc unes 12 rutes diferents
a Ledn, Guanajuato i [San Miguel] de Allende...
El turisme en aquesta ciutat és molt emocionant
per a mi, perqueé, encara que no soc d’aci, estime
aquesta ciutat i vull aprendre’'n més... Més enlla
de la industria del cuir i del cal¢at que hi ha aci,
i em vaig adonar que, a Ledn, I’art urba esta molt
desenvolupat, en comparacié amb altres ciutats
més grans. Vaig comencar a investigar aixo i a
involucrar-me principalment amb l'Institut de
la Joventut —amb Misraim, Rodrigo— i, a través
d’ells, vaig conéixer els xics involucrats, els equips
com RNK... Soc conscient que, d'una banda,
el govern local dona suport a aquests xics amb
esdeveniments, parets i materials, i vaig sentir
que, en aquestes tres parts, el que faltava era
difusi6 del treball. Perqué molta gent, fins i tot
els qui viuen aci, no veu, ni sap, ni entén de que
tracta aquest treball... Aixi que ho vaig estudiar
un poc i, encara que no en soc un expert, ho
agraisc molt... (2018).

Hernédndez emmarca aci el turisme com una practica
vivencial (Richards, 2011) i educativa; una manera
d’aprendre coses de la ciutat des de la ciutat. A més,
correr, com a forma de mobilitat, ofereix un mitja per
a canviar els significats i la interpretacié que un podria

tenir de I’espai urba, ja que crea espai per a significats
mobils. Finalment, veu el paper del turisme com a
«difusi6é», compartint i expandint 1’0rbita d’impacte
per al treball dels joves artistes, i veu la seua visita
guiada com una extensio del treball dut a terme per
I'Institut de la Joventut.

Hernandez desenvolupa els seus recorreguts creant un
circuit amb un mateix punt de partida i d’arribada.
Utilitzant llocs emblematics de la ciutat, busca obres
d’art urba proximes per a crear noves capes de signi-
ficat. Fa recerques amb !'Institut de la Joventut per a
aprendre més sobre els antecedents i les influéncies dels
artistes i aportar informacié més precisa als visitants.
Per exemple, va assenyalar que estava impressionat per
la técnica de fotorealisme dels artistes i pel fet que el
2012 aquesta tecnica fos modelada significativament
per les visites d’artistes internacionals com Belin i
Sax d’Espanya, aixi com artistes d’Alemanya, que
tenen habilitats impressionants en 1’estil fotorealista.
Basant-se en els murals que hi havia a la ciutat, va
crear un cataleg i em va comentar que el mural de
Coco i el de Macario als diferents panteons, el mural
de lluita lliure i el projecte Malecolor, en particular
el tema Vida en l’ocea de 2017, van inspirar les rutes.

Els murals es comuniquen amb el suport d'un guia
huma, que utilitza el cataleg com a ajuda. Els recor-
reguts tracen un itinerari per la ciutat que inclou
el centre historic, barris residencials populars i de
classe mitjana, aixi com llocs menys privilegiats per
al transit (el 1lit d’un riu al costat d’una carretera). Per
exemple, un recorregut més enfocat al centre de la
ciutat podria comencar al nucli historic, anar cap al
sud per a veure el mural de lluita lliure i, tot seguit,
els murals del cementeri central, per a tornar més tard
al nord i veure les obres de Malecolor del 1lit del riu;
després tornar cap a l’oest, fins al centre de la ciutat,
per a veure alguns dels murals del nucli historic, com
el mural patrimoni mundial. Un recorregut diferent
podria comencar al cementeri municipal del nord de
la ciutat (on es troba el mural de Coco), després anar
cap a l'est per a veure algunes de les obres d’artistes
visitants, com Belin, en barris de classe treballadora,
i després tornar cap al sud fins al centre de la ciutat.
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Hernéndez diu que els recorreguts estaven sempre en
evoluci6, a causa de 'aparici6é de treballs nous, pero
també de la possible desfiguracid, deteriorament o
desaparici6 de treballs antics. Des que es va llancar
el recorregut el 2017, durant el programa Muraleoén,
els murals creats sota els auspicis d’aquest programa
es van mantenir en gran mesura, pero els murals
d’administracions anteriors no. Els criteris que va usar
Hernandez per a incloure les obres en el recorregut
no eren massa concrets. Va posar 1'accent en el dia-
leg que va tenir amb els membres de I'Institut de la
Joventut per a identificar i contextualitzar el treball,
i va suggerir que I'Institut feia de curador informal i
que podia controlar 'accés al contingut. Els membres
de la comunitat no estan involucrats directament en
el desenvolupament del recorregut, encara que els
comentaris publics sobre els murals (com la celebracio
del mural de Coco) poden augmentar la importancia
i linterés d’obres particulars.

Hernandez va explicar que 'audiencia de Graffitour
consisteix principalment en «visitants d’altres es-
tats, com Guadalajara, Querétaro i Ciutat de Meéxic,
aixi com grups locals, una audiencia [generada] més
de boca en boca i per invitacions a amics que troben
la meua pagina o l’esdeveniment». Va posar com a
exemple «el mural de Coco, que va disparar entre el
public local I'interés al respecte, aixi que ho estic
aprofitant per a incentivar més els locals» (2018). En
aquest comentari sobre 1'efecte Coco, podem veure
com Graffitour va guanyar viralitat en les plataformes
digitals, va mobilitzar els visitants locals i va ajudar
a visualitzar el potencial de I’art urba per a diferents
economies (del turisme, I’atenci6 internacional i la
cultura). A continuacio, analitze tres temes que van
sorgir en la nostra discussi6 sobre el projecte turistic:
mobilitat, efimeritat i economia.

Mobilitat

El grafit a Leon va sorgir com a resultat de mobilitats
modelades per histories d'immigraci6, cultura mediati-
ca i globalitzaci6é economica. Els joves van representar
noves trajectories de moviment i comunicacio en i
sobre un paisatge urba canviant. Com explicava Noel
B. Salazar:
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La mobilitat captura la impressi6 comuna que el
moén de la vida d'un esta en canvi constant, no
només amb les persones, sind també amb cultures,
objectes, capital, negocis, serveis, malalties, mitjans,
imatges, informaci6 i idees que circulen a través
(i fins i tot més enlla) del planeta. La historia ens
conta el relat complex de la mobilitat humana:
un conjunt complex de moviment, imaginaris
socials i experiéncia (Cresswell, 2006). Les persones
de tot el moén han estat interconnectades durant
molt temps, les poblacions han sigut mobils i les
seues identitats han sigut sovint fluides, multiples
i contextualitzades (2018).

I, no obstant aixo, la mobilitat s'imposa i es distribu-
eix de manera desigual. No tots els subjectes poden
moure’s quan vulguen, i la mobilitat forcada és un fet
d'un moén estructurat pels imperatius del colonialisme,
el capitalisme i el racisme.

Graffitour participa i comenta algunes d’aquestes
politiques de mobilitat. Literalment, el recorregut
comporta una cursa de quatre a sis quildometres per
la ciutat, amb parades en diferents murals, de manera
que s'utilitza la mobilitat del cos huma per a experi-
mentar la manera en que els murals transformen
I'espai urba. Aixo també ressona amb la practica de
I'art urba/grafit en si mateix, que requereix el cos en
moviment com a eina, pero també estableix 1'escenari
per als qui participen en el treball, mentre caminen
o condueixen per la ciutat.

Més important encara, la visita guiada busca crear i
celebrar significats mobils per a I'obra, el seu context i
la ciutat. Hernandez va esmentar, en moltes ocasions,
que, si bé la qualitat de 'art urba de Le6n és excel-
lent a escala nacional i internacional, molts leonesos
desconeixen el moviment. La falta de consciéncia
sobre l’art urba no és sorprenent, atés 1'historial de
tolerancia zero a la ciutat, que va estar acompanyada
d’una campanya mediatica enorme que el govern local
i els liders empresarials van dur a terme al principi
de la decada dels 2000 per a desacreditar completa-
ment els grafiters i emmarcar el seu treball com a
vandalisme, contaminaci6 visual i perill. A més, la
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intermitencia del suport governamental a ’art urba,
ja que depén de 'administracid, suposa que no sem-
pre hi ha infraestructures continues per a I’educacio
publica i la divulgacio. Aixi que el turisme ofereix
I'oportunitat de replantejar la practica del grafit dins
dels parametres de 'art i la cultura urbana. Com va
compartir Hernandez:

El meu objectiu basic és compartir-ho i impactar les
persones perque els agrade el que estan fent aquests
xics... Per exemple, vaig poder portar 12 persones a
la zona de Malecolor a veure com pintaven en viu
i feien: «Mira! S6n de Ledn, i hi ha més obres com
aquesta?». Aixi que continue buscant més murals
per a mostrar-los i connectar-los entre si, no només

cronologicament, sind també tematicament... (2018).

Recordem que Malecolor era un festival puablic de
grafits que es va celebrar al llit del Malecon del Rio de
los Gémez. Es la via principal per al transit d’automo-
bils i autobusos a la ciutat i la divideix en diagonal.
Espacialment, el Malec6én és un simbol per a I'auto-
mobilitat. Menys conegut és el paper del Malecon en
la historia del grafit a Leon. Era un lloc de reunio per
als joves, una zona de practica. El1 2010, a I'inici del
programa Ciutat de murals, uns grafiters joves van
crear el primer mural autoritzat en el qual se celebrava
I’época daurada del cinema mexica. Com a resultat,
el festival Malecolor va aprofitar aquests multiples
contextos per a oferir un espectacle de pintura en viu
publicament visible que podria educar els veins sobre
les histories en capes tant del moviment del grafit
com de la ciutat, evidenciades en les reaccions que
Hernandez va presenciar en els visitants. Els visitants
van aprendre que el Malecén era un node en una
xarxa més gran de cultura d’art urba a la ciutat, cosa
que proporcionava un marc cognitiu per a participar
en més practiques de visualitzacié mobil: «Hi ha més
obres com aquesta?!».

Phaedra Pezzullo argumenta que el turisme pot servir
com a vehicle per a educar els participants i sensibilit-
zar-los sobre temes socials (2003). Graffitour posa en
moviment i en relaci6 obres d’art i subjectes turistics,
utilitzant el turisme com a pedagogia experiencial i
visual de la mobilitat i a través d’aquesta. Graffitour

ofereix més context per a la historia de l'art urba a
Ledn i qliestiona els estereotips que encara circulen
sobre els grafiters com a inutils. El recorregut també
emfatitza la mobilitat (i la pluralitat) de la interpre-
tacié. Aixi, Hernandez reflexionava:

Quan parle amb els artistes, son molt oberts... Un
d’ells estava interessat i volia conéixer la ruta des de
la meua perspectiva per a saber que estava passant...
Ells sempre tenen la seua propia interpretacio i els
artistes diuen que els agrada, que és fantastic que
la gent ho interprete de diferents maneres... Em
recorda aquell mural de Lopez Mateos de Raices,
amb un txitximeca al centre, i, després, quatre races
més al voltant, i quan vaig parlar amb tres dels
[artistes] que el van fer, cadascun tenia la seua propia
interpretaci6, fins i tot el titol... Arrels, races... No
hi ha res establert... Hi ha moltes possibilitats i aixo
és genial (2018).

Aci, Herndndez parla dels significats mobils que exhi-
beix I’art urba. Ha parlat amb membres de Muraleon,
que, generalment, donen suport a Graffitour perque
dona més publicitat al seu treball i també posa el poder
interpretatiu en mans del public. Fins i tot si I'artista
té una idea inicial de 1'obra, el public la interpreta de
manera diferent. «No hi ha res planificat». No obstant
aixo, aquesta mobilitat d’interpretaci6 de 1’art urba
esta lligada a una altra manera en queé es desfixa: la
temporalitat. Molts murals només duren un periode
curt de temps a causa del seu caracter efimer. En la
historia del grafit i ’art de carrer, 1’efimeritat és un
context important per al treball; no esta destinat a durar
per sempre. Aix0 crea oportunitats i desafiaments a
I'hora de transformar aquestes practiques expressives
en programes turistics.

Efimeritat
Aixi, Hernandez va emmarcar l’efimeritat de l’art
urba com un fet, una oportunitat i un desafiament:

Una cosa que pense, perd que no sé exactament
com ubicar, és que, amb intervencions al carrer,
no sé si els xics pensen que el seu art és efimer...
Que pot durar un mes o anys... Una cosa que no

em va xocar, pero si que em va cridar I'atencié
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[sobre aquest tema], va ser com els colors blaus al
Malecén, I’any passat, van comencar a ennegrir-

se... Es una renovacié constant del treball (2018).

El festival Malecolor celebrat el 2017 va tenir com a
lema Vida en l’ocea, per la qual cosa el llit del riu es va
pintar en diferents tons de blau. Inicialment vibrant,
la contaminaci6 de les canonades de desaigtie, aixi
com la contaminaci6 de 1’aire per la gran quantitat
de cotxes que hi circulaven, van convertir les parets
en un gris i un negre cada vegada més notables. En
aixo hi ha quelcom efimer en un sentit: la vitalitat
temporal de 'obra d’art es transforma, encara que
no s’esborra per complet, en el seu context urba. Es
materialment susceptible de canvi.

He teoritzat sobre l’efimeritat en relacié amb l'art de
carrer com a vehicle per a cultivar una major sensibilitat
per les xarxes relacionals, la infraestructura social, que
fa possible la creaci6 artistica i 'urbanisme. Definisc
I’efimeritat com a:

Temporal, perd quelcom temporal que, en el
context de l’art de carrer, és abragat i acollit i ocorre
amb una consciencia de les xarxes interdependents
que possibiliten les expressions futures i passades.
L'efimeritat també ofereix una mena d’insurgéncia
temporal, manllevant la frase de Sharma, enfront
dels ritmes impacients de destrucci6 creativa
que emergeixen i sostenen les condicions
generalitzades de precarietat. Sharma (2014a) va
suggerir que «una insurgencia temporal significa
mantenir el temps viscut diferencial en el centre
de la lluita politica. Significa també reconéixer que
I’experiéncia de la contingéncia no és discreta,
sin6 relacional» (9) ... L'efimeritat, doncs, és
una consciéncia de la finitud dels ambients i
les formes de vida, reconeixent la singularitat
d’aquests escenaris i el treball que es requeriria
per al seu manteniment. Una forma d’art de carrer
en que una peca queda vulnerable als ritmes i les
vicissituds de les estacions del carrer, I’objecte
és intensament dependent del medi ambient,
suport material i pablic per a la seua subsisténcia.
L'efimeritat fa que la relacionalitat siga central
(Bruce, 2016, p. 16)
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Temps capitalistes, de destrucci6 creativa, que imaginen
els entorns urbans com a mal-leables i mobils en termes
de reemplacabilitat i progrés. L'efimeritat, en canvi,
sensibilitza sobre les pérdues que provoca la destruccio
creativa. Aixi va sorgir en 1’entrevista amb Hernandez,
en la qual va celebrar com l’evoluci6 constant de 'art
urba a Ledn era una oportunitat per a renovar conti-
nuament els seus recorreguts, perd també que alguns
tipus de destrucci6 eren més problematics que d’altres.

Com que molts dels grans projectes sén patrocinats
pel govern, quan canvie I’administracié local, els
nous gestors municipals «blanquejaran les parets si
no els agraden» i esborraran les obres (2018). Aixo
planteja una pregunta important sobre el valor i la
valoracio: alguns dels practicants de grafit i art de
carrer no participen en programes governamentals i el
seu treball no es valora, ni es protegeix, ni se celebra.
El recorregut respon a l'efimeritat de les obres i a la
transitorietat del patrocini governamental, pero el
treball d’adequaci6 del recorregut demostra que no tots
els tipus de temporalitat son igualment beneficiosos.
Els canvis en el suport creen quantitats excessives
de treball per als practicants d’art urba i aquells que
compartirien el seu treball.

Economia

Finalment, alguns dels desafiaments en Graffitour
es connecten amb 1’economia més gran de Leon. Si
bé la ciutat s’ha allunyat d'un model agricola, el seu
sector serveis, en el qual se situa el turisme, prima
en gran mesura els grans esdeveniments i el turisme
de negocis. També prima el que ja és conegut. Com
desenvolupa Hernandez:

Aci, el que més impacte economic té és el turisme
de convencions i de negocis. Aixi doncs, aquesta
mena de turistes busca el que ja és conegut i el
80 % del turisme a Le6n és d’aquest tipus. Aixi
que estic explorant un poc amb l'altre 20 %, que
sOn [visitants] nacionals i internacionals. Per a mi,
el gran repte és el mercat local, aconseguir que els
habitants de Le6n facen turisme... Aixi que he
buscat altres maneres d’incentivar-los, coses com
«encara que hages nascut a Leén, et contaré coses
que no coneixes». Aixo és més complicat (2018).
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Connectant de nou amb la mobilitat, és dificil generar
paradigmes nous per a entendre la ciutat. Com que
'art urba no sempre encaixa en el que ja és conegut,
Hernandez ha de basar-se en obres que connecten
amb patrons molt estimats i acceptats de la cultura
popular i tradicional (la lluita lliure, Coco, etc.). No
obstant aixo, en usar el que ja és conegut com a marc,
corre el risc de fixar la mobilitat i la pluralitat de l’art
urba, anquilosar interpretacions i revisar divisions
normatives entre el que és bo (basat en la imatge i
cultura comercial informada) i dolent (basat en lletres
i politicament radical) de l’art urba.

El treball del recorregut tracta de canviar les economies
d’atenci6 i cultura més que el capital, almenys a curt
termini. En lloc de coOrrer per a fer un bon temps,
s’aturen, reflexionen i s’involucren amb les obres
d’art, «la qual cosa canvia la mentalitat del corredor»
(Hernandez, 2018). El recorregut també demana atencio
a les coses xicotetes i quotidianes, ja que treballa en
contra de ’economia turistica dominant, que privilegia
«els megaesdeveniments i espectacles com la Feria Esta-
tal de Leon, el Globos Fest o les enormes convencions
de negocis» (Herndndez, 2018). Hernandez diu que
guanya pocs diners amb les visites guiades. En canvi,
basa els recorreguts en el model de I’Organitzacié
Internacional de Turisme Social (ISTO): turisme so-
cialment responsable, en que es presenta a si mateix
no com un espectador extern que visita un barri, sin6é
com un soci i defensor dels artistes que el seu treball
connecta amb xarxes més grans.

Que jo sapia, no es paga als artistes per les visites
guiades i, encara que alguns sén conscients que el
seu treball s’esta utilitzant per a promoure el turisme
a la ciutat, com en moltes ciutats, no hi ha politiques
clares per a abordar problemes com la gentrificacié
i el desplacament, si bé aquests processos funcionen
de manera diferent a I’America Llatina en compara-
ci6 amb llocs com I’Europa occidental, on Blu va fer
la seua protesta (Janoschka i Sequera, 2016). Com
que la majoria dels murals que comparteix son els
creats per I'Institut de la Joventut, es troben limitats
per algunes de les narratives i els objectius d’aquesta
parainstitucié governamental.

El Murale6n de I'Institut de la Joventut va tenir un
impacte en la politica de la ciutat més enlla del projecte
Graffitour. El 2018, 1'art urba va passar a formar part
del pla estrategic de 1’alcaldia. En I'informe 2018-2021,
I’art urba s’ubica en el node Ledn segur i inclusiu, dins
del programa Construcci6é i ambients segurs, com un
element que ajuda a «millorar i transformar la ciutat»
fomentant «la convivéncia i recreaci6 de la ciutadania a
través d’espais publics millorats» (IMPLAN, 2018). Adi,
I’art urba es reconeix oficialment com un mecanisme
de creaci6 de llocs. L'Institut de la Joventut, a més, va
publicar un llibre sobre Muraleén el 2020, i va situar
I’art urba com a part de la indiistria creativa amb un
paper creixent en les politiques pabliques, que reque-
reix no només obrir un espai per a la joventut, sin
donar suport a la joventut perque faca el seu art com
«una activitat amb la qual es poden generar ingressos»
(2020, p. 66, p. 218). El mateix llibre emfatitza una
aplicaci6 de recorregut digital posterior que havien
desenvolupat amb l'aplicacié holandesa Street Art Ci-
ties com una manera de crear un «registre permanent»
de treball que podria «desaparéixer de l'espai fisic».
Cal destacar que, des de desembre de 2020, ’aplicacio
ha registrat 29.555 murals en 716 ciutats de 90 paisos
(Institut de la Joventut, 2020, p. 214).

Aquesta versio del turisme privilegia 1’art urba com a
vector de competencia interurbana i distinci6 inter-
nacional que se centra en la imatge de les obres més
que en l'experiencia personificada de relacionar-se
amb els espais publics, les seues comunitats i els seus
contextos. L'institut dona suport als artistes joves i
afirma que sén emprenedors, un marc que facilita I'ac-
ceptaci6 publica en un entorn dominat per la imatge
de I"’empresari-politic, que crea un model economic
limitat d’allo que l'art urba ha de fer per a tenir exit
en un sentit social, cultural i politic.

CONCLUSIO

El turisme és un producte i una practica de la mobilitat:
viatjar a un lloc nou o poc conegut per a transformar
la comprensié del mén. Sovint comporta privilegis i
relacions tenses entre el visitant i el resident. L'art urba
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també sorgeix de la dinamica global de la mobilitat:
la globalitzaci6, el moviment dels cossos, el capital,
les idees, les tecnologies, les tecniques i els estils. El
turisme d’experiéncies o creatiu, en el qual s'ubica
Graffitour, forma part de la dinamica més amplia de
les ciutats creatives, en la qual les metropolis busquen
distingir-se i ser reconegudes a escala global a través
de la practica creativa. A Le6n, Graffitour ajuda a
conformar la nostra comprensi6é de com les ciutats
creatives es repeteixen en una ciutat llatinoamericana
de grandaria mitjana que ha passat de l’agricultura a
la induastria i als serveis. Mostra com el mantra de la
creativitat no es distribueix ni s’adopta uniformement
dins de les ciutats: hi ha variacions entre la manera en
que els treballadors turistics individuals i els agents
governamentals imaginen el paper del turisme creatiu.

La creativitat té diferents significats per als diferents
agents. El turisme és un mecanisme de difusi6 i edu-
cacié amb efectes impredictibles. Ens insta a dema-
nar-nos qui es considera creatiu, en quins contextos
i durant quant temps. Ens convida a preguntar-nos:
quines noves imatges urbanes es produeixen a les
ciutats creatives i com s’articulen en els imaginaris
locals, nacionals i globals? Com funciona la mobili-
tat no només en termes de moviment espacial, sin
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