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RESUM

En aquest article abordem els aspectes afectius i motivacionals de la controversia que es pot articular entorn d'un problema public
mediatitzat. Ens interessa analitzar com les emocions acompanyen l'experiencia i la definicié d'un fenomen com a intolerable
contra el qual es reclama intervencid, aixi com l'apel-lacié estratégica a un repertori afectiu per a aconseguir adhesions a una
posicio particular. Analitzem els sistemes de sentit i les emocions que es mobilitzen en la controversia actual sobre prostituciéd
i trafic de persones amb fins d'explotacié sexual, per a coneixer com operen les perspectives implicades, quines estrategies
emocionals utilitzen i com interseccionen en elles disposicions afectives de base i emocions transitories que serveixen per a
orientar la deliberacié. Els discursos i relats propis de cada perspectiva, a més de definir i emmarcar les emocions dels actors
implicats en la controvérsia, busquen proporcionar certes experiencies emocionals als seus destinataris previstos, els inciten
aincorporar certes regles del sentir que formen part de les perspectives morals i ideologiques que cada perspectiva promou.

Paraules clau: esfera publica, emocions, prostitucié, semiotica, imaginaris sociosexuals.

ABSTRACT. Emotional Confrontation over and Public Deliberation on Paid Sex. The struggle between disgust and shame

In this paper, we address affective and motivational aspects in relation to the controversy, which can be articulated around a
mediatised public issue. We are interested in how emotions are a part of the experience and definition of a phenomenon that
is seen as intolerable and for which intervention is demanded and the strategic appeal to an affective repertoire in reaching a
position on the issue. We analyse the systems of meaning and emotions mobilised in the current controversy about prostitution
and trafficking of persons for the purpose of sexual exploitation. The goal here is to grasp how the perspectives involved employ
emotional strategies in which basic affective dispositions and transitory emotions intersect, and how this affects deliberation on
the issue. Discourses and stories, as well as defining and framing the emotions of the actors in the controversy furnish emotional
experiences to their publics, encouraging them to incorporate certain rules of feeling that form part of the moral and ideological
perspectives promoted.

Methodologically, we use an ethnographic approach to follow the conflict and a socio-semiotic discourse analysis. Our case study
covers two linked viral campaigns in social networks (Hola Putero and Hola Abolicionista). The goal is to reflect on the way in which
setting and affective strategies hinder resolution of the issue.

Keywords: public sphere, emotions, prostitution, semiotics, socio-sexual imaginaries.
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INTRODUCCIO: MEDIATITZACIO | CONTROVERSIA

PUBLICA SOBRE PROSTITUCIO

La prostitucid, el treball sexual i la tracta amb fins
d’explotacié sexual no s6n nous com a problemes
publics (Cefai, 1996; Gilbert i Henry, 2012; 1991: 31)!
, la seua controversia té una entitat propia en 1’espai
public contemporani, tant a nivell nacional com
internacional (Andrijasevic i Mai, 2016; Bernstein,
2010; Heim, 2012; Sanders, ONeill i Pitcher, 2009;
Serughetti, 2018; Wagenaar i Altink, 2012; Ward i
Wylie, 2017). El debat sobre prostitucié forma part del
conjunt d’assumptes d’'interés comu que apareixen
quasi com «estructurals» a causa de la seua conti-
nuitat i recurréncia en l’esfera pablica i que estan
dotats d’'una intensitat emocional recognoscible per
la seua caracteritzacié com a assumpte de politica
moral (Wagenaar i Altink, 2012).

En termes corrents, caracteritzar aquest debat com
una guerra no és desencertat, ja que es desenrotlla

1 Aquest article s'emmarca en el Projecte 1+D Problemas
publicos y controversias: diversidad y participacién en la
esfera mediatica (MINECO CS02017-82109-R).

al mig d’'una enorme agressivitat i tensié6 que no
és nova (Gimeno, 2012: 17; Lamas, 2016). Aquesta
confrontaci6é dicotomica es va deixar sentir en la
primera Conferencia sobre prostituci6, celebrada en
1971 a Nova York i esta en 1’origen de les Sex Wars, la
fita fundacional de la qual va ser la Conferencia de
Barnard. Encara que la controversia ha experimentat
alguns desplacaments significatius, no ha variat en
excés el mapa de posicionaments, ni les regles del
sentir que la condicionen, i s’experimenta com un
debat classic, heretat i repetit.

Una controversia avanca si esta centrada en la busca de
solucions, si promou el dialeg centrat en l’expectativa
de tancament o solucié. No obstant aixo, els llocs
comuns, relats i arguments de les dos perspectives
majoritaries es mostren incompatibles, incapacgos de
dialogar, i es bloquegen muatuament.

Es percep un canvi de paradigma. De la inicial po-
sicié antiprostitucié basada en models higienistes
i moralistes, centrada en la idea de la desviaci6 i
la preocupaci6 per 'ordre public, s’ha passat a un
paradigma de lluita contra la tracta amb fins d’ex-
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plotacié sexual, com a marc general que inclouria
la prostitucié. Aquesta associacié o confusi6 entre
prostitucio i tracta domina la controvérsia. L'apro-
vaci6 de la normativa internacional, amb 1’eix en el
Protocol de Palerm, va animar I’abordatge del sexe
de pagament des de la defensa dels drets humans. No
obstant aix0, aquest enfocament té una implantacié
practica limitada, perque primen els enfocaments
trafiquistes, centrats en la seguretat i el control de
fluxos migratoris i fronteres, i perque perdura la
visi6 dicotomizada en la discussio sobre els models
legals, politics i socioculturals de la prostitucié. Es
a dir, la confrontaci6 dificulta la generalitzaci6 de
I’enfocament de drets humans.

A Espanya, I'«<Informe de la Ponencia sobre la situacion
de la prostitucion en nuestro pais», del Congrés dels
Diputats (13 d’abril de 2007) marca l'inici del debat
recent, amb l'atencié centrada primer en la polemica
sobre els anuncis en premsa generalista, després en
questions d’ordre public i seguretat ciutadana, poste-
riorment en la reforma del delicte de proxenetisme
en 2015. Eixe mateix any, Ciutadans fa una volatil
i mediatica proposta per a regular la prostituci6 que
no té continuitat en debats electorals posteriors. En
I’arena politica, el PP ha mantingut un discurs aboli-
cionista en I’oposici6 i ha implantat mesures prohi-
bicionistes i tolerants cap al proxenetisme organitzat
durant els seus governs (Alvarez, 2016). Per la seua
banda, el PSOE ha institucionalitzat 1’abolicionisme
com a bandera de les politiques d’igualtat, posicié que
s’ha vist reforcada per la presa de postura de Podem
que, si bé va comencar amb una divisi6é interna,
actualment pareix assumir la proposta abolicionista
heretada d’Esquerra Unida, al triar una portaveu de
I’abolicionisme per a la direcci6é de I'Institut de la
Dona, Beatriz Gimeno (Gimeno, 2012).

L'abolicionisme contemporani ha evolucionat a través
de la seua definici6 de «sistema prostitucional» i la
identificacio de la prostitucié amb violéncia sexual cap
al model de «criminalitzacié del client». Encara que
el primer abolicionisme radical va tindre un impacte
notable en I'académia espanyola —no aixi en la seua
legislacio fins fa poc—, ha sigut el neoabolicionisme,

sobretot a partir de 2008, el que ha aconseguit més
incidéncia a través de les ordenances municipals (Bo-
delén i Arce, 2018), de les campanyes de sensibilitzacio
orientades a la desincentivaci6 de la demanda.

En aquests anys la controvérsia guanya atencio, es
publiquen obres abolicionistes de referéncia (De Mi-
guel, 2106; Cobo, 2017), un documental sobre tracta
guanya el Goya (Lozano, 2015). I 1a proposta aboli-
cionista del PSOE agilitza el debat en 'arena politica
i catalitza les accions estratégiques dels moviments
socials implicats. En aquest context d’acceleraci6 i
intensificaci6 de la controversia, al desembre de 2017,
la parella d’actrius Towanda Rebels llanca en el seu
canal la campanya #HolaPutero que aconsegueix
fer-se viral i sera el nostre estudi de cas. Només uns
mesos després, a I’agost de 2018, esclata la polemica
sobre el Sindicat de Treballadores Sexuals (OTRAS) i
després de la seua prohibicié, com a resposta directa,
al desembre el Govern socialista filtra un esborrany
de llei contra la tracta basat en els plantejaments
neoabolicionistes.

Part de 'estrateégia abolicionista en aquesta épo-
ca recent ha estat basada en la identificaci6 de la
prostitucié amb la tracta amb fins d’explotaci6 se-
xual, emmarcada en un continuum de practiques
de violéncia patriarcal. El disseny i la implantacio
de politiques en la lluita contra la tracta a nivell
internacional i la facilitat de traduir aquesta qties-
tié a campanyes de sensibilitzacié —sovint des de
la retorica de la victimitzaci6— ha permés reforcar
aquesta posici6 i convertir-la en un «sentit comu»,
ja que la figura de la victima és un aglutinador del
consens (Andrijasevic i Mai, 2016). No obstant aixo,
la seua posicié hegemonica ha sigut contestada des
del moviment pro-drets, que ha defés la legitimitat
del concepte del treball sexual, la distincié entre
prostitucio, trafic i tracta, i la necessitat de protegir
els drets fonamentals de les persones que exerceixen
la prostitucié (Heim, 2012). A Espanya, la capacitat
d’incidéncia d’aquest moviment en 1’espai ptblic és
recent, la seua organitzacio es reforca especialment
a partir de 2015 amb una estratégia que supera la
logica de 'autoajuda per a projectar-se cap a l’exterior
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i adaptar-se a les logiques mediatiques, per exemple,
a través de la reapropiaci6 i utilitzaci6 del lema «puta
feminista». En aquest marc, sorgeix la campanya
#HolaAbolicionista, resposta directa a I'#HolaPutero,
que funcionara com una ferramenta no sols per a
quiestionar les regles del sentir que proposa el discurs
abolicionista a les audiencies, siné com a estrategia
afectiva amb impacte per a l’articulacié del moviment.

Les «activitats que realitzen determinats grups per a
fer prevaldre una definicié o un problema entre altres,
busquen, al mateix temps, aconseguir ’adhesi6 o
almenys la mobilitzacié emotiva d’audiéncies. Aques-
tes audiencies seran més amplies com més operen
mecanismes de generalitzaci6 entre un cas particular
i una situaci6 social general o universal» (Schillagi,
2011). En relacionar un problema amb un sistema de
sentit, afecte i valor que resulte familiar als pablics?,
més possibilitats té cada actor d’aconseguir adhesions,
incorporar el tema en I’agenda mediatica i politica i
de ser reconegut com a «propietari» i veu hegemonica
del dit assumpte. Els actors implicats proposen un
joc de distancies en tensi6 entre els aspectes familiars
i estranys associats al problema (Pefiamarin, 2016)
amb ’objectiu de reemmarcar certs aspectes de la
realitat social i procurar noves emocions i regles del
sentir que moguen a la implicaci6 i participaci6 de
més persones (Flam, 2005: 19) i que a més servis-
quen de base a una proposta politica. Aquest intent
d’incidir en la disposici6 dels publics en assumptes
familiars sol ser més complex quan les perspectives
es plantegen en termes d’opcions contraposades i
incompatibles. La nostra hipotesi és que el bloqueig
es produeix a través del desplegament d’estrategies
afectives que persegueixen maximitzar el context
d’oportunitat, utilitzant un conjunt d’emocions
transitories (Irvine, 2008).

2 Utilitzem la noci6 de public amb origen en l'obra de Dewey
(2004), desenvolupat per l'escola pragmatista francesa
(Joseph, 2015), que entén per public aquella comunitat
d'actors directament o indirectament afectats i mobilitzats
entorn d'un problema. Els publics sén una forma de vida
social definida per l'exploracid, la busca creativa de valors,
definicié de necessitats, la confrontacié de sistemes de
sentit i formes de vida en comu (Cefai, 2016).

VaNesa Saiz ECHEZARRETA - CRISTINA PENAMARIN

PROPOSTES TEORIQUES: DONAR SENTIT A LES EMOCIONS
DELS ACTORS | ELS PUBLICS EN UNA CONTROVERSIA

Les emocions participen en la construccié i modifi-
cacio de l'esfera publica de multiples formes, entre
altres, contribueixen a crear, impulsar i també limi-
tar o bloquejar projectes politics (Alvarez-Peralta,
Fernandez i Mazzoli, 2017; Ahmet, 2004b; Berlant,
2011; Goodwin, Jasper i Polletta, 2001). Les emo-
cions estan en la base de la configuracié de nous
actors, la seua estabilitzacié i modes d’organitzacio,
aixi com en la producci6 de vincles entre aquests i
altres subjectes (Ahmet, 2004a) que formaran, entre
altres instancies, el puablic interessat en l’assumpte
que els concerneix, en aquest cas, la prostitucio, els
imaginaris i practiques sociosexuals.

La nostra hipotesi de treball és que 1’experiencia
emocional és central en els modes en que evolu-
ciona i es dirimeix una controveérsia mediatitzada.
Ens interessa atendre a com les emocions actuen
per a alinear a individus amb col-lectivitats i per a
mediar la relaci6 entre allo psiquic i allo social, com
intervenen en les relacions de poder entre actors i
la producci6 de representacions i valors hegemonics
amb relaci6 a la «propietat» dels problemes publics,
és a dir, a la capacitat d’'un actor d’imposar la seua
perspectiva en la conceptualitzacié d'un problema i
en la soluci6 d’una controversia. Seleccionem, entre la
producci6 cientifica derivada del gir afectiu (Arfuch,
2016), aquelles ferramentes teorico-metodologiques
pertinents per a indagar en quina situacié emocional
tracta de col-locar el public cada perspectiva sobre la
prostitucid, destacant el caracter performatiu, pro-
fundament politic, dels afectes i les emocions, aixi
com de les disposicions afectives (Frijda, Manstead
i Bem, 2000; Saiz-Echezarreta, 2012). Abordant des
d’una perspectiva sociosemiotica I’analisi dels valors,
emocions i vincles que produeixen o afavoreixen
els discursos visuals o verbals i els relats de cada
perspectiva (Garcia i Pefiamarin, 2020; Illouz, Gilon
i Shachak, 2014).

Analitzem les estratégies emocionals (Whittier, 2001)
dels actors en un context de controvérsia media-
titzada, orientades a intervindre en les relacions
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de poder i en la resolucié d’un problema public.
Aquestes estrategies impliquen el desenvolupament
d'un treball afectiu (Hochschild, 1990) per part dels
publics directament o indirectament implicats, que
tracen certs mapes d’empatia (Hochschild, 2013) i
participen en la legitimaci6é de sistemes de sentit,
ideologies i regles del sentir, a les quals Ahmet ano-
mena economies afectives (Ahmet, 2004a).

Segons Hochschild, mantenim expectatives sobre
que és pertinent sentir en cada practica social i en
funcié d’aco realitzem un treball emocional per a
adequar-nos a la norma i l'estil afectiu identificat
com apropiat. Les campanyes d’activisme serveixen
per a establir un territori comu del sentir entorn d'un
assumpte, que condiciona les formes de participacio,
s’exigeix estar en sintonia, en la mateixa freqiiencia
afectiva que s’haja definit com com1. Per a identifi-
car les regles del sentir en els discursos, observem la
interseccio entre les disposicions afectives (habits i
regles emocionals estabilitzats) i les emocions transi-
tories (Irvine, 2008). Les estratégies emocionals que
emergeixen en aquesta interseccié operen gracies
a l'articulacié dels repertoris emocionals promo-
guts pels actors implicats, repertoris que els publics
interpretaran i als que s’adheriran o no en l'esfera
publica mediatitzada.

Les disposicions afectives permeten comprendre la
diferéncia entre sentir una emocié i estar disposat a
sentir-la. Les emocions compartides en el marc de I'accié
col-lectiva no sén reaccions a creences o esdeveniments
singulars, sin6 fenomens disposicionals, que es projec-
ten, generen creences i possibiliten guies d’accié que
necessiten activar-se i ser performades. S6n «tendencies
que remeten a un entramat de creences cognitives i
valoracions afectives que construeixen i delimiten un
objecte enfront del qual el subjecte es posiciona i que, a
més, modula un lloc enunciatiu compartit amb altres»
(Saiz-Echezarreta, 2012). En eixa posada en escena
enunciativa, la disposici6é adquireix una trajectoria
especifica enfront dels procedents patrons o topiques
potencials (Boltanski, 2000: 83). En aquest procés, la
disposicié pot actuar com a motivaci6 i argument per
a orientar i promoure les accions col-lectives.

Objectem la idea d'un cataleg aprioristic d’emocions,
que identificaria aquelles capaces de promoure o de
bloquejar I’emergéncia d'un actor col-lectiu, activar
o inhibir l'acci6 politica, facilitar o impedir el tan-
cament d’'una controveérsia, etc. Ens orientem més
aviat a analitzar com opera cada emocio en contextos
especifics, com les diverses emocions s’interseccionen
i articulen entre si en el marc del repertori afectiu
disponible, considerant que les emocions no sén
intrinsecament positives o negatives al marge del
sentit que adquireixen per al subjecte, de com s’ac-
tuen i experimenten (Berlant, 2011; Macén, 2014).
Sera aquesta articulacié complexa i ambivalent la que
incidisca en els relats, les practiques i les experiencies
emocionals dels publics, i també estara en la base de
les economies afectives que revelen «com treballen
les emocions per a alinear a alguns subjectes amb
altres o contra certs altres» (Ahmet, 2004b: 118).

El nostre objectiu és identificar que succeeix en con-
textos mediatitzats caracteritzats per un clima afectiu
de base en que operen disposicions afectives que s6n
part de les enciclopédies comunes, on —vinculats a
un problema public— emergeixen i circulen reper-
toris afectius que estan al servei de la confrontaci6
derivada d’una controversia. Les estratégies emoci-
onals empleades pels actors en eixos contextos, a
més de connectar el problema amb un sistema de
sentit, afecte i valor familiar als puablics, generen (o
ho procuren) emocions transitories (Irvine, 2008),
que es caracteritzen per produir una modulacié par-
ticular d'un clima afectiu de base, un augment de la
intensitat emocional i una acceleraci6 de la circulacié
dels discursos i practiques orientats a la mobilitzacio
dels publics i a la resoluci6 de I’estat d'incertesa que
provoca el dissens propi d’'una polémica en l'esfera
publica. Les emocions transitories tenen un caracter
estrategic, funcionen com a nodes de connexi6 entre
arenes publiques (Cefai, 2016) i actors: ’estat, els
grups d’interes, els moviments socials, les represen-
tacions mediatiques i els ciutadans constituits com
a publics emocionals.

Certes emocions transitories sén caracteristiques
dels estats d’alerta propis de les estrategies de panic
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moral descrites en els treballs classics per Stanley
Cohen (1972; 2017) i Stuart Hall (1978). En les
situacions de panic moral i sexual (Rubin, 1989),
els mitjans de comunicaci6 intervenen, junt amb
altres actors experts, com a instancies fonamentals,
reforcant el poder legitimador de les emocions i
facilitant-ne la circulacié, la qual cosa redunda en
la naturalitzacié de «les jerarquies sexuals, esta-
blint certes sexualitats com a normals i altres com
a repugnants o inexpressables. Les convencions
afectives de la sexualitat —en particular, la vergonya
sexual, I'estigma, la por, el fastic— reforcen aquest
sistema regulador i son, per tant, politiques» (Irvine,
2008). Quan certes emocions resulten naturalitza-
des, consolidades com un 1lloc comd, el public pot
identificar-se inadvertidament amb tal predisposi-
ci6é emocional-moral i amb la col-lectivitat que la
comparteix, la qual cosa repercuteix evidentment
en les relacions de poder entre col-lectivitats i en
els seus repertoris emocionals.

L'eficacia performativa de les emocions transitories
depén també de la seua dimensi6 dramatuargica (la
seua posada en escena com a expressié) que varia
estrategicament en funcié de les audiéncies i els
marcs de sentit (Hochschild, 1990; Le Breton, 2013).
En aquest cas, l’expressié emocional s’inscriu en
discursos i relats que han d’adaptar-se a les logiques
mediatiques d'una manera simplificada i impactant,
mobilitzant sovint el recurs al xoc moral emocional
(Jasper, 2013), per a aconseguir distribuir als actors
en funci6é de les emocions que suposadament pro-
voquen i/o experimenten.

El debat entorn d"un problema public, configurat com
un assumpte d’agenda, esta en gran manera emmarcat
per una série de guions i patrons recognoscibles, de
manera que eixes emocions transitories vinculades
a 'objecte del panic moral sexual connecten amb
disposicions afectives (o habits emocionals) i prete-
nen captar 'atencio, enfocar el compromis mutu i
fomentar un sentit d'intensa rectitud moral, legiti-
mant l’accié ptblica i les practiques d’alguns actors,
alhora que invisibilitzen o deslegitimen les d’altres
(Irvine, 2008: 18).
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Els publics poden identificar, incorporar i validar
aquestes emocions transitories perque els sén fami-
liars, tenen el seu origen en disposicions i repertoris
afectius compartits que, al mateix temps, contribuei-
xen a ampliar, qliestionar i/o desenvolupar. D’altra
banda, els actors experts (especialistes, academics,
institucions publiques, organitzacions) per delegaci6
—en apropiar-se de I'assumpte— capitalitzen aquestes
emocions transitories, les amplifiquen i justifiquen
com a mecanismes de regulacio i legitimacio de les
seues propostes politiques.

La prostitucié sempre ha estat lligada a episodis de
panic moral sexual (Juliano, 2008; Rubin, 1989). La
sexualitat humana resulta sovint problematica, ja
que en les seues practiques s’entrecreuen emocions
i valors personals i socials i les categoritzacions que
se li apliquen poden ser font de conflictes morals i
politics. La prostitucié com a practica sociosexual,
situada en la zona grisa de I'intercanvi de sexe per
diners, ha qiiestionat el paradigma heteronorma-
tiu burgés que 1'associava convencionalment a la
desviacio, el perill, 'amenaca i I’estigma, tipics del
panic sexual. En les Gltimes decades, la centralitat de
la tracta ha aguditzat la dinamica de croada moral
vinculada a la prostitucié que, a més, s’entrecreua
amb la reemergencia de la critica a la pornografia
mainstream (Weitzer, 2020).

Les estrategies discursives dissenyades per a produir
una emoci6 transitoria utilitzen una retorica pro-
vocativa i estigmatitzadora. Es recorre a simbols i
llenguatge provocatiu, projeccié de bocs expiatoris i
narratives sobre depravacio (Irvine, 2008). La discussio
sobre prostituci6 també es presenta com irresoluble,
atemporal, dicotomitzada, amb un to deliberatiu
agressiu i una restricci6 dels espais de dialeg: és cada
vegada més habitual que la posada en escena de les
perspectives en llica es faca de manera separada i es
vagen perdent espais de copresencia.

D’altra banda, una ferramenta habitual en la contro-
versia mediatitzada és la reiteracié6 —logica viral—,
atés que la repetici6 estratégica d’'una proposta de
sentit i afecte incrementa la seua capacitat perfor-
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mativa. Aquestes repeticions, com ja va explicar
Butler (1997), juguen amb 1’equilibri de les distancies
entre allo familiar i allo estrany, la continuitat i la
ruptura, establint una combinaci6 paradoxal ja que,
alhora que mobilitzen normes de regulacio social de
base —interpel-lant el sentit comu consensuat—, es
presenten com a discursos nous i transformadors
(Irvine, 2008: 23), capacos de qiiestionar 1'ordre
social vigent.

En resum, un repertori d’emocions transitories —1'efi-
cacia del qual resideix en la intensitat intrinseca a
I’estat d’alerta que delimiten— és capa¢ de mobi-
litzar una experiéncia emocional a qué acompanya
una creenca, que compleix la funcié de gestionar,
justificar i donar sentit a la dita emoci6 (i als valors
associats) i que en conjunt afavoreix la legitimacio
d'una proposta politica. Aixi, en 'esfera publica es
dirimeixen els limits d’un sentir legitim, adequat i
pertinent i en els relats mediatics de les perspectives
en conflicte sobre una controversia es posa en joc la
transformacio dels dits limits.

METODOLOGIA

Partint de la idea que la controversia sobre prostitu-
ci6 ha passat hui al primer pla de 'agenda politica,
social i institucional, en el marc del Projecte I+D,
des de 2014 estem desenvolupant una metodologia
combinada entre analisi sociosemiotic del discurs i
una aproximacio etnografica multisituada (Boyer i
Hannerz, 2006; Marcus, 1995) des de la que seguir el
conflicte (follow the conflict) i les emocions implicades
a través de les practiques discursives mediatitzades.
En aquest procés s’han analitzat les representacions
sobre 'assumpte en els mitjans informatius, en la
publicitat de serveis sexuals, en les campanyes institu-
cionals contra I’explotaci6 sexual... S’han organitzat
seminaris amb experts, s’ha realitzat seguiment de
xarxes socials i de debats académics, entre altres.
Aquesta investigaci6 prévia ens permet identificar les
principals perspectives i els actors que les sostenen,
quins son els relats, sistemes de sentit i llocs comuns
que cada una defén, aixi com les estratégies i dinami-

ques afectives que caracteritzen el desenvolupament
de la controveérsia.

La nostra aproximacio etnografica a la dimensio co-
municativa dels problemes publics i les controversies
parteix del suposit que les emocions estan en el centre
de la sociabilitat humana, assumint, com plantegen
Flam i Kleres (2015), que la forma en que circulen i es
componen les emocions és difusa i reclama un intens
treball d’interpretacio, tant en la vida quotidiana com
en l'ambit de la investigaci6 cientifica. D’aci que la
principal ferramenta analitica siga la metodologia
sociosemiotica que posa la construccié dels sentits
ila seua interpretaci6 en el centre de ’analisi (Pefia-
marin, 2015). La semiotica ens dota d’instruments
per a reconstruir i interpretar els sistemes de sentit
i amb aix0 afrontar tant la riquesa i ambivaléncia
intrinseca de les emocions i els discursos com els
procediments que busquen encapsular la seua com-
plexitat i reduir la seua multidimensionalitat en els
processos de produccié d’hegemonia.

Metodologicament, atenem als aspectes retorics,
enunciatius i performatius de les estratégies emo-
cionals, observant com aquests queden inscrits i
circulen a través dels discursos; com les practiques
performatives defineixen els agenciaments enuncia-
tius que afavoreixen I'emergencia de publics entorn
d’un problema. En la base de ’analisi pragmatica de
'esfera publica estan la tradicié dramatuargica (Goff-
man), per la importancia de la posada en escena de
les disposicions afectives i els repertoris emocionals.
Com apuntem, les emocions responen a certs patrons
discursius i narratius que han sigut descrits des de
la sociologia (Boltanski, 2000), la critica cultural
(Ahmet, 2004b; Berlant, 2011; Miller, 1999) o la
semiotica de les emocions (Pefiamarin, 2016), cosa
que ens permet reconéixer com a instrument analitic
valid les interpretacions sociosemiotiques sobre com
opera una emocié en un context cultural.

L’analisi sociosemiotic dels discursos que componen
la controversia, com a via d’accés a I’analisi de la
dimensi6 emocional implicada, atén a les qliestions
seglients: I’estratégia argumentativa, incloent-hi 1o-
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giques d’emmarcat i etiquetatge; les caracteristiques
del génere discursiu utilitzat; els modes de figura-
tivitzaci6 i narrativitzacio; ’apel-laci6 i discussio
d’imaginaris i, finalment, la dimensié enunciacional
dels discursos, tant per la construccié de les veus
enunciatives i formes de mobilitzaci6 dels destinataris
com per l'estil afectiu empleat. L'analisi enunciativa
permet comprendre com es proposen agregacions i
propostes d’acci6 col-lectiva que s’articulen a partir
de moviments d’exclusio i jerarquitzacié de grups,
processos en que sén determinants les interseccions
de les dimensions d’identitat (génere, raga, classe
social, practiques sociosexuals, etc.), aixi com la mo-
bilitzaci6 concreta de repertoris emocionals associats
a cada tipus de subjecte, practica o objecte de valor.

En aquest estudi de cas conformem el corpus amb
campanyes elaborades per a circular en l'esfera di-
gital, partint de la hipotesi que la mediacié tecno-
logica tradueix i adapta les practiques deliberatives
contemporanies, i que si bé no esgoten el cataleg
d’interaccions i practiques implicades en l’esfera
publica, sén un lloc privilegiat per a comprendre la
seua transformacio actual.

El 3 de desembre de 2017, després de donar-se a co-
néixer amb un altre video en defensa de la victima
de violacié multiple de La Manada, les Towanda
Rebels® publiquen la campanya #HolaPutero*, que
condemna les premisses de la posicié abolicionista,
en els seus termes més populars, enfocada al client i
adequant-se a la logica viral de les xarxes, en format,
estil retoric i to afectiu basat en la ira i indignaci6
extrema. Aquesta campanya que va motivar una
resposta directa el 22 de desembre de 2017 amb el
video Hola, Abolicionista’, publicat en el canal Traba-
jadoras Sexuales en Lucha, una reaccié simptomatica
de l'estrategia defensiva del moviment pro-drets.

3 Es pot consultar en: https://www.youtube.com/channel/
UCr4l0skM9D5RcY4Cwd2V-MA

4 Es pot consultar en: https://www.youtube.com/
watch?v=cb7t10c-bIM

5 Es pot consultar en: https://www.youtube.com/
watch?v=B1dwlEB8mMTI
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#HolaPutero va rebre una amplia cobertura en els mit-
jans informatius, amb aparicions de les protagonistes,
la qual cosa il-lustra la condici6é de 1’abolicionisme
com a discurs dominant (Saiz-Echezarreta, 2019). La
seua difusi6 va servir per a donar a conéixer aquest
col-lectiu i situar-lo posteriorment com un dels por-
taveus mediatics més importants de ’abolicionisme
en les xarxes socials. Actualment compten amb més
de 35.000 seguidors en Twitter, superant en nimero
a altres portaveus com Mabel Lozano, que compta
amb 29.300, o Amelia Tiganus (19.100).

El video jHola Putero! amb 760.183 visualitzacions i
prop de 8000 comentaris (a data 27 d’abril de 2018)
va rebre 9.600 «m’agrada» i 10.000 «no m’agrada»,
practicament una divisié al 50 % entre suport i re-
buig. Des d’un abolicionisme moderat, Rubio sosté
que «criminalitzar les males practiques socials no
sempre és la solucié més adequada, inclds aquesta
criminalitzaci6é pot generar una forta crisi de legiti-
mitat social, al comprovar-se la seua inaplicabilitat
o ineficacia per a resoldre els conflictes» (citat en
Heim, 2012). Per la seua banda, la contestacié Hola,
abolicionista no va tindre a penes visibilitat mediati-
ca, va aconseguir 108.248 visualitzacions, va rebre 3
500 «m’agrada» i, no obstant aix0, tan sols 205 «no
m’agrada». Un exemple de la falta d’interacci6 entre
espais d’activisme, que cada vegada més actuen com
a bombolles.

ANALISI

Perspectiva abolicionista

En la campanya #HolaPutero s’inscriuen els argu-
ments més coneguts de I’abolicionisme hegemonic:
equiparaci6 entre prostitucio i tracta, centralitat de
la victima —principal motivaci6 i motor del discurs
i de l'acci6 col-lectiva— i concepci6 de la prostitu-
ci6é com una instituci6 essencial del patriarcat que
perpetua la desigualtat, promou la violéncia i que
déna continuitat a les practiques antropologiques
en que les dones sén concebudes com a moneda o
objecte d’'intercanvi. La seua explicaci6 del sistema
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prostitucional concedeix un lloc minoritari a les
treballadores sexuals que es defineixen com a tals,
tractant-les com a excepcio i posicié de privilegi.

La construccié del lloc comu que equipara prostitucio
i explotaci6 s'articula a través de les isotopies del crim/
delicte, el patiment i la violencia, per mitja dels rols
figuratius de victimes (totes les dones en contextos
de prostitucid), criminals (clients) i complices (co-
neixedors). Aquest discurs explicita i reitera a més
el vincle degradant pressupost entre allo econdmic
i allo intim, es valora com moralment rebutjable
que les practiques sexuals resulten contaminades
pels diners (Zelizer, 2011: 186 i segiients). Trobem
referéncies constants al pagament, la venda, la com-
pra, els diners i la inversi6. S’estableix una cadena
d’equivaléncies: comprar sexe equival a comprar un
cos i a comprar una vida (o a ’esclavitud). Aquesta
mateixa argumentacio esta en la campanya del Govern
d’Espanya: No invertisques en patiment (2017), entre
moltes altres en els dltims anys. Un recorregut en
el qual es transforma un fet no il-legal a Espanya en
una conducta envilidora i inclus delictiva (violaci6).

Respecte a I’enunciaci6 i a I’estratégia emocional, la
veu de la campanya esta figurativitzada per dos dones
joves que, emprant l'estil indirecte lliure, performen
una suposada veu omniscient que interpel-la els de-
mandants de prostitucio, reproduint el que aquests
fan, desitgen, pensen i senten; alhora que la mateixa
veu els jutja des d’'una posici6 de superioritat moral,
avalada per la defensa de les victimes i la disposicio
afectiva de la compassié. Aquesta veu es defineix
a si mateixa com a valent, irreverent, necessaria i
s’insereix com a part del nou ethos del feminisme,
legitimat per a expressar la rabia de les dones enfront
del patriarcat.

La producci6é d’emocions transitories en un context
de panic moral i sexual reclama un treball afectiu
destinat a generar distanciament per a rebutjar les
actituds, practiques i valors associats al sexe de pa-
gament. La campanya busca resultar escandalosa
per mitja del to agressiu, la intensificacié6 emoci-
onal i maximitzacié dels arguments que serveixen

per a comunicar la necessitat (quasi obligacié) que
els publics realitzen un posicionament ideologic i
un alineament emocional correcte, d’acord amb la
perspectiva plantejada.

L'estrategia afectiva s’aconsegueix a través de la combi-
nacié de la compassié, com a disposici6 afectiva, amb
un altre repertori emocional en primer pla que recorre
al fastic, la indignaci6, la vergonya i la repugnancia
moral. Es mobilitza 'imaginari de la victima apel-lant
uns habits afectius fortament estandarditzats entorn
del patiment alié (Boltanski, 2000) i a valors com la
justicia, la generositat i la superioritat moral (enfront
dels delinqiients i depravats morals). Al mateix temps,
interpel-la des de la indignacio totes les dones per ser
potencialment victimes d'un sistema prostitucional
(que implica la cosificaci6é del cos femeni i la seua
degradacio) del que haurien de defendre’s.

La dimensi6 narrativa i figurativa de la campanya
apunta al fastic com a estratégia de base per a pro-
moure les emocions transitories d’alerta. Per a aixo,
preval una experiéncia majoritariament corporal,
visceral, enfront de recursos cognitius (d’aci 1'as
d’imatges corporals especialment crues: «D'alguna
manera heu de desfogar-vos, en algun forat heu de
descarregar tanta frustracié»), estrategia vinculada
convencionalment a 1is del xoc moral (Goodwin et
al., 2001: 16 ). Els comportaments es presenten com
a repugnants, moralment i corporalment (Miller).

En aquest cas, allo fastigds s’associa a situacions co-
munament acceptades («Hola, Putero, no estas sol»)
i, al mateix temps, produeix una recriminacio, obri
un espai de recategoritzacio («Tu no pagues per follar,
tu pagues per violar») que no sols afecta I'emmarcat
cognitiu d>una practica, sin6 també la regla que dicta
quina és lbemocié adequada (Hochschild, 1990) a
la qual hauria de quedar associada. Si quelcom ens
fastigueja, ho vomitem i per a vomitar quelcom cal
haver-ho digerit préviament. La campanya presenta
la prostitucié com una practica historicament nor-
malitzada, massa acceptada, i el seu treball afectiu
consisteix a rebutjar —vomitar— allo que es presenta
com amenacador i contaminant. A més, el fastic opera
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com a emocié transitoria perque la seua temporalitat
esta marcada per la urgencia d’expulsi6 d’allo fastigos
per a no quedar atrapat (Ahmet, 2004b).

L'estrategia és desplacar el client cap a categories ne-
gatives: de puter a complice i, finalment, a criminal
per violador. L'objectiu és que els barons —tant els
puters com els que poden ser-ho potencialment—
resulten subjectes vergonyosos, se senten exposats
i, en ultim terme, abandonen eixa practica. A més
es persegueix que apareguen com fastigosos per a
la resta de la ciutadania. La figura del puter culpa-
ble serveix per a mostrar la depravacié intrinseca
a aquesta practica i converteix en consentidors i
complices als que la normalitzen. La campanya obri
un espai enunciatiu que interpel-la els publics com a
subjectes que han de sentir-se fastiguejats i indignats,
distanciar-se i demostrar la seua adhesi6é a aquest
jui moral compartint I’emocié provocada. Es a dir,
que la mera preséncia de certs cossos i practiques els
hauria de fastiguejar, enfadar, tornar-se intolerable.

El fastic serveix per a argumentar la discriminaci6 i
el rebuig de subjectes i practiques, per a la qual cosa
utilitza la seua capacitat performativa de generar una
superficie, una zona de contacte entre cossos que es
contaminen entre si (Ahmet, 2004b: 24 i segiients). Si
tota emoci6é produeix aquestes unions per contacte,
el fastic a més la intensifica i reforca, perqué permet
enllacar signes i sentits a cossos i, simultaniament,
bloquejar sentits alternatius. Els cossos i les practiques
fastigoses son forces atractores; per aixo les dones-vic-
times queden atrapades en aquest univers afectiu i de
valor caracteritzat per la repugnancia moral, més encara
si sén dibuixades com a mers orificis i parts sexuals
(encara que siga d’acord amb l’estrategia retorica de
reproducci6 del «discurs puter»). L'estigma es reforca
performativament, inclds en la seua potencial critica,
i cortocircuita altres modes de relaci6 afectiva amb les
dones en contextos de prostitucid, inclis —des del
nostre punt de vista— dificulta la mobilitzacié de la
compassi6 no revictimitzant.

El discurs abolicionista persegueix crear un public,
apel-lant a un sentit de pertinenca emocional i distin-
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gint als altres (puters i consentidors) com a subjectes
vergonyants i repugnants, que queden al marge de
la comunitat afectiva proposta. El limit d’aquesta
estrategia té lloc quan les dones, per contacte, també
resulten degradades per la seua pertinenca al context
d’esclavitud i violencia i per comerciar amb el seu cos.
Aquest mode de vinculaci6 es percep especialment
en l’'ambivaléncia amb qué la campanya menciona
el consentiment (Serughetti, 2018) («Els teus diners
legitimen el que fas i elles consenten que les violes.
Consenten o es resignen? Resignades a ser dones de
segona, dones mercaderia, dones d'usar i rebutjar,
forats de ’oci»). Encara que s’evita acusar explicita-
ment les prostitutes, que es presenten com a victimes
d’explotacio, el seu discurs afirma que és moralment
contaminant i indigne cobrar (i pagar) per sexe, per
la qual cosa elles resulten moralment degradades i
obligades a avergonyir-se, davant de la possibilitat
tan sols de consentir eixa practica degradant (encara
més de decidir fer-ho).

Perque la vergonya tinga transcendencia politica es
necessiten testimonis que assentisquen i, per a aixo,
és necessari bloquejar els arguments que puguen
questionar la perspectiva. Per aixo també queden
unides a ’espai del fastic i la repugnancia moral
les reaccions de disgust o qiliestionament d’alldo que
caracteritza la comunitat afectiva proposta (Ahmet,
2004: 99). S’observa en el canvi enunciatiu en que
la campanya interpel-la els actors que sostenen la
perspectiva en defensa del treball sexual («Quan tu
parles de consumidors que paguen per un servei, jo
parle de puters. Quan tu parles de treballadores sexu-
als, jo parle d’esclaves, perque elles so6n el producte.
[...] Amino m'interessa parlar de si elles tenen dret
0 no a prostituir-se»). Si estratégicament el limit és
la lleialtat, és evident la dificultat d’entaular una
deliberaci6 dialogada en el marc de la controvérsia.

Perspectiva pro drets

La perspectiva de defensa del treball sexual consti-
tueix un discurs contrahegemonic que es conforma
com a contestaci6 a I’abolicionisme dominant. La
campanya adopta una estrategia enunciativa sime-
trica, #HolaAbolicionista, que repeteix i respon a
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la férmula anterior, #HolaPutero, una estratégia
de resposta que podria restringir les seues possibi-
litats de connectar amb un destinatari més ampli.
La campanya té una minima repercussié mediatica,
una mica major en xarxes, per0 aspira igualment a
arribar a un puablic general, en aquest cas per la via
de revertir el menyspreu social cap a les treballadores
sexuals i de superar I'estigma valorant el seu treball,
la seua llibertat i el seu dret a decidir.

L'estratégia enunciativa privilegia la veu de les treba-
lladores sexuals. Diverses dones que afirmen ser-ho
apareixen en els diferents fragments que se succeeixen
en el video (excepte una que diu estar obligada a
amagar el seu rostre per les repercussions que el seu
estigma tindria en els seus fills), parlant a camera
i interpel-lant 1'«abolicionista» en el mode jo-tu.
Adopta la forma de «video casola», un macrogene-
re que prolifera en les xarxes, on les diferents veus
narradores mantenen una clara unitat de sentit i
d’orientacio retorica. Visualment, la diversitat d’es-
cenaris «personals» on les dones han gravat cada una
el seu fragment, s’unifica amb un recurs grafic que,
al llarg de tot el video, superposa a la imatge certes
frases enunciades per les narradores, que queden aixi
destacades com a consignes. Les formes propies del
combat, el grafisme agressiu, el llenguatge descarat
o provocadot, es combinen amb la cerca de la digni-
ficacio, 'estrategia fonamental d’aquest moviment,
orientada a valorar i normalitzar les seues persones i
el treball que exerceixen. La perspectiva a favor del
treball sexual ha de realitzar un treball emocional
molt més dificil que la seua adversaria, perque la
seua estrategia argumentativa i emocional s’articula
com a resposta dependent del discurs abolicionista,
pressuposat com a posicié de sentit comu.

La campanya #HolaAbolicionista comenca qiiestio-
nant la posicié de privilegi del discurs abolicionista
i denunciant la identificacié que realitza entre tracta
i prostitucié («El nostre treball no és una violacié. Es
un servei contractat. Els meus clients em tracten molt
millor que els clients d’altres treballs [...] La prostituci
no és tracta»), ja que eixa identificacié produeix, segons
la seua perspectiva, més estigmatitzacio, vulnerabilitat

i silenciament de les treballadores sexuals i nega legi-
timitat a les seues experiencies i testimonis («Gracies
a les teues campanyes putéfobes sense coneixement
de causa disfressades de paternalisme, el meu estigma
va en augment, tornant-me més i més vulnerable.
Tant, que no puc ni donar la cara per a defendre’'m»).
Critica la pretensi6 de «salvaci6» de les victimes («Vols
salvar-me i ser el meu princep blau... A través dels
meus estimats clients puters puc salvar-me de prin-
ceps com tu»). En segon lloc, tematitza la qiiestié de
la llibertat de les dones, reivindicant el valor del seu
consentiment, de les seues decisions i de la sobirania
sobre el propi cos, connectant aixi amb un valor clau
per al moviment feminista («El que vols és prohibir-me
que exercisca el treball sexual. Perd com saps que no
pots dir-li a una dona queé pot i que no pot fer amb
el seu cos i amb la seua vida... / Sabies que quan he
tingut relacions sexuals per diners m’han preguntat
més per les meues preferéncies sexuals que quan he
follat gratis?»). Des d’eixe lloc comu revalora el treball
sexual al-ludint a I'empoderament i a la possibilitat
de les treballadores d’establir normes i condicions per
al seu exercici («Aquest és el meu llit i el meu lloc de
treball. Aci pose les meues regles i les meues condici-
ons. Qui no esta d’acord, senzillament, no hi entra»).
I explicita les seues reivindicacions: la peticié de drets
per a les treballadores, de justicia i de dialeg per a la
cerca de models per a la gesti6 de 1’assumpte. Sol-licita
un dialeg perqué aquest situaria la seua perspectiva
en posicié d’igualtat amb la seua adversaria i perque,
des del seu punt de vista: «el discurs prostitucio si,
prostitucié no, ho eclipsa tot». I, finalment, per a
guanyar legitimitat du a terme un exercici performatiu
a través del lema «Puta feminista», una reapropiacio
de l'insult que tracta de revalorar-lo en associar-lo al
feminisme i déna per feta la inclusi6é del moviment a
favor dels drets del treball sexual en el feminisme, tot
i que aquest ha sigut hegemonicament abolicionista.

El moviment i la campanya persegueixen un doble
objectiu: activar la disposici6 afectiva de la solida-
ritat pero separant-la de la compassi6 victimitzada.
I desactivar al mateix temps l'entramat d’emocions
transitories agressivament mobilitzades en aquest
moment per 'abolicionisme, sobretot la repugnan-
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cia i la vergonya. Aixi mateix, han de assuaujar la
sensaci6é d’urgéncia i l’estat d’alerta que justifica
la intervencié imminent davant d’una situacié de
maxima violéncia per a aconseguir 'empatia i soli-
daritat de la ciutadania com a subjectes dignes, sense
ser catalogades ni com a victimes per les quals sentir
commiseracid, ni com a subjectes menyspreables i
fastigosos atrapats en la percepci6 de la prostitucio
com a immoral, violenta i contaminant.

S’orienta en primer lloc a invertir el molt arrelat menys-
preu social i aconseguir respecte per la seua activitat,
destacant, com hem vist, la llibertat i dignitat de les
dones que ho trien, aixi com el seu empoderament, els
limits que posen als clients, etc. En el procés de rede-
finici6 de les regles del sentir, Flam (20035) es refereix
a les dificultats afegides que afronten els moviments
que lluiten pel reconeixement, que han de tractar de
superar els aspectes desmobilitzadors de la vergonya.
La vergonya, com el fastic, és una emoci6 que facilita
que actors, practiques i objectes queden vinculats entre
si (Ahmet, 2004b; Sedgwick, 2003: 104 i segiients), en
el discurs abolicionista ambdés emocions faciliten la
unié entre «puters» i «prostitutes». Segons Sedgwick
(2003: 36-38), mentre que la culpa esta relacionada
amb les accions, la vergonya ho esta amb el sentit
d’un mateix, amb la seua condici6 de ser, i interpel-la
la identitat a través de la mobilitzacié d’expectatives
socials, convencions culturals i estigmes. La vergonya
no respon a una prohibici6 o a un acte de repressio,
sind a una disrupcié comunicativa, a una fallada en el
procés d’'identificacié amb els altres, la qual cosa pro-
dueix en el subjecte una situaci6 d’aillament. Enfront
d’aquest context vergonyant, en eixos projectes politics
el treball emocional consistira a utilitzar el potencial
transformador d’aquesta emocio, la vergonya, per a
vincular-la amb altres repertoris afectius, capacos de
dictar una trajectoria alternativa a la inhibicio, perque
vergonya i orgull, autopercepcié o dignitat, sén dos
cares de la mateixa pell (ibid.: 38). Des de la vergonya
produida per la falta de reconeixement, «l’orgull, la
rabia i la solidaritat son signes d’identitats col-lectives
emergents i precondici6 de 1'accié col-lectiva coordi-
nada propia dels moviments socials» (Flam, 2005: 27),
que reivindiquen respecte i honor.
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Assenyala Appiah que el respecte d’altres i cap a un
mateix so6n béns centrals; el reconeixement és una
necessitat humana basica. Com a éssers humans
necessitem que altres ens reconeguen i ens mostren
respecte (2010: 18). No obstant aix0, no es tracta
només d'un reconeixement extern, ja que és fona-
mental per a cada persona sentir-se «mereixedora»
de respecte (ibid.: 31). Per aquest motiu, les persones
que se senten menyspreades possiblement elaboraran
un «codi d’honor» (un conjunt de regles i valors)
en el que la seua activitat i la seua persona resulten
valorades i respectables per a elles mateixes, a més
de potencialment per a altres.

En el video Hola, abolicionista és clau la dignitat,
I’honorabilitat de les dones que s’identifiquen com
a treballadores sexuals que han triat lliurement eixa
activitat. Apropiar-se d’aquest valor de la llibertat,
central i ben assentat en el modern individualisme,
els permet negar ’esclavitud atribuida i revalorar-se
moralment. Reiteren que sén elles les que donen o
neguen el seu consentiment i les que decideixen
les regles de la seua relacid, 1'acord amb el client.
La reciprocitat en el donar i rebre és exhibida com
a demostraci6 del respecte mutu en queé es basa la
relaci6 treballadora sexual-client. A més de negar la
seua condicié d’esclaves i victimes, reafirmar-se en
el respecte és estrategic per a contrarestar la falta
de reconeixement que perceben en la dominant
perspectiva contraria. Rebutgen una figurativitzacio
que produiria indignaci6é i compassid, perd que no
mou a la solidaritat en l’espai d’una identificacié
comuna, com pot ser la condicié treballadora. Per
a definir la prostitucié com a treball en que sen-
tir-se dignes i respectades, la comparen amb altres
treballs comuns, més degradats i degradants en les
condicions actuals de precarietat i abts. Pretenen
també delimitar la prostitucié com a activitat, no
com una caracteristica que comprén o defineix tota
la seua persona, sin6 com una part de la seua vida,
contestant el marc moral i afectiu segons el qual la
practica les contamina en la seua totalitat.

Sovint es contraposa el reconeixement a la compas-
si6. Segons Douglas, la dificultat d’aquesta relacio
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resideix en que no hi ha dons gratuits, «encara que
lloem la caritat com a virtut cristiana, sabem que
fereix. Si no demanem res a canvi, no reconeixem
la relacié6 mutua entre nosaltres i la persona a qui
oferim el nostre do» (Douglas, 1990). «<En termes
senzills, la reciprocitat és el fonament del respecte
mutu» (Sennet, 2003: 223). Per aix0, la compassid
de I’abolicionisme cap a les victimes és rebuda com
una absoluta falta de reconeixement i respecte cap a
les mateixes persones que diuen compadir.

La superioritat moral que exhibeix I’abolicionisme
ofén les defensores de la perspectiva pro treball sexual.
Els seus discursos mostren indignacié per estar estig-
matitzades, per no tindre drets i pel menyspreu que
perceben. Tracten de tornar eixe menyspreu contra
les abolicionistes qualificant-les de put6fobes i de ser
elles les que les estigmatitzen i vulnerabilitzen, i no
els demandants de prostitucié. D’aquesta manera,
la vergonya que suposadament pesaria sobre elles
és desplacada a les defensores de 1’abolicionisme. Es
neguen a sentir-se avergonyides, perque aixo fun-
cionaria com a aprovaci6 implicita del codi socio-
sexual i moral dominant. Estratégicament han de
combatre el potencial domesticador de la vergonya
(Ahmet, 2004b: 107) i busquen substituir-la per ira
i indignaci6; dos emocions en qué el subjecte pot
estar temporalment satisfet d'un sentiment negatiu,
afirma Ahmet, pero eixa negativitat i maldat és ex-
pulsada de si i adherida a un altre, en aquest cas, a
les representants del feminisme abolicionista, perque
en cas contrari, en habitar la vergonya, el subjecte se
sent mereixedor de menyspreu i per a expulsar eixe
sentiment negatiu hauria de rebutjar-se a si mateix
(Ahmet, 2004b: 104).

CONCLUSIONS: VALORS | EMOCIONS EN LES
PERSPECTIVES DE LA CONTROVERSIA

Els discursos i les practiques sén llocs d’inscripcio
que permeten la circulacié de distintes experiencies
afectives, tant les que actuen com a habits estabilitzats
(disposicions afectives), com les que es mobilitzen
estratégicament (emocions transitories) en contextos

politics particulars. L'entramat emocional utilitzat
pels actors en el marc dels seus projectes politics
cobra sentit a través de la interseccié que succeeix
en la producci6 i actualitzacié dels repertoris emo-
cionals que operen en l'esfera piblica mediatitzada
i que permeten reforcar o transformar les regles del
sentir legitim (i il-legitim) sobre un problema public.

En l'esfera pablica mediatitzada, les emocions es
gestionen de manera estrategica i han d’adaptar-se
a les logiques mediatiques. Aquesta condici6 genera
una diferéncia marcada entre les emocions referides
a alld que es viu internament en els actors socials
involucrats en un problema public i el context ex-
tern en que aquests han d’operar i que delimita les
formes en queé les emocions han de ser posades en
escena. Segons les nostres observacions, el repertori
emocional i argumentatiu del moviment abolicio-
nista i en defensa del treball sexual és més complex
i divers del que es deixa sentir a través de les seues
campanyes i intervencions puibliques. No obstant
aixo, la necessitat de marcar el posicionament pro-
pi enfront del contrari exigeix una administracio
emocional d’acord amb els aspectes que permeten
aprofitar 'oportunitat afectiva i obtindre avantat-
ge per mitja d'un increment de les adhesions. Per
exemple, es pot pensar que el discurs en defensa del
treball sexual té limitada la seua capacitat d’expressar
publicament el dolor experimentat per la violencia
multidimensional que existeix en els contextos de
prostitucié, pel risc associat de reforcar I’argument
de l'adversari i validar el seua proposta de solucio.

Hui sabem que I'’emocié com a for¢ca motivacional,
i no sols les propostes ideologiques d’ordre argu-
mentatiu, fonamenten la identitat i I’accié politica
dels actors que, en alt grau, persegueixen transfor-
mar la cultura emocional dels publics (Gould, 2016:
161-164). A¢o implica que en una controversia com
I’analitzada, els actors efectuen una especie de peda-
gogia proporcionant repertoris emocionals i recursos
discursius per a posar paraules i imatges a emoci-
ons compartides, que poden tindre préviament un
caracter amorf o poc definit, per exemple, perque
deriven de perspectives sobre el mén i valors encara
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no connectats explicitament amb el problema que es
debat. Els habits afectius comuns serviran de ponts
per a fer emergir una experiéncia emocional concreta
entorn del problema public. A més, treballen per
modificar els mapes d’empatia preestablits, en un
cas provocant la distancia i el rebuig cap al deman-
dant de prostitucié (puter) i desplacant la imatge
de la prostituta com alteradora de 1’ordre public o
dona promiscua cap a la figura de la victima objecte
de compassio. En qualsevol altre cas, es persegueix
I'empatia apel-lant I'escolta i la ruptura performativa
a través del «puta feminista» i la identificaci6 en la
condici6 de ciutadanes i treballadores, en el context
de precarietat compartit.

En aquesta analisi hem observat 1'estrategia de mo-
bilitzacié d’emocions transitories, que connecta
el repertori afectiu de cada perspectiva amb certes
emocions propies de la protesta (Jasper, 2013), in-
dignacio, fastic, por, rabia, esperanca, frustracio,
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