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RESUMEN

Esta es una nota breve sobre la influencia de Benedict Anderson y, mds especificamente, de su concepto comunidades
imaginadas, en los estudios sobre los medios de comunicacion. El autor hace una revisién divulgativa del concepto en relacién
con la construccién nacional a través de los medios de comunicacion, anota los motivos clave que dieron impulso a las ideas
de Anderson, asi como las que también se obviaron o dejaron de lado. El texto quiere ser un tributo a la figura del tedricoy a
las ideas en torno a la identidad nacional, el poder de la cultura y de los medios de comunicacion.
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ABSTRACT. Anderson and the media. The strength of “imagined communities”

This is a brief note on Benedict Anderson’s influence and more specifically, on his concept of ‘Imagined Communities’ and its
impact on the media. The author reviews the concept in relation to national construction through the media, noting key reasons
why Anderson’s ideas either took hold or were passed over. The text pays tribute to Anderson’s remarkable contribution to the

theory of and ideas on national identity and the sway held by culture and media in fostering this identity.
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En diciembre de 2015 muri6é Benedict Anderson, y
esta triste noticia propicia una reflexién acerca de
su influencia en los estudios sobre los medios de
comunicaciéon. Abordar esta cuestion como es debido
en un articulo seria una temeridad, dada la cantidad
de autores y trabajos que han usado y discutido las
ideas de Anderson. Por ello, esta breve nota es solo un
texto divulgativo limitado, a modo de reconocimiento
colectivo de los investigadores de la comunicacién
del concepto de comunidad imaginada. Ciertamente,
el impacto que provoco la concepciéon de Anderson
sobre la nacion y el nacionalismo en su Imagined
Communities. Reflections on the Origin and Spread of
Nationalism (Verso, 1983) fue crucial, especialmente
en el mundo anglosajon. En Espaiia, el autor paso

muy desapercibido y permanece en un olvido casi
absoluto, incluso después de la traduccion al espafiol
en los afios noventa del siglo pasado (FCE, 1993) y
de la més reciente al valenciano (Afers, 2005). Hoy,
cualquier estudioso que se plantee hacer investigaciéon
sobre los medios y la construccién nacional tiene en
Anderson un referente ineludible.

El afio 1983 fue un afio especial para los estudiosos
de la construcciéon nacional, porque aparecieron,
ademas del libro de Anderson, dos obras mas para
alentar el debate al respecto: The invention of tradition,
de Eric Hobsbawm (con Terence Ranger), y Nations
and Nationalism, de Ernest Gellner. Con Gellner,
Hobsbawm y Anderson se configuré un magnifico
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juego a tres bandas para iniciar un estudio sobre
construccionismo e identidad nacional, porque estas
obras ponian en solfa un verdadero debate sobre el
papel de la ideologia nacionalista en la configuracion
de las naciones tal y como quedaron configuradas
al final del patético siglo XX. Con la caida del muro
(1989) y la descomposicién de la Unién Soviética, la
cuestion del nacionalismo tomé un nuevo impulso en
la agenda politica internacional y Anderson public
una version revisada del libro (1991), que es la que
usamos aqui y la que usan casi todos los estudios. Por
su lado, Hobsbawm publicaba Nations and Nationalism
since 1780 (Verso, 1990) mientras en el corazén de
Europa estallaba la vergonzosa guerra de Yugoslavia.

(Por qué son importantes estas obras? Yo creo que lo
son porque derriban definitivamente la idea sacralizada
(y esencialista) de la nacién como algo situado fuera de
una construccién de cardcter ideoldgico-narrativo. El
poder narrativo en la configuracion de la identidad y el
relato nacional fue remarcado, también en los ochenta
y principios de los noventa del pasado siglo, por las
visiones poscoloniales de autores como Edward Said
y, especialmente, de Homi Bhabha (1990), a menudo
referenciados por los estudios literarios y culturales.
Entre los autores mencionados en el parrafo anterior,
Anderson articul6 una idea del nacionalismo que
implicaria una perspectiva diferente a la de Gellner
y Hobsbawm. Para estos Gltimos, el nacionalismo
es una ideologia alienante y que desvia los debates
centrales del progreso y el conflicto social, como
son la modernidad y la industrializacién, como bien
ha apuntado Sabina Mihelj (2011). Sus ideas son
todavia nitidamente modernas, de corte historicista,
tal y como hemos apuntado previamente (Castelld
2011), y muy criticas hacia la ideologia nacionalista.

Por ejemplo, Gellner consideraba que es el
nacionalismo quien «inventa» la nacién y siempre
terminé sefialando los efectos perniciosos de la
politica nacionalista. Le costaba no poner en el mismo
saco a cualquier tipo de nacionalismo, e intent6
establecer ideas transversales, pero con poca capacidad
para discernir entre nacionalismos impulsados por
estados y movimientos independentistas, o los que
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se producen en contextos mas democraticos frente a
los que se dan en contextos autoritarios. En Gellner,
el uso de la palabra invencion situaba la nacién como
algo artificial, incluso falso, creado en una ideologia,
alienante; una posicién que criticoé abiertamente
Anderson en su libro. Desde una perspectiva diferente,
Hobsbawm también comulgaba con esta visiéon y
articul6 el concepto de invencion de la tradicion y
tendio a restar importancia a la idea de la naciény a
la potencia del nacionalismo. Sin embargo, podriamos
afirmar que tanto Gellner como Hobsbawm hacian
hincapié en la fuerza de la ideologia articulada en
los discursos; ambos ven el «mundo de las naciones»
como algo en estado de superacion.

Anderson, por su parte, concibi6 la nacién como
un fenémeno moderno y volatil, insertado en
las dindmicas culturales y sociales y lejos de estar
terminado. El foco de Anderson en el concepto de
imaginacion, por un lado, y en la sustantivaciéon de
la cultura y los procesos creativos, por otra, lo sitian
en una dimensioén que conectara con los estudios
culturales y de los medios de comunicacién. En
cierto modo, sin que podamos catalogar a Anderson
de posmoderno, podemos decir que el concepto de
comunidad imaginada enlazd muy bien con los tiempos
liquidos que se vislumbraban, con la relevancia de la
representacion y el imaginario colectivoy con las ganas
de desembarazarse de las visiones mas ortodoxas que
habia articulado el marxismo sobre la idea de la nacién
y la ideologia nacionalista. Algunos han relacionado
esta vision abierta con el cardcter cosmopolita del
pensador. Para Anderson, el nacionalismo podia ser
destructivo, pero también podia tener una base de
construccién social, cultural y de cohesion: dejaba
atrés la demonizacion «de serie». Como ha explicado
Ozkirimli (2000), Anderson abandono la idea de que
las naciones eran inicamente constructos ideol6gicos
y la asimil6 a otras «comunidades» como la religion,
o incluso el parentesco; la nacién era definida como
una comunidad politica.

La conceptualizacién de Benedict Anderson esta
desarrollada desde el principio de su libro. Define el
nacionalismo y la nacionalidad como un «artefacto
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cultural» y la idea de nacion es la de una «comunidad
politica imaginada, e imaginada doblemente como
limitada y soberana» (1991:6).! El autor indica que es
limitada porque sus miembros consideran que forman
parte de esta comunidad que entienden que termina
o tiene una delimitacién no tinicamente territorial;
en consecuencia, hay individuos que no forman
parte de esta. Aunque sus miembros no se conocen
personalmente, sienten que son como una especie de
familia finita. Ademas, es soberana porque la nacién
es una comunidad que nace para sustituir el poder del
monarca, de las dinastias reales; de hecho, Anderson
elabora un relato en que las comunidades religiosas
clasicas son sustituidas por las naciones modernas.

Esta introduccion del libro, en la que Anderson define
los conceptos de forma resumida y sucinta, fue una
buena estrategia del autor para poner en solfa desde
el principio su posicionamiento, pero bajo mi punto
de vista tuvo consecuencias en la interpretacion de
la obra. Por un lado, buena parte de los trabajos que
comenzaron a referenciarlo se quedaron en estas
primeras seis o siete paginas, usando (y a veces
abusando) el concepto para justificar la labor de
los medios en la construccién de un «imaginario»
nacional. Muchos investigadores dejaron de lado
el grueso del trabajo, donde, en mi opinién, hay
algunas ideas muy relevantes y sobre las que se ha
hecho muy poco hincapié. Por otra parte, otros
autores asimilaron el concepto de imaginacion al
de imaginario sin hacer una gran distincién, una
asociacion complicada en la traduccién literal, ya que
un concepto que en espafiol, francés y catalan puede
funcionar muy bien como es imaginario, conlleva
algunos problemas en inglés. De hecho, imaginacion
nos remite a una especie de «conciencia» transformada
en relato, mientras que imaginario pide un referente
y nos remite a la representacién. A menudo, esta
relacion se dio por supuesta: el «<imaginario» crearia
entonces una «comunidad imaginada» y entonces
ya nos podiamos focalizar en las representaciones
que creaban este «imaginario».

1. La traduccion es nuestra.
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Como digo, una parte importante de articulos e
investigaciones sobre la construccién nacional y
los medios de comunicacién se limitaron a hacer
referencia al concepto de comunidad imaginada en
sus apartados tedricos, para dar un salto argumental
directo: los medios de comunicacién son una
herramienta de creacién de imaginario. La potencia de
la imagen en el medio televisivo alimenté el uso del
concepto en los estudios especificamente de television
y cine. Esto dejaba de lado un debate, en mi opinién
muy productivo, sobre el que Anderson trabajé en
su libro acerca de los origenes de la aparicion de una
«conciencia nacional» colectiva. ;En qué momento las
comunidades posmedievales empiezan a «pensarse»
como nacién? ;En qué momento las poblaciones
rurales y los ciudadanos toman conciencia de
pertenecer a una comunidad nacional de «franceses»,
«espafioles», «catalanes», etc.?

La respuesta de Anderson recae justamente en la
aparicion de la imprenta, la definicién de lenguas
nacionales (y el progresivo abandono del latin como
vehiculo de conocimiento) y la distribucién cultural
masiva; la modernidad. La nacién «imaginada» es un
constructo de la modernidad y no un mito petrificado
que proviene de la oscuridad de los tiempos. La
importancia no es solamente histérica, sino también
tecnoldgica: la disponibilidad de una nueva tecnologia
de produccién cultural fij6 una lengua nacional, de
poder (frente a otras lenguas vernaculas), y gener6 una
base para el crecimiento de una conciencia nacional.
Anderson tenia una base ideoldgica anticolonial y
vio en ello no solo un ejercicio de poder politico y
cultural de las metr6polis sobre territorios subyugados,
sino también una oportunidad emancipadora, porque
en su pensamiento las naciones son organicas. De
hecho, consideré que el primer nacionalismo es el
de las comunidades criollas americanas respecto a
los estados imperiales.

Para los estudios sobre la televisién y, mas
recientemente, sobre internet y las posibilidades
de construir una idea de comunidad imaginada, la
potencialidad de este planteamiento es incuestionable.
Asi, la disponibilidad o no de la tecnologia (la



78

—DEBATS - Volum 130/1 - 2016

television y la red de distribucién) al servicio de
una idea especifica de la nacién (Espafia, Francia,
Reino Unido... Catalufia, Escocia, etc.) implicaba la
posibilidad o imposibilidad de la articulacion de una
conciencia nacional. El concepto se aplica muy bien
para explicar la configuracion, durante la segunda
parte del siglo XX, de los mapas de conciencia nacional
de los estados-nacién en Europa en relacién con el
trabajo de las «televisiones nacionales publicas»:
BBC, RAI, TVE, etc. La creacion y distribuciéon de un
determinado «imaginario» nacional estaba en la base
de la construccién de una «comunidad imaginada»
especifica que resaltaba determinados rasgos (lengua,
historia, héroes, simbolos, etc.) y descartaba otros.

Asi pues, es necesario destacar la relevancia que tenia
para las denominadas naciones sin estado el acceso a
la tecnologia y su uso en el establecimiento de esta
comunidad imaginada, asi como la distincién que
habia que considerar respecto a la disponibilidad de la
tecnologia (por ejemplo, una television ptblica) y el
contenido simbolico que vehiculaba (una mera réplica
de la comunidad imaginada nacional-estatal, una
comunidad imaginada subordinada a una comunidad
nacional «superior», una comunidad nacional propia
con el mismo rango que la nacién legitimada por un
estado). El lector podra situar de manera intuitiva
el papel de las televisiones autonémicas en el
Estado espariol, el de las televisiones en las regions
and nations britanicas, el de las televisiones en las
comunidades franc6fonas y flamencas de Bélgica y
en las comunidades hispanas en Estados Unidos,
la influencia de la televisioén rusa en Ucrania, etc.).

Anderson otorg6 una importancia especial a la prensa
de masas en el origen y establecimiento de una
conciencia nacional. La venta masiva de ejemplares
en un solo dia implicaba compartir un mismo mensaje,
en un mismo momento, a millones de personas;
ademas, esta practica cultural estaba directamente
relacionada con el mercado. Para €], el capitalismo
impreso (print-capitalism) generd una nueva forma de
pensar la comunidad, estableciendo un «nosotros» (el
mercado interno) y un «otros» (el mercado exterior).
Hablamos de un mecanismo que se generaba en una
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rutina, cotidiano. Estas ideas fueron complementadas
con el concepto de nacionalismo banal de Michael
Billig (1995), que propugna que el nacionalismo es
consumido y reproducido en la cotidianidad de forma
casi inadvertida. ;Qué medio no podria banalizar de
forma tan potente un imaginario nacional como era la
televisiéon? ;Qué medio no podia tener una potencia
especifica a través de productos culturales masivos
como son las teleseries, los documentales, las ficciones?

Dicho esto, es necesario ser cauteloso al realizar la
transposicion directa de Anderson al analisis televisivo
y de los medios. De hecho, el autor casi no menciona
a los medios de comunicacién masivos audiovisuales,
la radio o la television, como herramientas de creacién
de esta comunidad. Anderson estaba mas centrado en
reflexionar sobre la apariciéon de la idea de nacion, no
tanto en su reproduccién en un mundo mediatizado.
Una prueba es que en la introduccién que en 1996
hace de la coleccién de textos sobre nacionalismo
Mapping the Nation, ni siquiera mencion6 el
impacto de los medios ni se incluy6 una vision mas
«mediacéntrica». Por el contrario, las contribuciones
que aparecen en el volumen se ocupan de la historia,
la economia, la geopolitica, la filosofia, las relaciones
internacionales e, incluso, las relaciones de género,
pero no de los medios de comunicacién. Por lo tanto,
cuando usemos al autor, deberiamos cubrir este salto
de forma convincente.

Un modo de tender un puente es el que habitualmente
se ha hecho y aqui hemos comentado: «La televisién
como constructora de imaginario nacional». Pero otro
modo, que quiza encaja mejor con la propuesta de
Anderson, es la idea de un sistema comunicativo como
parte de un capitalismo de reproduccién simbdlica;
la generacion de una industria cultural, el paso de un
capitalismo impreso (print-capitalism) a un capitalismo
de pantalla (screen-capitalism). Si en el primer caso
se estandarizaron las normas de una lengua comuan,
en el segundo se establecen normas de una imagen
colectiva; un nacionalismo «banalizado», a la vez que
todo un sistema econémico que gira a su alrededor.
Esta dinamica implica no solo las representaciones
en los informativos o en las ficciones, sino también
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el establecimiento de un verdadero «nacionalismo
de consumo» que circula por la publicidad, por las
tiendas de recuerdos, por el mundo del deporte,
por los espectaculos musicales, por los concursos
cinematogréficos, por los mundos de los videojuegos,
por los emoji...

Como apunta Ozkirimli (2000), la vision de Anderson
sobre la nacién, el nacionalismo y la conciencia
nacional no es imbatible. El autor fue también
criticado por los que consideraron su aproximaciéon
como reduccionista en tanto que limitada a la cultura,
por su relato sobre la sustitucién de las comunidades
religiosas y los reinos por la comunidad nacional o por
su interpretacién de los movimientos anticoloniales.
Entre los autores de peso que discutieron esta
cuestiéon también podriamos mencionar la visiéon
de Manuel Castells (2003),2 que proponia la idea de
si las naciones, més que «comunidades imaginadas»
construidas al servicio del poder (usando el concepto
de Anderson), no serian mas bien el producto de
una historia, expresado en imagenes comunales,
a partir de la lengua y la cultura compartidas. En
un mundo interconectado, la idea del ejercicio de
poder por parte de una élite o de un poder politico
en una dindmica up-bottom es dificil de asumir de
una forma sencilla. Asi, existe una resistencia a
asimilar facilmente una influencia de este tipo en
la configuracion de conciencias nacionales.

Por otra parte, se us6 y abuso de la obra de Anderson,
especialmente por parte de las corrientes de influencia

2.Aqui usamos la traduccién al catalén, de 2003, pero la edicion
original en inglés es de 1997.
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postmoderna. La idea de imaginario colectivo y de
imaginacion fue muy explotada por aproximaciones
culturales y discursivas que la han citado muy
alegremente junto a autores como Michel Foucault u
otros posestructuralistas. Lo cierto es que Anderson era
un pensador atipico y de dificil catalogacién, lo que
en mi opinién lo hace mas interesante. Si bien su idea
de nacién como «comunidad imaginada» nos puede
llevar a fijarnos en el discurso como herramienta o
ambito epistemologico, Anderson encaja mejor en
las visiones historicistas de la identidad. Su libro es
un repaso histdrico de la formacion de las naciones,
a partir de un comentario sobre casos muy diversos
en los que se habla de imperialismo, racismo, lenguas
nacionales, cultura, censos, mapas, poder politico,
movimientos de poblacién, etc. Su foco no es el
analisis de la representacion cultural de la nacién,
ni mucho menos el discurso nacional, aunque da
relevancia a la construccién y la transmision de la
«conciencia nacional» a través de la lengua y de la
cultura.

Visto en perspectiva, y con motivo de la triste noticia
de su desaparicion, hay que reconocer la potencia
del concepto de comunidad imaginada y la riqueza en
la exposicion que hizo Benedict Anderson. La obra
sembro una semilla en el subsuelo: la investigacién
en comunicacion y nacionalismo la haria florecer
en innumerables textos de ensayo, investigacion
y pensamiento. El tiempo supera siempre el
pensamiento, pero el legado de Anderson fue de los
que generan avance, discusiéon y provocan debates
que, en el mundo de las tabletas y los teléfonos
inteligentes, aiin son muy pertinentes.
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