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RESUM

Aquesta és una nota breu sobre la influéncia de Benedict Anderson en els estudis sobre els mitjans de comunicacid, i més
especificament del seu concepte de “comunitats imaginades”. L'autor fa una revisié divulgativa del concepte en relacié amb
la construccié nacional a través dels mitjans de comunicaci6. El text anota els motius claus que van donar volada a les idees
d'Anderson entre els estudiosos dels mitjans, aixi com els raonaments que van ser menys debatuts o obviats. L'article vol ser
un tribut a la figura del teoric i les seues idees entorn la identitat nacional, el poder de la cultura i dels mitjans de comunicacio.
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ABSTRACT. Anderson and the media. The strength of “imagined communities”

This is a brief note on Benedict Anderson’s influence and more specifically, on his concept of ‘Imagined Communities’ and its
impact on the media. The author reviews the concept in relation to national construction through the media, noting key reasons
why Anderson’s ideas either took hold or were passed over. The text pays tribute to Anderson’s remarkable contribution to the

theory of and ideas on national identity and the sway held by culture and media in fostering this identity.
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El desembre de 2015 va morir Benedict Anderson
i la trista noticia propicia una reflexié sobre la
seua influéncia en els estudis sobre els mitjans de
comunicaci6. Abordar aquesta qiiestio com cal en
un article seria una temeritat, donada la quantitat
d’autors i treballs que han usat i discutit les idees
d’Anderson. Per aix0 aquesta breu nota només és
un text divulgatiu limitat, a tall de reconeixement
col-lectiu dels investigadors de la comunicaci6 al
concepte de “comunitat imaginada”. Certament
I'impacte de la concepcié que Anderson va elaborar
sobre la nacié6 i el nacionalisme en el seu Imagined
Communities. Reflections on the Origin and Spread of
Nationalism (Verso, 1983) va ser crucial, especialment
en el mon anglosax6. A 1’Estat espanyol l'autor va

restar gairebé ignorat i roman forga en 1'oblit, fins i
tot després de la traducci6 de I'obra als anys noranta
al’espanyol (FCE, 1993) i de la més recent al valencia
(Afers, 2005). Avui, qualsevol estudids que es planteja
fer recerca sobre els mitjans i la construccié nacional
té en Anderson un referent ineludible.

L’any 1983 va ser un any especial per als estudiosos
de la construcci6é nacional perque van apareixer,
a més del llibre d’Anderson, dos obres més per a
escalfar el debat al respecte: The Invention of Tradition,
d’Eric Hobsbawm (amb Terence Ranger), i Nations
and Nationalism, d’Ernest Gellner. Amb Gellner,
Hobsbawm i Anderson es configura un fantastic joc
a tres per a encetar un estudi sobre construccionisme
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iidentitat nacional, perque aquests autors posaven en
solfa un veritable debat sobre el paper de la ideologia
nacionalista en la configuraci6 de les nacions tal i com
van quedar configurades al final del patetic segle XX.
Amb la caiguda del mur (1989) i la descomposici6 de
la Uni6 Soviética, la qtiestio del nacionalisme prengué
un nou impuls en 1’'agenda politica internacional i
Anderson publica una versio revisada del llibre (1991),
que és la que fem servir aci i la que usen gairebé tots
els estudis. Per la seua banda, Hobsbawm publicava,
Nations and Nationalism since 1780 (Verso, 1990).
Al cor d’Europa, esclatava la vergonyosa guerra de
Iugoslavia.

Per qué aquestes obres sén importants? Jo crec
que ho sén perque ensorren definitivament la idea
sacralitzada (i essencialista) de la naci6 com a quelcom
fora d'una construcci6 de caracter ideologiconarratiu.
El poder narratiu en la configuracié de la identitat i
el relat nacional va ser, també¢ als vuitanta i principi
dels noranta, remarcat per les visions d’autors com
Edward Said i especialment d’Homi Bhabha (1990),
sovint referenciats pels estudis literaris i culturals.
Entre els autors esmentats en el paragraf anterior,
Anderson va articular una idea del nacionalisme que
implicaria una perspectiva diferent a la de Gellner
i Hobsbawm. Per a aquests darrers, el nacionalisme
és una ideologia alienadora i que desvia els debats
centrals del progrés i el conflicte social, com sén la
modernitat i la industrialitzacié, com bé ha apuntat
Sabina Mihelj (2011). Les seves idees son encara
nitidament modernes, de tall historicista tal i com
hem apuntat previament (Castell6 2011), i molt
critiques envers la ideologia nacionalista.

Per exemple, Gellner considerava que és el
nacionalisme que “inventa” la naci6 i sempre va
acabar assenyalant els efectes perniciosos de la
politica nacionalista. Li costava no posar al mateix
sac qualsevol tipus de nacionalisme, i mira d’establir-
ne idees transversals perd amb poca capacitat per a
discernir entre nacionalismes impulsats per estats,
moviments independentistes, o en contextos més
democratics envers els autoritaris. En Gellner, 1'Gs
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d’artificial, fins i tot fals, creat en una ideologia,
alienant; una posicié que critica obertament
Anderson al seu llibre. Des d'una perspectiva diferent,
Hobsbawm també combregava amb aquesta visio i
articula el concepte de la “invencio de la tradici6”;
consequentment, tendi a treure importancia a la
idea de la naci6 i a la poténcia del nacionalisme.
Tot i aix0, podriem afirmar que tant Gellner com
Hobwsbawm posaven accent en la forca de la ideologia
articulada en els discursos: ambdos veuen el “mén
de les nacions” com quelcom en estat de superacio.

Anderson, per la seua banda, va concebre la naci6
com un fenomen modern i volatil, inserit en les
dinamiques culturals i socials, i lluny d’estar acabat.
El focus d’Anderson en el concepte d’“imaginacio”,
per una banda, i en la substantivacio de la cultura i els
processos creatius, per altra, el situen en una dimensio
que connectara amb els estudis culturals i dels mitjans
de comunicaci6. En certa manera, sense que puguem
catalogar de cap manera Anderson de postmodern,
podem dir que el concepte de “comunitat imaginada”
1liga molt bé amb els temps liquids que s’albiraven,
amb la rellevancia de la representacio i 'imaginari
col-lectiu, i amb les ganes de desempallegar-se de les
visions més ortodoxes que el marxisme havia articulat
sobre la idea de la naci6 i la ideologia nacionalista.
Alguns han relacionat aquesta visioé oberta amb el
caracter cosmopolita del pensador.! Per Anderson,
el nacionalisme podia ser destructiu, perd també
podia tenir una base de construcci6 social, cultural
i de cohesi6: deixava enrere la demonitzacié “de
serie”. Com ha explicat Ozkirimli (2000), Anderson
abandona la idea que les nacions eren només
constructes ideologics i les va assimilar a d’altres
“comunitats” com la religi6, o fins i tot el parentesc;
la naci6 era definida com una comunitat politica.

La conceptualitzacié de Benedict Anderson esta
desenvolupada des del principi del seu llibre. Defineix

1. Anderson (1936) va naixer a la Xina, els seus pares eren de
procedencia anglo-irlandesa i es van traslladar als Estats
Units. Anderson es va especialitzar en els estudis del Sudest
asiatic on hi va viure temporades.
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el nacionalisme i la nacionalitat com un “artefacte
cultural” i la idea naci6 és la d'una “comunitat politica
imaginada, i imaginada doblement com limitada i
sobirana” (1991: 6).2 L’autor indica que és limitada
perque els seus membres consideren que formen
part d’aquesta comunitat que entenen que acaba o
té una delimitacié més enlla del que és territorial; hi
ha, per tant, individus que no en formen part. Tot i
que els seus membres no es coneixen personalment,
senten que sén com una mena de familia finita.
Es sobirana perqué la naci6é és una comunitat que
neix per a substituir el poder del monarca, de les
dinasties reials; de fet, Anderson elabora un relat on
les comunitats religioses classiques sén substituides
per les nacions modernes.

Aquesta introducci6 del llibre on Anderson defineix
els conceptes de forma resumida i succinta va ser
una bona estratégia de 1’autor per a posar en solfa
des del principi el seu posicionament, pero, sota
el meu punt de vista, va tenir conseqiiéncies en la
interpretacio de I'obra. Per una banda, una part part
de treballs que van comencar a referenciar-lo es van
quedar en aquestes primeres sis o set pagines i va usar
(i a vegades abusar) del concepte per a justificar la
tasca dels mitjans en la construccié d'un “imaginari”
nacional. Molts investigadors van deixar de costat el
gruix del treball, on hi ha al meu entendre algunes
idees molt rellevants i sobre les quals s’ha fet molt
poc eémfasi. Per altra banda, altres autors van assimilar
el concepte d’imaginaci6 al d’imaginari sense fer
massa discerniments, una relacié complicada en
la traducci6 literal, ja que un concepte que en
espanyol, frances i catala pot funcionar molt bé
com és “imaginari”, comporta alguns problemes en
angles. De fet, “imaginacio”
de “consciéncia” transformada en relat, mentre que
“imaginari” demana un referent i ens remet a la

ens remet a una mena

representacio. Sovint aquesta relacié es va donar per
suposada: I’“imaginari” crearia llavors una “comunitat
imaginada” i aleshores ja podiem focalitzar en les
representacions que creaven aquest “imaginari”.

2. La traduccio és nostra.
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Com dic, una part important d’articles i investigacions
sobre la construccié nacional i els mitjans de
comunicaci6 van limitar-se a fer referéncia al concepte
de “comunitat imaginada” i van fer un salt argumental
directe: els mitjans de comunicaci6 sén una eina
de creaci6é d’imaginari. La poteéncia de la imatge en
el mitja televisiu alimenta 1'as del concepte en els
estudis especifics de televisi6 i cinema. Aixo deixava
de banda un debat, al meu parer, molt productiu
sobre el qual Anderson va treballar en el llibre
respecte als origens de ’aparici6é d'una “consciencia
nacional” col-lectiva. En quin moment les comunitats
postmedievals comencen a “pensar-se” com a naci6?
En quin moment les poblacions rurals i els ciutadans
prenen consciencia de pertanyer a una comunitat

" ou " ou

nacional de “francesos”, “espanyols”, “catalans”, etc.?

La resposta d’Anderson recau justament en l'aparicié
de la impremta, la definici6 de llengiies nacionals —i
I’'abandonament progressiu del llati com a vehicle de
coneixement—, i la distribuci6 cultural massiva; en
definitiva, en la modernitat. La naci6 “imaginada” és
un constructe de la modernitat, i no un mite petrificat
que prové de l'obscuritat dels temps. La importancia
no és historica, només, siné també tecnologica: la
disponibilitat d’'una nova tecnologia de producci6
cultural fixa una llengua nacional, de poder —envers
altres llengiies vernacles—, i genera una base per al
creixement d’una consciencia nacional. Anderson
tenia una base ideologica anticolonial i veié en aixd no
Unicament un exercici de poder politic i cultural de les
metropolis envers territoris subjugats, siné també una
oportunitat emancipadora perque en el seu pensament
les nacions son organiques. De fet, considera que el
primer nacionalisme ¢s el de les comunitats criolles
americanes envers els estats imperials.

Per als estudis sobre la televisid, i més recentment
sobre Internet i les possibilitats de construir una idea
de “comunitat imaginada”, la potencialitat d’aquest
plantejament és inqiiestionable. Aixi, la disponibilitat
o no de la tecnologia (la televisi6 i la xarxa de
distribuci6) al servei d'una idea especifica de la nacié
(Espanya, Franca, Regne Unit..., Catalunya, Escocia,
etc.), implicava la possibilitat o la impossibilitat de
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’articulacié d’una consciencia nacional. El concepte
s’aplica molt bé per a explicar la configuraci6é durant
la segona part del segle XX dels mapes de consciéncia
nacional a Europa dels estats-naci6é en relaci6 amb
el treball de les “televisions nacionals publiques”:
BBC, RAI, TVE, etc. La creacié i la distribucié d'un
determinat “imaginari” nacional es trobava en la
base de la construccié d'una “comunitat imaginada”
especifica que ressaltava determinats trets (llengua,
historia, herois, simbols, etc.) i en descartava d’altres.

Cal destacar, per tant, la rellevancia que, per a les
denominades “nacions sense estat”, tenia l’accés a
la tecnologia i el seu Gs en l'establiment d’aquesta
comunitat imaginada i la distincié que calia fer
respecte a la disponibilitat de la tecnologia (per
exemple, una televisié ptblica), i el contingut simbolic
que vehiculava (una mera réplica de la comunitat
imaginada nacional-estatal, una comunitat imaginada
subordinada a una comunitat nacional “superior”,
una comunitat nacional propia amb el mateix rang
que la nacio6 legitimada per un estat). El lector podra
situar de forma intuitiva el paper de les televisions
autonomiques en el si de I’estat espanyol, o el de les
televisions a les “regions and nations” britaniques,
o de les televisions a les comunitats francofones i
flamenques de Belgica, de les comunitats hispanes
als Estats Units, o de la influéncia de la televisio
russa a Ucraina, etc.

Anderson va donar una importancia especial a
la premsa de masses en l'origen i I’establiment
d’una consciéncia nacional. La venda massiva
d’exemplars en un sol dia implicava compartir un
mateix missatge, en un mateix moment a milions
de persones; a més, aquesta practica cultural estava
directament relacionada amb el mercat. Per a ell,
el capitalisme impres (print-capitalism) genera una
nova forma de repensar la comunitat, que estableix
un “nosaltres” (el mercat intern) i uns “altres” (el
mercat exterior). Parlem d'un mecanisme que es
generava en una rutina, quotidia. Aquestes idees van
ser complementades pel concepte de nacionalisme
banal de Michael Billig (1995), que propugna que
el nacionalisme és consumit i reproduit en la
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quotidianitat de forma gairebé inadvertida. Quin
mitja no podria banalitzar de forma tant potent un
imaginari nacional com era la televisi6? Quin mitja
no podia tenir una poténcia especifica a través de
productes culturals massius com soén les teleséries,
els documentals, les ficcions?

Dit aix0, cal pero realitzar amb cautela la transposicio
directa d’Anderson a 1’analisi televisiva i dels mitjans.
De fet, l’autor gairebé no esmenta els mitjans de
comunicacié massius audiovisuals, la radio o la
televisid, com a eines de creacié d’aquesta comunitat.
Anderson estava més focalitzat a reflexionar sobre
’aparici6 de la idea de nacid, i no tant sobre la seua
reproduccié en un moén mediatitzat. Una prova
d’aixo és que en la introduccié que 'any 1996 va
fer del recull de textos sobre nacionalisme Mapping
the Nation, ni tan sols esmenta I'impacte dels mitjans
ni inclogué una visi6 més “mediaceéntrica”. Al contrari,
les contribucions al volum planen per la historia,
I’economia, la geopolitica, la filosofia, les relacions
internacionals, i fins i tot les relacions de génere,
pero no pels mitjans de comunicacié. Per tant, quan
usem l’autor, hauriem de cobrir aquest salt de forma
convincent.

Una manera d’instal-lar un pont és la que habitualment
s’ha fet i aqui hem comentat: “La televisié com a
constructora d’imaginari nacional”. Perd una altra,
que potser encaixa millor amb la proposta d’Anderson,
és la idea d'un sistema comunicatiu com a part d’'un
capitalisme de reproduccié simbolica; la generacio
d’una inddastria cultural, el pas d'un capitalisme-impres
(“print-capitalism”) a un capitalisme-de-pantalla
(“screen-capitalism”?). Si en el primer cas es van
estandarditzar les normes d’una llengua comuna, en el
segon s’estableixen normes d'una imatge col-lectiva;
un nacionalisme “banalitzat”, a la vegada que tot un
sistema economic que gira al seu entorn. Aquesta
dinamica implica no nomeés les representacions en els
informatius o en les ficcions, sin6 també 1’establiment
d’un veritable “nacionalisme de consum” que circula
per la publicitat, per les botigues de records, pel mén
de I’esport, pels espectacles musicals, pels concursos
cinematografics, pels mons dels videojocs, als emojis...
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Com apunta Ozkirimli (2000), la visi6 d’Anderson sobre
la naci6, el nacionalisme i la consciencia nacional no
és aproblematica. L'autor també va ser criticat pels que
consideraren la seua aproximaci6 com a reduccionista
en tant que limitada a la cultura, pel seu relat sobre la
substitucio de les comunitats religioses i els reialmes
per la comunitat nacional, o per la seua interpretacio
dels moviments anti-colonials. Entre els autors de
pes que van discutir aquesta qiiestié també podriem
esmentar 'aportacié de Manuel Castells (1997),
que plantejava si les nacions més que “comunitats
imaginades” construides al servei del poder —si fem
servir el concepte d’Anderson—, no serien el producte
d’una historia, expressat en imatges comunals, a partir
de la llengua i la cultura compartides. En un mén
interconnectat, la idea de 1'exercici de poder per part
d'una elit o d'un poder politic en una dinamica “up-
bottom” és dificil d’assumir d’una forma senzilla.
D’aquesta forma, existeix una resistencia a assimilar
facilment una influencia tal en la configuracié de
consciencies nacionals.

Per altra banda, de ’obra d’Anderson se’n va fer Gs i
abts, especialment per part dels corrents d’influéncia
postmoderna. La idea d’imaginari col-lectiu i
d’imaginacié va ser explotada per aproximacions
culturals i discursives que ’han citada molt alegrement
junt amb autors com Michel Foucault o d’altres
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postestructuralistes. La veritat és que Anderson era
un pensador atipic i de dificil catalogacio, cosa que,
al meu entendre, el fa més interessant. Si bé la seua
idea de naci6 com a “comunitat imaginada” ens
pot portar a fixar-nos en el discurs com a eina o
ambit epistemologic, Anderson encaixa millor en les
visions historicistes de la identitat. El seu llibre és un
repas historic de la formaci6 de les nacions, sobre
la base d’'un comentari sobre casos molt diversos
en que es parla d’imperialisme, racisme, llengiies
nacionals, cultura, censos, mapes, poder politic,
moviments de poblacid, etc. El focus no és ’analisi
de la representaci6 cultural de la nacid, i encara
menys el discurs nacional, tot i que dona rellevancia
a la construccio i la transmissi6 de la “consciéncia
nacional” a través de la llengua i de la cultura.

Vist en perspectiva, i amb motiu de la lamentable
noticia de la desaparicio, cal reconéixer la poténcia
del concepte de “comunitat imaginada” i la riquesa
en ’exposicié que va fer Benedict Anderson. L'obra va
sembrar una llavor al subsol: la recerca en comunicacio
inacionalisme la faria florir en innombrables textos
d’assaig, recerca i pensament. El temps supera sempre
el pensament, pero el llegat d’Anderson va ser dels
que generen aveng, discussio i aixequen debats que,
en el mon de les tauletes i els telefons intel-ligents,
encara sOn molt pertinents.
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