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RESUM

Aquest article pretén reflexionar sobre la importancia de la televisié en la imaginacié de les nacions, particularment de la
ficcio televisiva. Amb aquest proposit, en primer lloc, volem indagar en el paper que interpreta la televisié com a instrument
de socialitzacid, aixi com en la seua capacitat per a consolidar i naturalitzar un imaginari a partir de la difusio de diverses
representacions ideologiques sobre la realitat. En segon lloc, explorarem la funcio ritual de la televisi¢ i la seua incardinacid
en la vida quotidiana, les rutines i 'ambit familiar de moltissimes persones. Una dimensié que els estudis sobre la nacid i el
nacionalisme cada vegada prenen més en consideracié com un dels factors centrals en el procés de construccié nacional,
sobretot quan es tracta de desplegar un sentiment de pertinenga i d'imaginar-se com una comunitat abstracta. Per acabar,
ens centrarem en la ficcid televisiva per la seua preséncia habitual en les graelles de programacié de la majoria de cadenes i
perque representa, probablement, el corpus narratiu més rellevant que podem trobar en les societats contemporanies. Entre
les diferents estrategies discursives que prenen part en aquesta definicié de la nacid, pararem atencio a la construccié d'un
relat sobre el passat i el present de la nacid, a la ubicacid de les histories en uns espais i uns territoris definits nacionalment,
i al'Us de tactiques de proximitat en mateéria cultural i lingiistica.

Paraules clau: televisio, construccio nacional, ideologia, vida quotidiana, séries de televisio.

ABSTRACT. Imagining the nation through TV fiction: memory, proximity and everyday life

This article aims to reflect on the importance of television in the imagination of nations, particularly in TV fiction. To this aim, first,
| want to investigate the role played by television as a means of socialization, as well as its ability to consolidate and naturalize
imagery from the spread of various ideological representations of reality. Second, | will explore the role of ritual television and its
incardination in many people’s daily life, routines and family. This is a dimension that studies on nation and nationalism increasingly
take into consideration as one of the key factors in the process of national construction, especially when it comes to display a sense
of belonging and to imagine a group as an abstract community. Finally, | will focus on TV fiction because of its regular presence
in the programming grids of most chains and because it probably represents the most significant narrative corpus that can be
found in contemporary societies. Among the various discursive strategies that take part in the definition of the nation, attention
will be paid to the construction of a narrative about the past and the present of the nation, the placement of the stories in spaces
and territories defined nationally, and the use of tactics regarding cultural and linguistic proximity.

Keywords: television, national building, ideology, daily life, TV series.
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INTRODUCCIO

Des de fa uns quants anys, la perspectiva mediatica
s’ha integrat definitivament en els estudis sobre els
fenomens nacionals (Ozkirimli, 2005; Eley i Suny,
1996). Tanmateix, no sempre ha sigut aixi. Si bé
autors com Karl Deutsch (1966), Ernest Gellner
(2001) o Miroslav Hroch (2001) havien incidit,
amb major o menor emfasi, en la importancia del
sistema comunicatiu en la construcci6 i consolidacio
de la naci6 durant els segles XVIII i XIX, una de
les formulacions que ha permes ressituar amb més
exit la cultura —i, per tant, el discurs mediatic— en
una posici6é central en la formacié de les nacions
contemporanies ha sigut la denominaci6 de la
nacié com una “comunitat imaginada”, tal com fou
encunyada per Benedict Anderson a comencament
dels anys vuitanta del segle passat (1983). Amb
aquesta expressié tan afortunada, Anderson va
evidenciar que les nacions sén el que sén, en bona
mesura, gracies al conjunt de materials de tipus
cultural o discursiu, representacional, que incorren
en la seua gestacio, fet que possibilita que els diferents
col-lectius les puguen dotar de sentit i puguen, alhora,
experimentar la seua existencia, la seua “realitat”.
Uns processos que, a més, es despleguen en maltiples
direccions, depenent, precisament, de 1’orientacié
d’aquests materials.

Entendre les nacions com a “comunitats imaginades”
va sacsejar els vells paradigmes amb una intensitat
que no ha tingut marxa enrere, i va facilitar la
renovacio en les aproximacions teoriques al concepte
de naci6 perque, entre altres consideracions, permetia
reconeixer, de la mateixa manera que ho va fer
uns anys després la també influent definicié de la
nacié com una “narraci6” (Bhabha, 1990), que la
nacio és el resultat d’'un procés historic, contingent,
producte dels relats o discursos que sobre aquesta

s’elaboren constantment, i no un artefacte homogeni
i impermeable als canvis, perenne o immemorial. Si
acceptem que els media son els principals generadors
de representacions sobre el mon social que hi ha
actualment i que, per tant, sén fonts privilegiades
des de les quals es posen en joc diversos projectes
d’identitat individual i col-lectiva, sembla pertinent,
i potser inevitable, que el discurs mediatic interprete
un paper central en la configuracié contemporania
de les nacions, fins al punt que investigadors com
Schlesinger (1991) es referisquen a les nacions com
a entitats “comunicatives” i d’altres, com Mihelj
(2010), parlen obertament de “nacions mediatiques”.

Entre tots els mitjans de comunicaci6, les
caracteristiques propies de la televisi6 la fan
especialment rellevant a 1’hora de proporcionar
els elements sobre els quals les persones imaginen
les nacions. L'Gs d’estratégies narratives propies de
la literatura popular i el folklore, la persistencia
d’elements de la tradici6 oral, la seua condici6 de
producte de consum familiar, o la seua preseéncia
en ’esdevenir quotidia de tantissimes persones,
aconsegueixen que la televisi6 esdevinga una “practica
cultural més que una simple tecnologia”, en paraules
de Raymond Williams (2003), de gran capacitat per a
la transcendéncia col-lectiva. Es el “bard dels temps
actuals”, diran Fiske i Hartley (2003). En les proximes
pagines, per tant, tractarem d’abordar la relaci6 entre
la televisio i la construcci6 imaginaria de les nacions,
posant especial émfasi en la ficci6 televisiva, un dels
macrogeneres d’entreteniment que més adhesions
genera entre els espectadors i que més contribueix
a consolidar determinats discursos i representacions
sobre els fenomens nacionals.
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IDEOLOGIA, MITE | PODER RITUAL DE LA TELEVISIO

No hi ha dubte que la cultura mediatica s'ha convertit
en la cultura dominant en l’actualitat i una forca
hegemonica de socialitzacio, capa¢ de substituir
les institucions tradicionals com 1’escola, 1’Església,
la familia o l'estat en la generaci6 del pensament
i el coneixement, el valor o el gust, amb especial
incidéncia en la producci6 de models d’identificacio.
D’acord amb aix0, podem inferir que els media
tenen una responsabilitat notable en la formacio
de I'imaginari col-lectiu d’'una societat. Segons
Castoriadis, la categoria d’allo imaginari, més enlla
de les seues vinculacions psicoanalitiques, al-ludeix a
tot un conjunt de xarxes simboliques, a un magma de
textos significants i practiques quotidianes que no sén
inventats en el sentit de falsos, perd tampoc son reals,
i que les societats creen en cada moment historic per
decidir qui s6n, qué sén i quin és el seu lloc al mén:
“No podemos comprender una sociedad sin un factor
unificante que proporcione un contenido significado
y lo teja con las estructuras simbolicas” (Castoriadis,
2003a: 278). Des d’aquest punt de vista, una de les
principals caracteristiques de les “significacions
imaginaries socials” és que, en paraules de Barthes
(1994), no denoten res i connoten més o menys tot, de
tal forma que es mouen en el terreny d’allo implicit,
d’allo que es pren per descomptat, d’allo simbolic. En
conseqiiéncia, si les institucions socials s’articulen
com a institucions del “fer social” i del “representar/
dir social”, en expressi6 de Castoriadis, el fenomen
nacional també es podra entendre d’aquesta manera,
és a dir, com una significacié imaginaria, compartida
per una societat, a partir de la qual una multitud de
coses son col-lectivament representades, reflectides,
governades i fetes “com a nacionals” (Castoriadis,
2003b: 317). Les nacions, per tant, esdevenen espais
simbolics (Hobsbawm i Ranger, 2002; Carey, 1998).

Per a Montserrat Guibernau (1997: 125-131), la
utilitzacio de simbols és una estrategia molt habitual
per a crear la consciéncia de pertanyer a un mateix
col-lectiu, un senyal de reconeixement mutu que
distingeix el “nosaltres” nacional de la resta, fet que
genera diverses fronteres invisibles de tipus cognitiu.
D’alguna manera, la identitat nacional no deixa de
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ser el nivell simbolic que permet prendre consciéncia
de la pertinenca a una naci6 (Schlesinger, 2002: 36).
El simbol no es pot deduir ni és natural; és el resultat
d’una activitat significativa que roman implicita i que
respon al valor que els membres d’'una comunitat
li han volgut conferir en un moment determinat.
El que fan els simbols és unir la poblaci6 a partir
d’uns elements compartits, reduint i ocultant les
diferéncies fins a fer-les desapareixer. Per aquesta rad
les nacions o els sentiments de pertinenca nacional
han aconseguit ser tan transversals: perque apleguen
a persones de nivells culturals i origens socials
divergents. Pero el seu exit no és absolut, ni pot ser-
ho. En tota societat sempre hi haura persones que
no se sentiran representades pels simbols nacionals
i se’'n voldran quedar al marge voluntariament,
mentre d’altres hauran sigut excloses a la forca
durant el seu procés de fabricacié i modelatge. Els
simbols, d’altra banda, sén objecte d’una evoluci6
constant, com el mateix concepte de nacid, que els
porta a ser reinterpretats i, fins i tot recreats, per tal
d’evitar que puguen ser estereotipats, convertits en
motiu de decoraci6é o mancats de sentit. Per contra,
si els simbols que representen la nacié romanen
estatics o reben una interpretacié completament fixa,
restringida o limitada, deixaran de ser ttils a I'hora de
mobilitzar majoritariament el sentiment nacional, i
queden constrets a uns quants irredempts. Guibernau
(1997: 128) precisa que els simbols requereixen ser
readaptats als nous contextos, a cada etapa historica,
pero també han de crear-se’n de nous per a mantindre
i augmentar la cohesi6 de la nacio6.

La capacitat del discurs mediatic per a configurar
el material simbolic que alimente els imaginaris
socials en les societats contemporanies esta fora de
discussié (Abril, 1997). Edgar Morin ja va intuir a
meitat de segle XX que allo imaginari es trobava en
el centre de ’escenari “massmediatic” (1962). Una
imbricacié que, segurament, s’ha consolidat encara
més durant les darreres decades, en les quals la cultura
mediatica regula la majoria de les relacions socials.
No debades, la possibilitat dels média per a incidir
en els imaginaris col-lectius és retroactiva, perqué no
només s’encarreguen de la construccié del material
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significant sobre el qual es basteix 'imaginari, sin6 que
s’han convertit en el seu principal sistema de difusio,
fet que, efectivament, els transforma en un espai
d’enorme carrega simbolica. En especial, la televisio,
probablement la ferramenta més activa en la gestacio
de la consciéncia col-lectiva gracies a la seua capacitat
per a mobilitzar diariament diverses constel-lacions
de simbols i discursos sobre el fenomen nacional.

Naturalment, la representacio televisiva d’aquest
material simbolic sobre la naci6 no és neutral, sin6é que
sempre sera el resultat d’'una mirada particular sobre
la realitat. Dit d’una altra manera, quan elaborem una
representacio sobre el que ens envolta sempre hi ha
un punt de vista que té a veure amb com entenem
aquesta realitat. En aquest sentit, podem dir que
tota representaci6 és ideologica perque suposa,
inevitablement, una interpretacié personal sobre
I’objecte representat que es posa de manifest en la
seleccio dels temes o dels seus protagonistes, entre
d’altres. El conjunt de simbols i representacions sobre
la naci6 que apareixen en televisié no estan en cap
cas al marge d’aquests processos, de manera que,
depenent de quina visié projecten sobre aquesta,
obtindrem unes nacions o unes altres, fins al punt
que una de les qliestions més rellevants sera coneixer
qui o que ha quedat inclos en aquesta representacio
de la naci6 i per qug, i, al mateix temps, qui o que
n’ha quedat exclos, i amb quina finalitat. Després
de Foucault, sabem que el poder és un fenomen
social que s’exerceix en tots els ambits de la vida.
Es troba disseminat en les practiques quotidianes
dels individus i les institucions, i circula a través de
tots els nivells de la societat i en totes les relacions
socials. Podem mantenir, doncs, que una cultura
de representaci6 és, també, una cultura de poder.
Aixo significa que, amb tota probabilitat, les
representacions sobre la naci6é que s’acaben imposant
en les diferents cadenes de televisié d'un territori
especific siguen coincidents amb la nacié dominant
en aquell territori, fet que relega les altres nacions o
identitats culturals minoritaries o subordinades a la
marginalitat o, directament, a la invisibilitat. Aquesta
circumstancia obliga a I’exploraci6 de conceptes clau
de la teoria critica, com ara el d’ideologia i, sobretot,
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el d’hegemonia, segons les relectures efectuades
pels autors neogramscians provinents dels Estudis
Culturals britanics (Hall, 2003, 1998).

Una de les principals caracteristiques del concepte
d’hegemonia és, precisament, que fa passar per
col-lectius interessos que son particulars, i ho fa a partir
de la naturalitzacié d’aquests interessos, de tal forma
que manifestar-se en contra seua es considera un atac
al “sentit comu” o a allo que es considera “normal”.
Aixi, tot un conjunt de simbols, valors i creences, que
és profundament ideologic, es dona per descomptat
perque esta més enlla de tota reflexié. Es tracta d'un
procés equiparable al que es produeix quan el simbol es
transforma en mite, definit per Roland Barthes com una
estructura semiologica contingent historicament que
naturalitza allo que és ideologic. El mite no aconsegueix
aquest objectiu “ocultant” la realitat, evitant-la, sino,
per contra, convertint el procés semiotic en un fet
indiscutible, fins al punt que els textos no poden
interpretar-se d'una altra manera (Barthes, 1994: 224-
225). L'autor considerava que era en la cultura de masses
on la dimensi6 mitologica es produia amb una major
intensitat, també sobre la naci6, de tal forma que les
nacions troben en el discurs mediatic un aliat impagable,
perque és a través seu que s’aconsegueix naturalitzar
tot un seguit d’interpretacions parcials sobre els seus
origens, els seus simbols, les seues tradicions, els seus
herois i heroines, i dotar-les d'un sentit de normalitat
i autoritat en cada moment historic. Si el cinema ha
sigut, i continua sent, una ferramenta audiovisual de
gran valor en la dotacié de recursos mitologics per
a la naci6, les caracteristiques propies de la televisio
I'han convertida en un aparell especialment adequat
per a la naturalitzaci6 de representacions ideologiques
sobre la realitat i, per tant, per a la seua produccio
mitica (Fiske i Hartley, 2003). A vegades definida com
un “xaman” (Dayan i Katz, 1995) per les seues dots
hipnotiques, gregaries o tribals, la televisié ha pres el
relleu dels “contadors d'histories vora el foc” de les
societats tradicionals.

Res no explica millor la cooperaci6 de la televisié amb
la “simbolitzacié de 1'ordre” (Abril, 1997: 159) i, per
descomptat, I'ordre “nacional”, que la seua “funci6
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ritual” (Imbert, 2003; Fiske i Hartley, 2003; Kellner,
2002; Abril, 1997; Silverstone, 1996). Segons Gonzalo
Abril (1997: 172), el ritual és la posada en vigor del mite,
de manera que els mites i, en general, les narracions
orals de la nostra tradici6é cultural, responen a un
regim de temporalitat ciclica ritual, tant en el nivell
del “relat” (la historia narrada) com en el del “discurs”
(I'activitat i la forma de narrar el relat) que els justifica
i legitima socialment. Els mites, per tant, prendran
forma mitjancant processos rituals que orienten
I’experiencia i subministren sentit al mén ordinari,
de manera que proveeix un marc per a la creacio i el
manteniment de la seguretat que és profundament
ideologic. Els rituals televisius a partir dels quals es difon
el material simbolic, mitic, sobre la nacio, s’executa en
les dimensions temporal i espacial. En el primer cas,
Abril (1997: 163) explica que, des del punt de vista de
I'antropologia cultural, 'eficacia ritual de la televisio
es basa, entre d’altres, en el fet de donar forma a la
temporalitat quotidiana sotmetent-la a un ordre, a uns
ritmes pautats. D’altra banda, la televisié també ocupa
un espai ritualitzat que respon a la seua ubicacio al
centre de la sala d’estar, en un lloc privilegiat de la llar.
Aquesta funci6 ritual adquireix una significaci6 especial
des del punt de vista de la socialitzaci6 i de ’obtenci6
del consens normatiu, particularment quan tractem
d’abordar el fenomen nacional. En aquest sentit, la
importancia de la televisio no estara nomeés en la seua
intensa capacitat per a representar ideologicament la
nacio, sin6 perque es tracta d’'una practica cultural
ritualitzada, quotidiana i familiar, que es dona per fet,
inserida en els habits rutinaris de la vida, de tal manera
que, en ultima instancia, s’aconsegueixen naturalitzar
moltes representacions i discursos sobre els simbols,
les tradicions i els mites que la conformen. Per tot
plegat, es fa tan pertinent indagar en les relacions
entre la televisio, la vida quotidiana i els processos de
construccié nacional.

VIDA QUOTIDIANA | LA FAMILIA

NACIONAL D’ESPECTADORS

Des de fa un temps els estudis sobre la naci6 i el
nacionalisme han comencat a centrar la seua atenci6
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cap a les formes culturals desplegades en el terreny de
la vida diaria com un dels factors centrals en el procés
de construcci6 nacional, sobretot quan es tracta de
consolidar un sentiment de pertinenca i d'imaginar-se
com una comunitat abstracta (Eley i Suny, 2015: 81).
D’aquesta manera la naci6 es conformaria a partir de
les practiques oficials de caracter institucional, pero
també a través de les experiencies més mundanes,
de les rutines quotidianes i, en general, de tot allo
que passa desapercebut, que resulta imperceptible,
i que permet establir vincles amb d’altres subjectes
que viuen en un temps i un espai compartit. D’acord
amb Eley i Suny: “Nosaltres som ‘nacionals’ quan
votem, veiem les noticies de les sis, seguim l’esport
nacional, observem (sense tot just adonar-nos) les
repetides iconografies de paisatge i historia en els
anuncis de televisio, ens impregnem de I’arxiu visual
de referencia i citaci6 en les pel-licules i definim la
nacio dia a dia en la nostra politica” (2015: 96).

Un dels fonaments de la vida quotidiana és que
esta estretament connectada amb l’ordre social.
Per regla general, les persones necessitem establir,
sovint de manera inconscient, un seguit de rutines,
rituals, tradicions i moltes altres activitats que es
donen per descomptades a I’hora d’organitzar les
jornades. La seua repeticio i serialitat ens aporta
confianca i, al seu temps, ens evita submergir-nos
“en el caos” de la incertesa (Silverstone, 1996: 16-
17).! Una “rutinitzacié” de la vida social pot ser
una activitat de tipus merament individual, pero
també i, sobretot, s’expressa de forma col-lectiva. En
aquesta aspiracié pel manteniment d'un cert ordre
social compartit, la naci6 eixira reforcada, assolint
un caracter normatiu i solidificant-se en el nivell
simbolic de les practiques i comportaments diaris. La
principal caracteristica de les rutines i els ritmes de la

1. De Certeau (1988) i d'altres (Highmore, 2003; Lefebvre,
1991) han estat més interessats, per contra, a destacar
com la vida quotidiana és igualment un territori apte per
a la creativitat, la disrupci6 de l'ordre i l'apropiacié. Sense
negar aquesta possibilitat, en aquest punt volem insistir
en els habits, rutines i rituals que les persones realitzen
de manera irreflexiva i que tenen més aviat un component
gregari, alienador.
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vida quotidiana és que estan estructurats en el temps i
I'espai. Els nostres ritmes diaris depenen de les nostres
decisions, pero no podem negar que cada vegada hi
ha més elements externs que modifiquen i estructuren
el nostre comportament. La tecnologia, per exemple,
i sobretot la mediatica, condicionen enormement
les pautes quotidianes, com han assenyalat diversos
autors (Morley, 1996; Giddens, 1993). Pero si hi ha un
mitja de comunicaci6é que esta plenament imbricat
en la vida diaria de moltissimes persones, i en parts
del mon tan diferents, aquest és la televisio.

Certament, la televisi6 pot significar diverses coses per
a persones diferents. Inclas significa coses diferents en
la vida d'una mateixa persona i encara pot significar
coses diferents en un moment donat: pot ser la font
principal d’informacié, un canal d’accés obert al
coneixement, o el motor de I’entreteniment, fins i tot
representa el més sensacionalista o barroer. Aquesta
“colonitzacié dels nivells més basics de la realitat
social” (Silverstone, 1996: 17), ens obliga a pensar
la televisi®, analitzar-la, amb una atenci6é acurada
i des de multiples perspectives. La seua profunda
incardinaci6 en la vida quotidiana, “la televisi6 és la
celebraci6 d’allo ordinari”, dira Gérard Imbert (2003),
provoca que els factors politics, economics i socials
presents en 'experiéncia televisiva es donen per fets,
la qual cosa converteix la televisié en una poderosa i
complexa ferramenta de transmissi6 ideologica que no
hauriem de tractar amb menyspreu o superioritat. Aixo
també afecta la naci6, la qual cosa ens obliga a estar
especialment atents a com és la seua representacio
televisiva. Preparada per al millor i el pitjor, dependra
de 1'Gs que en fem, la televisié han esdevingut amb
el pas del temps un objecte central en els universos
simbolics i materials de les societats modernes, amb
tot d’implicacions afectives i emocionals.

Historicament, la radio, primer, i la televisio, després,
s’han adaptat i ajustat a les transformacions que
les rutines domestiques de la seua audiencia han
experimentat al llarg dels anys (Morley, 1996). Si
posem el focus en la recepci6 televisiva, aquesta ha
de veure’s com una activitat rutinaria central, en el
sentit que constitueix una part integral de les activitats
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regularitzades que configuren la vida quotidiana.
David Gauntlett i Annette Hill (1999) demostraren
com hi ha nombroses persones que el primer que
fan quan s’alcen o quan entren a casa €s engegar
la televisi6; com n’hi ha molts altres que dinen i
sopen durant I’emissié d’un programa concret; o
com les persones sovint s’obliden de la televisié quan
trenquen amb la rutina de la vida diaria, mentre que
torna a ser un objecte imprescindible en recuperar
els seus habits quotidians. Naturalment, les rutines
no poden ser les mateixes per a tothom. Cadascu té
els seus ritmes vitals i televisius, els quals estan més
connectats del que pensem. Pero és inqiiestionable
que hi ha moments del dia en els quals es concentra
una major quantitat d’espectadors davant la pantalla
i que sol coincidir amb les franges d’'un consum més
elevat, particularment la vesprada-nit, l'anomenat
prime time.

En conseqtiéncia, les programacions de les cadenes
s’organitzen en base al comportament habitual d'una
majoria social i, al mateix temps, sén moltes les
persones que regulen el seu dia a dia a partir de
les emissions televisives, en una interaccié mutua.
En bona mesura aixo es deu a l'estructura ciclica
amb que es construeix la graella de programacio
televisiva setmanal, dividida per dies i franges
horaries. Aixi, mentre els peridodics ixen cada mati,
les revistes cada setmana o cada mes, les cadenes
de televisié programen els seus continguts a unes
hores determinades i en uns dies concrets, en una
féormula que es repetira setmana a setmana durant
tota la temporada. De tal forma que l’espectador
és coneixedor de quan pot veure les seues ficcions
preferides, la informacié meteorologica, les noticies
o els concursos, i que ho podra veure el dia segilient,
i a I'altre, en companyia de molta altra gent. Es
precisament la serialitat i repeticié dels continguts
televisius el que converteix el seu consum en un
ritual, un costum que permet generar una sensacio de
seguretat, confianca i proximitat, gairebé en diriem
familiaritat, entre 1’espectador i la teledifusora.

Per la seua part, James Lull (1988) va sostindre fa
uns anys que les cultures tenen el seu propi “sentit
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del temps”, que influeix en la seua manera de veure
televisi6. D’alguna manera, com escriu Carey: “Les
nacions no només viuen en un temps historic, sin6
també en un temps mediatic” (1998: 44). Només
hem de veure com l'estructuracié de les graelles de
programacio no son iguals entre els diferents paisos,
fins i tot dins de la Unié Europea. A Espanya, el
prime time esta acotat, més o menys, entre les 21
0 22 hores i la mitjanit, periode en el qual s’emet
I'informatiu nocturn i el producte estrella de cada dia,
bé siga una série de ficci6, una pel-licula o qualsevol
altre programa d’entreteniment. En canvi, al Regne
Unit la franja horaria on es concentra la majoria de
I’audiencia comenca abans, sobre les 18 o 19 hores,
que és el moment en el qual les persones se senten a
taula per sopar. Unes variacions en el comportament
de I'audiéncia que també les podem trobar en d’altres
parts del mén, com en Japé o I'fndia. Aquesta
“sincronia nacional”, sobre la qual Tim Edensor ha
escrit algunes suggeridores pagines (2015, 2002), la
podem trobar arreu i és més poderosa del que sembla.

Al mateix temps, com sostenen Gauntlett i Hill (1999:
129), les rutines televisives son I’embri6 de moltes
relacions socials. Una gran quantitat d’espectadors
consumeixen determinats productes televisius,
especialment series de ficci6 i realities, per poder
comentar amb els companys de treball o de classe,
amics i familiars, el que ha succeit en el capitol del dia
o de la setmana. Per0 aquests visionats també acaben
sent el motor de converses sobre qliestions de caracter
social, politic o moral que reforcen el compromis que
els individus tenen amb el seu propi pais. Ninga com
la televisié disposa d'una capacitat major per a la
constitucié d’imaginaris col-lectius amb els quals les
persones es puguen reconeixer i sentir representades.
Malgrat la irrupci6 dels nous dispositius digitals i
d’'Internet, encara a dia d’avui no hi ha cap altre mitja
capag¢ de parlar a tanta gent al mateix temps com la
televisio. El fet que, potencialment, tots els membres
de la naci6é puguen veure el mateix programa a la
mateixa hora permet als ciutadans imaginar-se “com
un tot”. Amb aquests “sacres i quotidians” rituals de
pertinenca, on l’espai public nacional s’introdueix
en l'esfera privada i domestica, es produeix el que
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David Morley (2000: 107) ha anomenat la “comunitat
nacional de telespectadors”. Una construccio, pero,
que no esta exempta de les tensions i resisténcies
propies a tot procés nacionalitzador.

Aquesta qliesti6 ens introdueix directament en allo
familiar i predictible, categories que estan igualment
imbricades en 1’experiencia quotidiana de la nacio.
D’acord amb Morley (2000: 3), l'articulacié de la
“familia domestica” dins de la “familia simbolica” que
és la nacio passa per l'acci6 dels media i les tecnologies
de la comunicaci6. Per aquesta rad és molt util integrar
les analisis microestructurals entorn a la llar, la familia
o el regne domestic en els debats contemporanis de
caracter macro sobre la naci6 i les identitats culturals. El
concepte de la llar s’ha considerat sovint com un espai
de memoria i, per tant, d’identitat. Aquesta identitat
es pot expressar en termes de solidaritat i d’unitat, i
també en termes inhospits i poc integradors. En una
¢poca de globalitzaci6 desterritorialitzada (Giddens,
2000), aquesta idea esta en permanent revisio. El transit
de persones d'un territori a un altre per maltiples
circumstancies, algunes de voluntaries i moltes de
forcades, esta modificant els parametres a partir dels
quals els humans hem pensat que significa estar “a
casa”. En tot cas, no hi ha dubte que els mitjans,
perod singularment la televisio, constitueixen una part
destacada de la llar, que continua sent, malgrat tot,
un concepte tremendament poderds de benestar i de
seguretat al qual estem estretament connectats.

La posicié predominant del televisor en la majoria
de les cases, ocupant un espai central, demostra que
I'experiencia televisiva esta perfectament integrada
en les practiques rituals domestiques. A poc a poc el
televisor s’ha transformat en objecte simbolic, com la
resta de tecnologies presents en la llar, tal com revela

nou

la posici6 quasi “totémica”, “sagrada”, que ha acabat
ocupant, generalment en el centre de ’espai reservat
al lleure i el descans com ¢és la sala d’estar, fins al punt
d’alterar la disposicié de la resta del mobiliari, que
s’organitza al seu voltant. Aquests usos convertiren
de seguida el televisor en la principal referéncia per al
nostre concepte contemporani de la casa i un simbol

d’estatus en els indicadors de consum, equivalent
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al cotxe, la nevera o la rentadora (Hartley, 2000).
Com reflexiona novament Morley (2008: 232), la
televisio ha acabat convertint-se en un fetitxe, dotat
d’'un significat eteri, quasi magic, capag de retindre
I’atenci6 inclas quan esta apagada. Aquesta veneracio
en certa forma s’ha diluit en els darrers anys, quan les
persones ja no s’han conformat de disposar només
d'un aparell de televisi6, que romania estatic i fix
en un lloc determinat, siné que practicament cada
membre de la familia té accés a un, cosa que fa que
la seua preseéncia siga encara més ubiqua i abaste
territoris abans impenetrables com els dormitoris.
Aixo0, entre altres consideracions, ha transformat
la manera en que es veu la televisid, que ha passat
de consumir-se en familia, com un acte més social,
a consumir-se individualment, en la intimitat. Un
canvi social que s’ha potenciat des de la irrupci6 de
tecnologies com el mobil i la tauleta. Tanmateix, la
televisié continua ben inserida en el terreny afectiu
de la llar, de manera que veure determinats programes
amb determinada gent, o segons quines cadenes i
presentadors, ens pot donar la sensaci6 d’estar “a
casa”, nacionalment parlant.

La televisi6, per tant, s’ha erigit en un component
basic del sistema familiar de la mateixa manera que
tampoc podem ignorar que la dimensi6 familiar ha
sigut sovint utilitzada per a referir-se metaforicament
a la naci6. Aquesta imaginaci6 de la nacié com una
“gran familia” prendria cos, entre altres dispositius
simbolics, en la televisid, que actuaria com un nexe
mediador entre 'una i I’altra. En aquest sentit, la
televisié permetria unir ’esfera privada domestica
amb l’esfera publica, és a dir, participar des de
I’ambit familiar de la llar en la vida col-lectiva de la
naci6é. Naturalment, quan la televisié ens porta el
moén a l'interior domestic, també pot desestabilitzar
aquesta nacié imaginada, o com a minim fer-la més
complexa, més dificil de definir. De tota manera, la
majoria de les representacions televisives apunten
cap a una orientaci6 de les relacions socials, dels
marcs culturals i lingiiistics, i de les percepcions
espacials i temporals que continua sent, basicament,
nacional. Entre les diferents estratégies per a construir
aquest sentiment compartit d’'un “nosaltres” fictici,
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una de les més potents és la d’incorporar elements
ideologics sobre la naci6é en aquells programes que
es veuen a diari, de manera rutinaria, i que, per tant,
s’aconsegueixen naturalitzar i fer passar per normals,
de sentit comd. Un “nacionalisme banal”, segons
la coneguda formulacié de Michael Billig (2006) o,
més encara, un “nacionalisme del cada dia”, en els
termes d’Edensor (2002), que adquireix una especial
significacio en la ficci6 televisiva. Tot i la seua funcio
com a simple dispositiu d’evasio i la seua aparenca
innocua o irrellevant, que poc o res havia de dir sobre
la formaci6 de les identitats i menys encara de les
nacions, els relats de ficcié s’han revelat com una
ferramenta d’enorme importancia en la construccio
i difusi6 de projectes nacionals.

NACIO | FICCIO TELEVISIVA

La ficci6 televisiva és un dels grans macrogéneres
televisius que estructuren la programaci6 de bona
part de les cadenes de televisi6 de mig moén, tant
generalistes com especialitzades. Com assegura Manuel
Palacio: “Desde los origenes mismos de la television, la
ficcién se ha convertido en uno de los elementos clave
para la legitimacion social y cultural del medio” (2001:
143). En general, aquesta proporciona grans audiéncies
a les cadenes, que es tradueix en l'obtencié d'un
redit social i economic inqiiestionable. Especialment
les séries, gran baluard de l’estrategia productiva
i comercial d’'una cadena i del seu posicionament
de cara a l'usuari. De fet, les cadenes confien tant
en la ficcié que solen emetre-la en les franges on es
concentra la major audiencia del dia. Sera el format
de la ficci6 el que condicionara, en altima instancia,
la manera en la qual aquesta sera emesa. Podra tindre
una periodicitat diaria, com les telenovel-les o els
serials, setmanal com la majoria de series o, fins i
tot, emissions tniques i especials. Més enlla de la
importancia de 1’emissi6 serialitzada per a la difusio
quotidiana d'un imaginari nacional, Dayan i Katz
(1995) fa uns anys que evidenciaren la incidencia dels
esdeveniments televisius en la construccié nacional.
A més, la ficci6 televisiva genera industria i mercat,
ja que les cadenes encarreguen la seua producci6 a
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empreses externes, amb la qual cosa s’aconsegueix
dinamitzar el sector audiovisual propi. Fins i tot les
ficcions, la majoria de les vegades, es venen fora de
les fronteres televisives per a les quals foren pensades,
fet que millora enormement la seua rendibilitat com
a producte cultural i contribueix a projectar una
determinada imatge de la naci6 a I’exterior.

En qualsevol cas, si existeix una rad per la qual la
ficci6 televisiva té un impacte social tan elevat en
la cultura contemporania cal trobar-la en la seua
extraordinaria incidencia en la configuraci6 de 1’espai
public i de I'imaginari col-lectiu i nacional. Aixo es
deu gracies sobretot a la “funci6 fabuladora” que
li és consubstancial (Tous, 2010). Coincidim amb
Milly Buonanno a considerar la ficci6 televisiva com
“el corpus narrativo mas importante de nuestros
dias y quiza de todos los tiempos” (1999: 59). En
aqueix sentit, no compartim la visié postmoderna
que constata la defunci6 de les grans narratives,
almenys pel que respecta a la naci6. Des del nostre
punt de vista, per contra, I’establiment de models
narratius i mitologics canonics en la cultura de
masses, especialment en la seua versié més popular,
converteixen la ficci6 televisiva en un espai decisiu
en la formulaci6 del tipus de nacié que acaba sent
dominant o hegemonic. Malgrat el seu indubtable
interes, no podem dir que hi haja hagut una abundant
literatura sobre la relacié entre la ficcio televisiva i
la construccié d’un imaginari nacional, encara que
en els Gltims anys sembla que s’esta compensant
una mancanca que trobem totalment injustificable
(Peris Blanes, 2015, 2012; Rueda Laffond, 2014, 2011;
Rueda Laffond i Galan Fajardo, 2014; Galan Fajardo i
Rueda Laffond, 2013; Castell6, 2010, 2007; Castello,
O’Donnell i Dhoest, 2009; Lopez, Cueto Asin i George
Jr., 2009; Dhoest, 2009; Rueda Laffond i Coronado
Ruiz, 2009, Buonanno, 2009).

En molts d’aquests treballs s’estableix una relacio de
les principals estrategies narratives i tematiques que
utilitza la ficci6 televisiva per a imaginar la naci6, que
resumirem a continuacié. En primer lloc, la capacitat
de la ficci6 televisiva per a elaborar un discurs public
i sentimental sobre el passat, amb la mitificaci6 de

DEBATS - Volum 130/1-2016— 39

passatges i personatges de la historia nacional, i per
a produir un relat familiar i domestic sobre el present
de la nacié que puga ser compartit per un public
ampli. En segon lloc, com la ficcié per a televisio
situa les accions en un espai concret i definit, que
coincideix amb els limits nacionals, i finalment, el
tipus de representacié que fan les series dels trets
culturals o lingtistics de la nacid, que diu molt de
I'univers simbolic sobre el que aquesta s’imagina.
Qiiestions, totes elles, que posen en evidencia la
pertinenca d’acostar-se als conceptes de naci6 i
d’identitat nacional a través de la ficcio televisiva.

Practiques de memoria i mitologia del present

La ficci6 historica és un dels terrenys més prolifics
a I’hora de construir un imaginari nacional per la
seua capacitat per a teixir les continuitats temporals
que requereix la nacié. Aquesta idea s’expressa amb
la categoria de “memoria mediatica”, tal com ha
sigut definida per diversos autors (Rueda Laffond
i Coronado Ruiz, 2016: 8). Un concepte ambigu i
polisemic que accentua el pes decisiu que té el present
en les representacions del passat. El “presentisme”, per
tant, no ha d’identificar-se amb ’anacronisme, sin6
que al-ludeix a una suma complexa de factors que
interactuen en la configuracid, circulaci6 i apropiacioé
de mites, simbols i tradicions per al seu Gs en el present
historic. Aquest discurs public sobre el passat, critic o
legitimador, s’inscriu en unes politiques de la memoria
en les quals la televisio, i particularment la ficcio,
interpreten un paper rellevant en la seua negociacié.
Una qiestio que s’ha revelat profundament polémica
perqueé hi entren en joc interessos politics i ideologics
que tenen a veure, la majoria de les vegades, en com
s’'imagina la nacio.

Durant el franquisme espanyol, per exemple, la
mirada que es va efectuar al passat des de la ficcid
televisiva va tractar sempre de no posar en qiiestio la
cultura integracionista del consens i la interpretacio
nacionalista de la historia que feia el régim. Per aixo,
es va apostar sobretot per fer adaptacions de classics
literaris, que no comprometien excessivament, a
I’estil del que feien altres televisions publiques
europees homologables. En tot cas, I’éxit de 'univers
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simbolic nacional que va instaurar el franquisme va
ser poderds i molts dels seus mites culturals i historics
han perviscut després de la mort del dictador. Amb
I’arribada de la democracia, la ficcié també va haver
d’adaptar-se al nou context politic i social amb la
recreacio de nous mites culturals nacionals des de la
perspectiva del discurs democratic. Es el cas de Curro
Jiménez (TVE, 1977-1978/1981), un home d’ordre,
amb un discurs social i politic moderat que destil-la
un “patriotisme sense politica” o un “nacional-
populisme” (Garcia de Castro, 2002: 83) molt del
gust dels sectors dirigents de I’Espanya de 1’época.
L’acostament al passat des de la ficcié sembla que
ha pres un nou impuls en els Gltims anys, en un
periode d’intens debat sobre el model territorial de
l'estat i sobre normes de profund calat, com la Llei de
Memoria Historica. En aquest context s’han produit,
entre altres, series com La Sefiora (TVE, 2008-2010)
i la posterior 14 de abril. La Reptiblica (TVE, 2011),
que ens situava de ple en I'Espanya dels anys vint i
trenta, la telenovel-la Amar en tiempos revueltos (TVE,
2005-2012), una serie de llarg recorregut que va
recuperar per a la memoria televisiva la postguerra
i els anys més durs del franquisme, o també Aguila
Roja (TVE, 2009-2016) i la miniserie Hispania (Antena
3, 2010-2012), centrades en el Segle d’Or espanyol i
en les lluites del cap celtiberic Viriat contra I'Imperi
Roma, respectivament, que son alguns dels episodis
més mitificats per la memoria oficial i popular a ’hora
de situar un passat comu per a la nacié espanyola.

Aquesta apel-laci6 a la mitologia nacional és molt
evident en dues series produides per la televisio
publica com sén Isabel (TVE, 2012-2014) i Carlos
V. Emperador (TVE, 2015), basades en la vida de dos
personatges historics, la reina Isabel de Castella
i el seu nét, que el discurs historiografic i politic
més institucional han considerat fonamentals en el
desenvolupament de la naci6 espanyola moderna.
En concret, la serie Isabel, durant les seues tres
temporades, va reforcar la idea que la unié dels regnes
de Castella i d’Aragd era positiva per a tots en un
moment de revisi6é organitzativa de I’estat davant el
repte sobiranista que planteja Catalunya. Igualment,
el missatge d'una Espanya forta i unida, imperial, que
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destil-la la serie Carlos V. Emperador, tampoc es pot
menystenir des d"una lectura actual. En linies generals,
aquestes ficcions televisives permeten imaginar una
connexi6 nacional que es manté inalterable en el
temps. Especialment significatiu és el cas de la serie
El Ministerio del Tiempo (TVE, 2015-present), una de
les grans sorpreses de la televisi6 espanyola recent,
on un equip de funcionaris, pertanyents a diverses
epoques de la historia d’Espanya, s’encarrega de
garantir que no hi haura alteracions de cap tipus en els
fets historics tal com els coneixem i han sigut relatats.
Aixi, dins d’aquest ministeri hi ha una completa
xarxa de passadissos que connecten el present amb
qualsevol periode de la historia d’Espanya, com si
el “ser espanyols” fora una condici6 natural dels
individus que han habitat aquest territori des de fa
mil-lenis (Rueda Laffond i Coronado Ruiz, 2016).

D’un altre costat, tenim totes aquelles ficcions que
se situen en el present historic i que proporcionen
una “historiografia popular de la vida diaria
nacional” (Buonanno, 1999: 267). Un primer grup
el conformarien les séries que aposten clarament
per una aproximaci6 costumista a la realitat social.
Aquestes produccions es dediquen a elaborar un
discurs ideologic sobre la immediatesa i allo quotidia
i, per tant, se centren en allo familiar i afectiu, en
la llar, com a lloc imaginari on es projecta una
visi6 de la naci6 (Medina, 2008; Huerta Floriano
i Sangro Colén, 2007). Un exemple paradigmatic
de série costumista en la qual es va donar forma a
I'imaginari nacional franquista fou Cronicas de un
pueblo (TVE, 1971-1974). Durant els anys vuitanta es
van produir un bon nombre de séries que cercaven la
identificacié de I’espectador mitjancant la proximitat
i el realisme de situacions i personatges, constituint-se
en les principals representacions dels canvis socials
que estava experimentant el pais. Una de les més
recordades és, sens dubte, Verano azul (TVE, 1981),
considerada la primera serie espanyola de tipus
familiar en la qual es procurava reflectir els costums
i valors de I’época. Pero també seéries com Las chicas
de hoy en dia (TVE, 1990) o La mujer de tu vida (TVE,
1991-1992), que representaven l’esperit aperturista i
modernitzador d’aquells anys. En definitiva, aquesta
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nova ficci6 televisiva estava contribuint a legitimar,
en conjunt, el nou imaginari col-lectiu de caracter
social i nacional el mite fundacional del qual era
la Constitucié de 1978. Aquesta tendeéncia es va
consolidar amb l’arribada de les televisions privades
a principis dels noranta, amb séries com Farmacia de
guardia (Antena 3, 1991-1995) i, sobretot, Médico de
familia (Telecinco, 1995-1999), una série d’enorme
impacte popular que va alterar les pautes de producci6
de la ficci6 televisiva espanyola per sempre.

Un segon grup el conformen aquelles que tracten de
mostrar un fresc més versemblant de la vida quotidiana,
amb les seues alegries i les seues miseries, fugint de la
visi6 edulcorada que podem trobar en altres produccions
(Castello, 2007: 108-109). Parlem de realisme i no
de costumisme, més habitual en les comedies i les
séries familiars, aixi com també en les historiques. En
general, aquestes ficcions solen adscriure’s a un génere
especific i és habitual que tracten de reflectir diversos
ambients professionals, com els policies, els metges o
els periodistes. En el cas espanyol, les ficcions adapten
temes que han sigut desenvolupats préviament en la
ficcié nord-americana. Podriem parlar de Turno de oficio
(TVE, 1986), entorn a un despatx d’advocats, o Brigada
Central (TVE, 1989-1990, 1992), que ens introduia en
les vicissituds d'una comissaria de policia. Després
hem conegut El comisario (Telecinco, 1999-2009) o
Hospital Central (Telecinco, 2000-2012), com algunes
de les més longeves i amb major connexi6 amb el que
passava al carrer. La seua funci6, d’alguna manera, és
proporcionar als ciutadans certs valors i actituds sobre
les més diverses qiiestions, conflictes i temes de debat
que poblen una societat en permanent transformacio.
Aixi, en aquestes series s’ha tractat la qtiestio de la
immigracio, de l'increment del consum de drogues entre
els joves, de les organitzacions criminals, de I'avortament
i 'eutanasia, de la religi6, de les malalties incurables
plenes de tabts, com la sida o el cancer, etc., de manera
que es constitueixen en vertaders termometres mediatics
sobre com ha de pensar i actuar la naci6.

Espais i territoris de a nacid
D’acord amb Edensor (2015), el sentiment de
pertinenca nacional que despleguen les persones esta
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molt condicionat per la dimensi6 espacial, tant pel
sentit que s’adjudiquen als paisatges simbolics i llocs
famosos com pels contextos més mundans, quotidians
i no marcats, com poden ser els carrers, els centres
comercials i els edificis ptablics. Per descomptat, aixo
no significa que aquests espais romanguen estatics,
immutables al pas del temps, siné que, com succeeix
amb el mateix concepte de cultura, aquests sempre
estan en continu moviment, adaptant-se a les noves
realitats. No compartim les opinions que observen un
tractament desterritorialitzat de ’espai en les series
televisives, on els llocs haurien perdut el seu contingut
simbolic i ja no actuarien com a marcadors d’identitat
(Imbert, 2008: 83-84). Acceptem que, en els darrers
anys, es pot haver produit una certa homogeneitzacié
i globalitzaci6 en alguns interiors de cases i d’altres
espais privats, com son els bars i les cafeteries (“1’estil
IKEA”, en dira Gérard Imbert), que han adquirit
noves significacions com a llocs de socialitzacié.
Perd ninga pot negar que la porteria d’Aqui no hay
quien viva (Antena 3, 2003-2006) o la mansi6 de
Downton Abbey (ITV, 2010-2015) sén espais que
remeten a un imaginari nacional espanyol i britanic,
respectivament. En qualsevol cas, la representacio
territorial de la nacié no queda circumscrita als
espais interiors. Com no pot ser d'una altra manera,
aquells llocs estan situats en ciutats o regions que,
naturalment, localitzen I'acci6 i dels quals tenim
constancia gracies a les imatges que se’'ns mostren
de I’entorn i als abundants referents territorials que
farceixen els dialegs i la resta d’activitats quotidianes
dels personatges. Enric Castell6 (2007: 162) explica
que un dels objectius de la representaci6 territorial
de la nacio és, precisament, ensenyar-la.

Si prenem com a exemple la ficci6 televisiva espanyola,
comprovarem que la centralitat de Madrid és
aclaparadora, tant en les series familiars com en les
séries historiques (Rueda Laffond i Coronado Ruiz,
2016). Aquesta preseéncia pot ser més implicita, com
en les comedies de situacié que no tenen practicament
exteriors, o pot ser més evident, com en les series en
les quals la ciutat esdevé un personatge més. Molt
probablement, aquest fet es deu al fet que la gran
majoria de les productores espanyoles que es dediquen
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a la ficci6 tenen la seu alli, perd no hauria de ser una
excusa si el que es pretén és integrar tota la societat
en un mateix projecte nacional. Els britanics, per
exemple, fa temps que han entes que no podien ubicar
totes les seues ficcions en Londres, i tant la televisio
publica com les cadenes privades han fet esforcos
per situar les seues histories en altres poblacions i
entorns de proximitat. El serial Coronation Street (ITV,
1960-present), per dir-ne un, conta la vida d'un barri
obrer de Manchester, ciutat on milers de seguidors
peregrinen tots els anys per coneixer de primera ma
els carrers en els quals s’inspira la ficcié. També TV3
ha tractat d’ubicar les seues séries en diferents paratges
de la geografia catalana, de manera que totes les zones
puguen sentir-se representades. Aquesta voluntat
explicita de la cadena no ha evitat que alguns col-lectius
de ciutadans s’hagen queixat de la sobrerepresentacio
de Barcelona (Castelld, 2007: 163-164), la qual cosa
demostra la dificultat que suposa decidir com es
representa espacialment la nacié. En la ficci6 espanyola
sembla que, en els darrers anys, series com El Principe
(Telecinco, 2014-2016), situada en una barriada de
Ceuta, o Mar de pldstico (Antena 3, 2015-present),
ubicada en els conreus intensius d’Almeria, i algunes
més, han aportat finalment una representacié més
diversa del territori nacional espanyol.

Per la seua part, Rueda Laffond (2011: 27) sosté que
la representacio espacial en la ficcié historica no
hauria de ser valorada com una simple inclusi6 de
decorats o escenaris des d’on desenvolupar 'accié
dramatica, siné com recursos narratius d’enorme
carrega metaforica que es despleguen com a formes
d’enunciaci6 i explicacié sobre determinats fets o
processos col-lectius. La ficci6 televisiva, en aquest
sentit, evoca les localitzacions historiques en tant que
marcs dotats d’una intensa densitat simbolica, vinculats
sovint a certs ambits prototipics de la historia popular.
Els casos de series com Isabel o Cuéntame como paso
(TVE, 2001-present), en serien bons exemples. Aquests
“espais historics” proposats pel relat mediatic, segons
'autor, esdevenen emplacaments fisics “excepcionals”
donat el seu protagonisme i permeten traslladar de
manera selectiva certs referents de passat a logiques
de present (Rueda Laffond, 2011: 30). L'autor entén
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aquestes representacions televisives d’espais historics
com una “geografia de la memoria” que incideix
decisivament en la configuracié de significacions
hegemoniques sobre el passat. De nou, la preséncia de
Madrid com a epicentre politic i de memoria on fixar
la historia nacional esdevé un factor centralitzador que
no hauriem de menystenir. Un altre aspecte destacable
en aquesta “geografia de la memoria” televisiva és la
invocaci6 nacional, que ha esdevingut fins i tot una
marca de presentacié enunciada en el mateix titol
d’alguns productes televisius (Mikos, 2009). Es el cas
d’Hispania, que presentava una estructura narrativa
de lluita contra l'invasor estranger,? o Plaza Espaiia
(TVE, 2011), una comeédia de situaci6 farcida de topics i
ambientada en un poble castella durant la Guerra Civil.

Al mateix temps, la localitzacié espacial també
pot associar-se amb la reproduccié d’estereotips de
reconeixement a partir d’estratégies de proximitatila
inclusié de materials reconeixedors per a 1’espectador.
La inclusi6 d’espais ordinaris i quotidians en la narrativa
historica facilita la mobilitzacié i condensaci6 de
diverses claus de reconeixement d’ample espectre que
apel-len al consens comunitari seguint les logiques de
les afinitats i les diferencies nacionals. Una representacié
de l’espai historic en termes de quotidianitat que
podem definir, d’acord amb Rueda Laffond, com “lo
comun ordinario” (2011: 37). En aquest cas, el serial
Amar en tiempos revueltos és interessant perque s’ha
conformat entorn a un espai central de continuitat, una
placa madrilenya imaginaria, que “ha jugado la funcién
dramatica e histérica de concentrar simbolicamente
a la colectividad popular espafiola” (Rueda Laffond,
2011: 32). La representacio d’allo domestic com un
espai central és també una caracteristica definitoria
de series com Cuéntame como paso, en especial per la
importancia que té la llar de la familia protagonista,
els Alcantara, situada igualment a Madrid, que ha
esdevingut la localitzacié neuralgica del relat. En
la serie, la ficci6 historica es barreja amb el context

2. Segons Gémez Lopez-Quinones (2009), aquesta narrativa
de conflicte en clau nacional ja esta present en una serie
com Curro Jiménez, una historia de bandolers situada
al comengament del segle XIX, en plena Guerra de la
Independéncia.
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familiar d’acord amb un “gir demotic” (Turner, 2010)
que proporciona una evocacié nostalgica i amable del
passat facilment identificable per a una gran majoria
de persones, per accessible i proxima. Una “topografia
de la normalitat”, en les paraules de Rueda Laffond
novament (2011: 37), on la ciutadania es converteix
en el centre dels fets historics i desplega la socialitzacié
d’una nova cultura politica col-lectiva.

Proximitat cultural i lingiiistica

Una de les estrategies narratives més utilitzades per
la ficcio televisiva a I’hora de crear les complicitats
amb el public que expliquen, en bona mesura, el seu
exit, és el desplegament d’elements de “proximitat
cultural” en els termes en que els defineix Joseph
Straubhaar (2007) i que tenen un marc indubtablement
nacional. L'aparicié habitual de referents culturals
com ara escriptors, politics o cantants en tant que
protagonistes dels relats; la reinterpretaci6 de trets
culturals que se solen associar, moltes vegades de
manera essencialista o tradicional, a les nacions; o la
presencia d'un context social estretament connectat
amb la vida quotidiana i farcit de topics i estereotips,
conformen l’escenari nacional banalitzat en el qual
es mouen les ficcions televisives. Si prenem el cas
espanyol com a exemple, comprovarem que una
gran quantitat de ficcions televisives s’inscriuen en
el que Rueda Laffond i Galan Fajardo han denominat
“las esencias culturales de espafiolidad” (2014: 11),
que tenen a veure amb els habits, els costums i altres
manifestacions culturals associades a la identitat
nacional espanyola, com el folklore, el mén tauri, el
flamenc, les festivitats religioses, etc. Es simptomatica
la quantitat de telefilms recents dedicats a membres
de l’alta societat i de la monarquia, a ’antiga classe
dirigent franquista, i a toreros i representants de la
cancd espanyola en les seues diverses expressions,
que, fet i fet, suposa “un ejercicio de actualitzacién
de todo un universo identitario y simbdlico de corte
conservador” (Rueda Laffond i Coronado Ruiz, 2009:
101). Els podriem dividir en dos grans grups: d'un
costat, aquelles produccions amb protagonisme de
l’elit politica i social espanyola dels darrers trenta
0 quaranta anys, adrecades a ressaltar “la historia
del tiempo presente desde un enfoque de memoria
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nacional” (Rueda Laffond i Galan Fajardo, 2014:
18), com 23-F. El dia mads dificil del rey (TVE, 2009)
o Adolfo Sudrez, el presidente (Antena 3, 2010); de
I’altre, les ficcions dedicades a figures del moén
de l’espectacle i del paper couché, amb intenses
reminiscencies populars, com El joven Raphael (Antena
3, 2010), Carmina (Telecinco, 2011), sobre Carmen
Ordoéiiez, o Mi gitana (Telecinco, 2012), sobre Isabel
Pantoja, entre molts altres. Tot plegat conforma una
determinada visi6 d’Espanya, allunyada del discurs
sobre la modernitzacié de la nacié que es pretén
impulsar des d’alguns sectors politics i socials, amb
la qual s’aconsegueixen moltes adhesions pero també
nombrosos desafectes.

També hem de consignar la predilecci6 de la ficcié
espanyola per un acostament eminentment costumista
de la realitat, amb un to marcadament castis, que
entronca amb una llarga tradici6 literaria, teatral i
cinematografica. Fins al punt que, per a alguns creatius,
productors i experts, es tracta de 'element distintiu
de la ficcio televisiva espanyola (Cabana, 2007; Garcia
de Castro, 2002). Aquesta manera de fer ficci6 és
una constant sobretot en la comedia, tant en series
adrecades a un public de major edat, com Los ladrones
van a la oficina (Antena 3, 1993), inspirada en una obra
de Jardiel Poncela, o Hostal Royal Manzanares (TVE,
1995-1998), amb Lina Morgan de protagonista, com
en aquelles més recents, pensades per a un public
familiar com Los Serrano (Telecinco, 2003-2008), Aida
(Telecinco, 2005-2014) o La que se avecina (Telecinco,
2007-present), en les quals s’abusa d’expressions i
maneres de parlar propies del llenguatge més carii i
popular, els personatges es presenten enormement
estereotipats i, en general, les trames es construeixen
sobre la base de situacions compartides i facilment
recognoscibles per a una majoria. Evidentment, I'humor
és un element de proximitat cultural i nacional molt
potent, ja que només explota totes les seues possibilitats
quan un col-lectiu comparteix uns mateixos referents.
De tota manera, la narrativa costumista, definida per
la simplicitat i I’extrema referencialitat sobre allo
quotidia, és també una de les caracteristiques de la
representacié de la historia en les ficcions televisives
a Espanya. Aquest acostament sobre el dia a dia,
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on destaca l’apel-laci6 a la memoria personal o la
nostalgia de ’espectador, ha estat acompanyat en
moltes ocasions de recursos melodramatics propis de
la telenovel-la o el serial.

D’altra banda, hi ha la qiiesti6 lingiiistica, que no és un
tema menor, sobretot en els territoris que compten amb
més d'una llengua oficial. Si continuem prenent com a
referéncia el cas espanyol, comprovarem que la preséncia
televisiva d’altres llengiies oficials diferents del castella és
practicament nul-la, ni tan sols com a testimoniatge de
la diversitat cultural i lingtiistica de I'estat. En els diversos
estudis que s’han realitzat recentment per a explorar
la relaci6 de la ficci6é espanyola amb la construccio
nacional, el monolingliisme en castella apareix com
un element destacat (Rueda Laffond i Galan Fajardo,
2014). Es simptomatic, per exemple, que séries com
Isabel, on la Corona d’Aragé era protagonista, no hi
haja aparegut cap personatge, ni tan sols un servent de
la cort, que utilitzara el catala com a llengua d’expressio
habitual. Probablement no en el cas del rei Ferran, que
provenia d'una familia d’origen aragones, els Trastamara,
que tenien el castella com a llengua materna, pero
si, perqué no, en el cas dels Borja, la familia d’origen
valencia que va col-locar dos papes a Roma, Alexandre
VI i Calixt III, i que, segons sembla, a més del llati,
es comunicaven entre ells en el valencia de 1'¢época.
Aquesta absencia del catala en les ficcions televisives
espanyoles és igualment ostensible en produccions
com la miniserie Ojo por ojo (TVE, 2010), ambientada
en la revolucionaria Barcelona de 1920, Habitaciones
cerradas (TVE, 2015), també situada en la ciutat comtal
a mig cami entre finals del segle XIX i el present, o el
personatge de Aida Folch en El Ministerio del Tiempo, una
burgesa de la Barcelona finisecular que s’expressa sempre
en castella, fins i tot amb el seu entorn més proxim
i familiar. Quan resulta més facil escoltar tailandes
en una ficcié espanyola que catala, basc o gallec, i
sense subtitols, com succeeix en la série La Embajada
(Antena 3, 2016), estem definint la nacié que apareix
en la pantalla. Aixi, tot i que per a una gran majoria
d’espectadors la invisibilitat del catala, basc o gallec de
la ficci6 televisiva espanyola siga allo normal, aquesta
decisi6 comporta una concepcio culturalista de la naci6
espanyola moderna. Probablement, una preséncia més

Awar Peris BLanes

habitual d’aquestes llengties en la pantalla, per exemple
mitjancant subtitols, podria contribuir a valorar més
positivament la riquesa cultural i lingtiistica de 1’estat
espanyol i a un millor reconeixement i comprensio
de “T'altre”.

CONCLUSIONS

Algunes veus apunten que la tecnologia comunicativa,
singularment el satel-lit i el cable —i podem
afegir que també Internet—, estan provocant una
multiplicacié de 1'oferta televisiva que trenca amb
la visi6 compartida que proporciona la televisio, la
qual cosa significaria el debilitament de la naci6
com a comunitat imaginada i del sentiment de
pertinenca nacional. D’acord amb aquestes opinions,
si a la possibilitat d’escollir entre un munt d’opcions,
hi afegim la pluralitat de pantalles a les cases, les
audiéncies es fragmenten i es dispersen, en un consum
cada vegada més individual. Un fenomen que es
connecta amb la separaci6 creixent entre el sistema
televisiu i l'estat naci6é. Amb la capacitat d’accedir
a continguts provinents d’altres part del mén en
qualsevol moment, el consum televisiu estaria més
condicionat pels gustos de cadasct que pel fet de
seguir una programacio6 i uns horaris determinats
nacionalment. D’alguna manera, la globalitzacio
mediatica hauria trencat aquesta espeécie de ritual
televisiu de “comuni6 nacional”, perque cada vegada
és més dificil reunir-se davant una emissi6 concreta i
compartir aquell moment amb la resta de ciutadans,
dels connacionals. En definitiva, la tecnologia i 'accés
a continguts globals estarien transgredint les fronteres
simboliques de la llar i, en conseqiiéncia, de la nacié.

No podem negar que les pautes de consum han
canviat, perd no compartim aquestes impressions.
Pel que sabem, la televisié en obert, generalista i
especialitzada, continua concentrant les principals
audiencies de cada dia en la majoria de paisos. Fins
i tot hi ha algunes emissions, fonamentalment
esdeveniments esportius pero també algunes séries de
ficcid i altres continguts d’entreteniment, que encara
son capaces de concentrar enormes xifres d’audiencia,
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fet que permet afirmar que la televisié continua
establint bona part de les rutines audiovisuals per al
conjunt de la naci6. En aquest sentit, els continguts
televisius continuen capitalitzant I'interes ciutada,
independentment de si son vistos en directe pel
televisor convencional o es prefereixen altres
pantalles o dispositius. Pot no haver-hi, per tant,
una experiéncia de visié compartida, pero hi ha una
majoria de persones que encara concentren el seu
consum audiovisual a partir del que ofereixen les
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cadenes de televisi6. La percepcié és que, si es vol
participar de la vida social en comd, s’han de veure
certs programes televisius, que estableixen 1'agenda
i els temes nacionals. L'impacte social de la ficcio
televisiva, per exemple, continua sent molt elevat
entre la poblaci6. Per aquest motiu, els relats de ficcid
han de ser molt conscients de la seua responsabilitat
quan representen les nacions. La forma que finalment
aquestes adopten en el nostre imaginari dependra,
en bona mesura, de com es mostren en la pantalla.
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